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                                      RESUMEN EJECUTIVO 

 

La imagen corporativa de la empresa Publiempack no comunicaba  correctamente  lo 

que hace esta empresa de publicidad, por lo tanto después de un estudio de mercado 

y clientes de la empresa se llegó a la conclusión de rediseñar  la imagen corporativa 

de esta empresa con formas y colores que transmitan en su de logo, tecnología 

,creatividad, juventud, seguridad  

Además  tener un catálogo donde se muestre de forma breve y digital de sus 

productos y servicios en el área publicitaria  

Con el  rediseño de imagen se desea posicionar a la empresa entre sus clientes  

Y abrirse mercado con su nuevo logo para poder aumentar sus cartera de clientes y 

consumidores 

Se utilizó para hacer en este proyecto la capacidad del diseñador  para dar solución y 

creación de los problemas comunicacionales de esta empresa con las herramientas de 

diseño gráfico previo un análisis de su anterior imagen corporativa 

Con el planteamiento de rediseñar  la nueva imagen corporativa y un catálogo digital 

de productos y servicios se espera dar conocer más a la empresa en el mercado y 

aumentar sus ventas e ingresos 
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ABSTRACT 

The corporate image of the company Publiempack not communicated properly what 

this advertising company , so after a thorough market research and enterprise 

customers was concluded to redesign the corporate image of the company with 

shapes and colors transmitted in its logo , technology, creativity , youth , security 

Also have a catalog that is displayed briefly and form of digital products and services 

in the advertising area 

With the redesign of image you want to position the company among its customers 

And open market with its new logo to increase their customer base and consumer 

We used to do this project in the designer's ability and capacity to solve the 

communication problems of this company with graphic design tools prior analysis of 

their previous corporate image 

With the approach of redesigning the new corporate image and a digital catalog of 

products and services is expected to be found more companies in the market and 

increase sales and revenue 
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Introducción 

 

    En la ciudad de Quito se sedea dar a conocer y posicionar a la empresa 

Publiempack con el rediseño de la imagen corporativa  además hacer un catálogo 

digital de productos y servicios de esta empresa, se desea  manejar de manera 

correcta marca Publiempack para lo cual se ha estudiado en la creación de una 

nueva imagen corporativa, para que transmita un mensaje de tecnología, seriedad, 

creatividad, y juventud en su logo. 

     Es importante manejar la nueva imagen porque la anterior tenia algunas falencias 

de comunicación se desea solucionar el problema de ventas con el catalogo digital 

ahorrándose la impresión del mismo. 

     Un catálogo interactivo se   puede enviar por mail a sus clientes e intestados. 

     Esta será  un apoyo para los vendedores, secretarias, para su labor  diaria, con 

comodidad y facilidad de portarlo de forma digital. 

    Con esto se  desea dar a conocer todos los servicios y productos de esta empresa 
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CAPITULO I 

 

1.1Contexto 

La empresa de publicidad  Publiempack  una  empresa  con aproximadamente 15 

años en el mercado empezó como una empresa comercial que importaba 

artículos de  plástico de Colombia como juguetes, fundas, recipientes plásticos.  

 Luego de un tiempo con la llegada de la competencia y la introducción de más 

personas que importaban de Colombia y la introducción del gigante Asiático 

China los mismos artículos que vendía dicha empresa ya nombrada   se vendían  

precios más baratos con los que ellos no podían competir. Se abrieron paso con 

materiales promocionales publicitarios que empezaban a tener popularidad  en 

nuestro medio. 

Con el paso de los años y la influencia de marcas ya posicionadas tuvieron la 

oportunidad de adentrarse a la construcción de exhibidores metálicos, para 

promocionar diferentes productos en el campo publicitario, que necesitaban  

exhibirse en tiendas, supermercados y demás locales de venta de productos. 

Actualmente esta empresa está dedicada a la elaboración de publicidad. Entre sus 

principales servicios está la elaboración de exhibidores metálicos, 

Acrílicos, vitrinas con iluminación, señalética, adhesivos, serigrafía, artículos 

promocionales (P.O.P y B.T.L)  para diferentes empresas dando solución a cada 

una de las necesidades publicitarias. 
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También tiene la posibilidad de crear todo lo relacionado al termoformado para 

la venta de productos comerciales y alimenticios como protectores, envases con 

diferentes  gramajes y diseños. 

 

1.2Justificación 

    En la actualidad en la ciudad de Quito existen empresas dedicadas a brindar el 

mismo servicio de la empresa Publiempack, para lo cual con el rediseño de 

imagen corporativa se desea posicionar  y refrescar la  imagen de la empresa. 

    Por medio de la imagen nueva imagen corporativa se desea dar a conocer a la 

empresa,  manejar de manera correcta, su  marca para  lo cual se dará  un cambio 

a  su isotopo y tipografía conservando su nombre que ha venido llevando.  

     Con el rediseño de la imagen corporativa y un catálogo  donde se muestre sus 

productos se quiere dar solución a la falta de conocimiento, de la empresa y a que 

se dedica esta misma.                                             

    Por lo cual se necesita brindar algo nuevo y novedoso para dar a conocer todos los 

servicios qué puede prestar está empresa a sus clientes e intestados. Otro 

problema es la falta de un catálogo de  muestras con datos como colores, 

materiales y gramajes y sobre todo poder aprovechar las bondades de cada 

materia usado en los exhibidores publicitarios, hechos en esta empresa 

principalmente metálicos y promocionales.  

 En la actualidad se recepta, lo que desea el cliente y se lo hace de una forma 

empírica. Con bocetos y dibujos hechos a mano.  
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Se necesita tener un catálogo breve y explicativo de todas las posibilidades de 

exhibidores publicitarios que puede realizar esta empresa y solucionar la falta de 

muestras de productos. 

 Aquí se mostraran los diferentes modelos de exhibidores y materiales usados en 

los mismos, no se puede hacer productos en línea porque cada marca necesita 

tener su propio modelo, color acabado personalizado que normalmente ya vienen 

diseñadas y especificadas por  las diferentes agencias de publicidad. 

 Para lo cual es necesario  tener datos de los materiales, gramaje y colores de 

forma digital y poder ahorrarse tiempo en elaboración de muestras para el cliente 

de algún material específico. 

 La identidad corporativa  

Son las unidades graficas  que diferencian a la empresa de otras empresas aquí se 

especifica las  formas correctas e incorrectas de aplicación de la marca. 

 La imagen corporativa es un medio que utilizan las empresas para comunicar 

con sus piezas gráficas y manifestar su identidad, mostrándola al público. 

Un logotipo  

Sirve para dar a conocer a una empresa o institución que represente y comunique 

de forma visual asociando la simbología, colores del mismo con la empresa. 

Servicios ofrecidos fácilmente a ella.  

Con el problema plateado queremos dar a conocer y posicionar a la empresa, los 

diferentes servicios que la empresa puede brindar.  

Catálogo comercial 

En el catálogo está destinado  para las ventas y conocimiento de productos que 

ofrece una empresa, el catálogo puede estar dirigido a los clientes, consumidores 

y personas relacionadas con la empresa, previo un estudio de mercado. 
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Suelen ir acompañados de una lista de  precios, colores, materiales, diseño, etc. 

Otras informaciones que se incluyen en el catálogo son: dirección y teléfono de 

contacto, pedidos, plazos de entrega, sitio  de cobertura geográfica. 

El catálogo puedes ser renovado de acuerdo a la necesidad de la empresa, cuantas 

veces crea necesaria.  

Es un medio de comunicación de sus nuevos productos y servicios que ofrece 

una empresa. 

Principales ítem que posee un catálogo 

 Fotografías de productos que comercializa la empresa. 

 Gráficos sobre las prestaciones técnicas más destacadas. 

 Dirección, teléfonos, página web 

 Breve explicación de sus características técnicas fabricación, cumplimiento de la  

 Formas, medidas, colores, etc. En el caso del sector textil: tejidos, colores, tallas   

 Fotografía de los accesorios o complementos. 

Si se trata de bienes industriales, el catálogo hace especial hincapié en aspectos 

como material, gramaje, colores, duración etc. 

Con la explicación breve de los problemas que se solucionaran con el rediseño de la 

imagen corporativa y catálogo queremos generar posicionamiento de la empresa y 

dar más tecnología a su imagen, para captar nuevos mercados y hacer una evolución 

de su marca.  

Usar este catálogo como una herramienta diaria para las  ventas, marketing, y 

distribución. 

 Saber con el catálogo las condiciones, beneficios, resistencia y garantía de cada 

material usado en los productos de esta empresa.  

http://es.wikipedia.org/wiki/Gr%C3%A1fico
http://es.wikipedia.org/wiki/Accesorio


   5 
 

Rediseño de imagen corporativa y material interactivo para la empresa Publiempack, 
dedicada a la elaboración de exhibidores. BTL y POP  ubicada en la Av. Mariana de Jesús 
sector norte de Quito. 

 

 

1.3Definición del  Problema Central (Matriz T) 

I= Intensidad: cuál es el nivel de impacto de la fuerza sobre las condiciones de la 

problemática actual. 

PC= Potencial del cambio: ¿Cuánto se puede modificar o aprovechar la fuerza 

para llegar a la situación deseada? 

 Definición del problema central Matriz T 
Tabla 1 Definición del problema central Matriz T 

ANALISIS DE FUERZAS T 

Situación Empeorada Situación Actual Situación Mejorada 

Falta de un catálogo de productos en 

diferentes materiales. 

Desconocimiento y falta de 

posicionamiento de la empresa 

Incremento del Ventas 

Plaza Impulsadora I Pc I Pc Plaza Bloqueadora 

Apoyo de la Gerencia 4 4 4 5 Falta de recursos económicos 

Presentación mejorada 3 4 3 4 Falta de muestras 

Capacitación y adecuada 4 4 3 3 Deterioro de catálogos  y manuales 

con el tiempo y uso 

Mejora de recursos para ventas y 

marketing 

5 4 3 4 Poca importancia del catálogo 

Artes publicitarios  para difundir la 

marca. 

4 5 4 5 Deterioro de material impreso 

 

Elaborado por: Ricardo Morales  
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CAPITULO II 

 

2 Análisis De Involucrados 

2.1Mapeo de involucrado 

Figura 1 Mapeo de involucrados 

 

 

 

 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Elaborado por: Ricardo Morales 

REDISEÑO DE IMAGEN 

CORPORATIVA Y 

MATERIAL INTERACTIVO 

PARA LA EMPRESA 

PUBLIEMPACK, DEDICADA 

A LA ELABORACIÓN DE 

EXHIBIDORES BTL Y POP  

EN EL NORTE DE QUITO. 

 

Empresa 

 

Proveedores 

 

 

     Clientes 

 

Investigador 

Ricardo 

Morales 
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2.2 Matriz de análisis de involucrado 
Tabla 2 Matriz de análisis de involucrado 

Actores 

involucrados 

Interés sobre el 

problema 

Problemas 

percibidos 

Recursos 

mandatos y 

capacidades 

Interés sobre 

el proyecto 

Conflictos 

potenciales 

 

 

Investigador 

(Ricardo 

Morales) 

 

 

 

 

Rediseñar la 

imagen 

corporativa y 

catálogo 

interactivo de la 

empresa 

Publiempack 

Falta de 

información de los 

productos que 

puede elaborar esta 

empresa, hacia sus 

clientes y el poco 

posicionamiento de 

la empresa. 

Conocimientos 

en:  

Diseño gráfico. 

 

Publicidad 

Que logre 

cumplir los 

objetivos 

propuestos y 

así obtener el 

título de 

tecnólogo en 

diseño gráfico 

El proyecto no 

sea aceptado 

Por los 

consumidores 

 

Empresa 

Aumentar sus 

ventas y 

captar nueva 

clientela con 

mayor impacto 

Visual. 

Falta de 

Información 

De productos y 

servicios a sus 

posibles clientes  

Conocimiento  

del campo de 

publicidad  

P.O.P. 

Recursos 

económicos 

Con la 

realización del 

catálogo, evitar 

hacer muestras 

físicas y con el 

rediseño captar 

nuevos clientes   

La competencia 

y falta de interés 

de los clientes o 

consumidores 

 

Clientes 

Conocer los 

productos y 

servicios de la 

empresa 

 

No encontrar lo 

que está buscando 

en soluciones 

publicitarias 

Recursos 

económicos. 

Capacidad de 

adquirir 

productos 

publicitarios  

 

Informarse 

sobre los 

productos y 

servicios que 

pueden 

contratar de la 

empresa 

Publiempack 

Por economía, 

recurrir a la 

competencia 

con ideas de 

exhibidores 

vistos en el 

catálogo de la 

empresa 

 

Proveedores 

Saber cuál  es el 

campo más 

fuerte de la 

empresa para 

proveerla de 

materia prima 

La ampliación de la 

línea de productos 

de la empresa y no 

poder cubrir sus 

necesidades 

Importaciones de 

productos. 

Capacidad de 

distribución 

Saber que 

material o 

producto es 

más consumido 

por sus clientes   

Cambiar de 

proveedores 

por precios 

más baratos 

 

Elaborado por: Ricardo Morales 
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CAPITULO III 

 3 Problemas y Objetivos. 

3.1 Árbol de problemas 

 

Figura 2 Árbol de problemas 

 

Elaborado por: Ricardo Morales 
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3.2 Árbol de objetivos 

 

Figura  3 Árbol de objetivos         

 

                              

 

Elaborado por: Ricardo Morales 
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CAPITULO IV 

    4 Análisis de Alternativas. 

 

Figura 4 Árbol de Alternativas 

 

 

 

 

 

 

´ 

 

 

 

 

Elaborado por: Ricardo Morales 

 

 Conocimiento de la 

empresa Publiempack por 

parte del grupo objetivo 

 

Diseñar la nueva 

imagen 

corporativa De la 

empresa 

Publiempack 

 

Capacitación a los 

vendedores de la 

empresa 

Captar al cliente con 

el catálogo de rápida 

y precisa mostrando 

los productos de la 

empresa 

Informar  los 

productos que 

ofrece la empresa  

en diferentes 

materiales 

publicitarios 

Incentivar a nuevos 

clientes con al 

consumo de 

productos  por el 

catálogo 

Tabla 3 Árbol de Alternativas 

Buena promoción de 

productos y servicios que la 

empresa presta 

 

Diseñar artes 

con la nueva 

imagen 

corporativa de 

la empresa 

Acogida de la marca 

Publiempck en el Mercado de 

la publicidad P.O.P 

No existe material promocional 

de apoyo para las ventas 

Con artes publicitarios 

presentar la nueva imagen de la 

marca 

Diseñar  un catálogo 

interactivo para apoyo en las 

ventas 



   11 
 

Rediseño de imagen corporativa y material interactivo para la empresa Publiempack, 
dedicada a la elaboración de exhibidores. BTL y POP  ubicada en la Av. Mariana de Jesús 
sector norte de Quito. 

4.01.01 Tamaño del Proyecto. 

El  rediseño de imagen corporativa y catálogo va destinado al mejoramiento y 

posicionamiento de la imagen de esta empresa. Dentro de Quito Distrito 

metropolitano sector centro norte y sus alrededores. 

4.01.02 Localización del proyecto. 

Este proyecto está ubicada o situada  en provincia de Pichincha, ciudad de Quito 

específicamente en la Av.  10 de agosto y Mariana de Jesús sector centro norte de la 

ciudad. 

4.01.03 Análisis Ambiental. 

Impacto negativo 

Este proyecto tiene un impacto ambiental por uso de papel y tintas a base de polvos 

de  color para la impresión  digital. Así se imprimirá el  nuevo catálogo corporativo 

de la empresa Publiempack. 

Impacto positivo 

Por otra parte crearemos  un catálogo interactivo por lo cual no causaremos ningún 

impacto ambiental usaremos la tecnología como fuente  de ayuda para no contaminar 

al mismo, evitaremos la construcción de muestras  para los y posibles clientes 

potenciales. 
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4.02 Matriz de análisis de impacto de los objetivos. 
 

Tabla 2 Matriz de análisis de impacto de los objetivos. 

Ta 4 Matriz de análisis de impacto de los objetivos. 

Objetivos Impacto 

sobre el 

propósito 

Factibili

dad 

técnica 

Factibilid

ad 

financiera 

Factibilid

ad social 

Factibilid

ad política 

Total Categoría 

Conocimiento 

de la empresa 

Publiempack 

por parte del 

grupo objetivo  

3 3 2 4 3 15 Media 

alta  

Buena 

promoción de 

productos y 

servicios que la 

empresa presta 

 

4 4 3 4 2 17 Media 

Alta 

Capacitación a 

los vendedores 

de la empresa 

 

4 4 4 4 4 20 Alta 

Acogida de la 

marca 

Publiempck 

en el Mercado 

de la 

publicidad 

P.O.P 
 

4 3 4 4 3 18 Media 

Alta 

 

No existe 

material 

promocional 

de apoyo para 

las ventas 
 

4 4 4 4 2 22 Alta 

Elaborado por: Ricardo Morales 
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4.03Diagrama de Estrategias. 

 

 Figura  5 Diagrama de Estrategias                       

 

Elaborado por: Ricardo Morales 

 

. 
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4.04 Construcción de la Matriz de Marco Lógico 

4.04.01 Revisión de los criterios para los indicadores 
Tabla 3  Selección de Indicadores. 

 

N

i
v

e

l 

Resumen 

Narrativo 

Indicador                                                   Meta 

Cantidad Calidad Tiempo Lugar Grupo Social 

F
in

 

F1.Venta  y 

reconocimiento 

de productos de 
la empresa 

 

El 70% de 

Reconocimiento 

de la nueva 
imagen 

corporativa de la 

empresa en artes 
publicitarias 

70% alto 6 meses Distrito 

Metropolitano 

de Quito 

Empresarios 

mayores a 18 

años en la 
ciudad de 

Quito 

F
in

 

F2.Interés del 

consumidor por 

los productos de 
empresa 

Generar interés 

en un 80% al 

consumidor 
sobre los 

productos y 

servicios de la 
empresa en las 

imágenes que se 

verán en el 
catálogo 

80% alto 6 meses Distrito 

Metropolitano 

de Quito 

Empresarios 

mayores a 18 

años en la 
ciudad de 

Quito 

F
in

 

F3.Incremento 

de los recursos 
económicos 

 

Incentivar al 

consumo de 
productos de la 

empresa por medio 

del catálogo en un 
70% 

70% alto 6 meses Distrito 

Metropolitano 
de Quito 

Empresarios 

mayores a 18 
años en la 

ciudad de 

Quito 

  
  
  

  
  
  

  
  
  

P
ro

p
ó

si
to

 

Rediseño de la 

imagen 

corporativa de 

la empresa 
Publiempack y 

diagramación 

de catálogo 
interactivo de 

los productos 

que hace 

 

Rediseñar la nueva 

imagen corporativa 

y un catálogo 

interactivo de 
productos que 

realiza la empresa 

en un 100% 

100% alto 6 meses Distrito 

Metropolitano 

de Quito 

Empresarios 

mayores a 18 

años en la 

ciudad de 
Quito 

C
o

m
p
o

n
en

te
s 

C1. Trabajar en 
el buen  

posicionamiento 

de la empresa 
Publiempack  

 

Posicionamiento 
De la empresa en  3 

artes publicitarios 

Con la nueva 
imagen  

3 alto 6 meses Distrito 
Metropolitano 

de Quito 

Empresarios 
mayores a 18 

años en la 

ciudad de 
Quito 

C
o

m
p
o

n
en

te
s 

C2. Informar a 

los 

consumidores 

sobre los 
productos y 

servicios que  
brinda la 

empresa  

 

Informar a sus 

clientes los 

servicios y 

productos que 
realiza en esta 

empresa  en un 
catalogo 

1 alto 6 meses Distrito 

Metropolitano 

de Quito 

Empresarios 

mayores a 18 

años en la 

ciudad de 
Quito 

C
o

m
p
o

n
en

te
s 

C3.Promocionar 
los   productos 

de la empresa 

para su 
consumo en un 

catálogo. 

 

Promocionar a la 
empresa con un 

catálogo de 

exhibidores  

1 alto 6 meses Distrito 
Metropolitano 

de Quito 

Empresarios 
mayores a 18 

años en la 

ciudad de 
Quito 
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A
ct

iv
id

ad
es

 

 
A1. Diseñar la 
nueva imagen 

corporativa de 

la empresa 
Publiempack 

 

Rediseñar la 

nueva imagen 
corporativa  

Para la empresa 

Publiempack en 
un 100% 

100% alto 6 meses Distrito 

Metropolitano 
de Quito 

Empresarios 

mayores a 18 
años en la 

ciudad de 

Quito 
A

ct
iv

id
ad

es
 

A2. 
Información de 

los productos 

que ofrece la 
empresa  en 

diferentes 

materiales 
publicitarios 

 

Informar sobre la 
capacidad de la 

empresa de crear 

planificar  
cualquier tipo de 

exhibidor en 

distintos materiales 
en un catalogo 

1 alto 6 meses Distrito 
Metropolitano 

de Quito 

Empresarios 
mayores a 18 

años en la 

ciudad de 
Quito 

A
ct

iv
id

ad
es

 

A3. Incluir 
información 

rápida y precisa 
a los productos 

de la empresa 

en el catálogo 

 

Conocer de una 
manera breve los 

materiales que usa 
esta empresa por 

medio del catálogo 

para la elaboración 
de exhibidores 

publicitarios en un 

100% 

100% alto 6 meses Distrito 
Metropolitano 

de Quito 

Empresarios 
mayores a 18 

años en la 
ciudad de 

Quito 

A
ct

iv
id

ad
es

 

A4. Mostrar  

imágenes 

fotográficas 
para 

comercializar 

los productos y 
servicios en el 

catálogo 
 

Mostrar a sus 

clientes e 

interesados los 
diferentes materiales 

y posibilidades para 

hacer exhibidores 
publicitarios en un 

catalogo 

1 alto 6 meses Distrito 

Metropolitano 

de Quito 

Empresarios 

mayores a 18 

años en la 
ciudad de 

Quito 

Elaborado por: Ricardo Morales 

4.04.02 Selección de Indicadores 

Tabla 4 Selección de Indicadores. 

 

Nivel Resumen 

Narrativo 

Indicador             Clasificador de Indicador Puntaje Selección 

A B C D E 

F
in

 

F1.Venta  y 
reconocimiento de 

productos de la 

empresa 
 

El 70% de 
Reconocimiento 

de la nueva 

imagen 
corporativa de la 

empresa en artes 

publicitarias 

x x x x - 4 SI 

F
in

 

F2.Interés del 
consumidor por 

los productos de 

empresa 

Generar interés 
en un 80% al 

consumidor 

sobre los 
productos y 

servicios de la 

empresa en las 
imágenes que se 

verán en el 

catálogo 

x x x x - 4 SI 

F
in

 

F3.Incremento de 

los recursos 

económicos 

 

Incentivar al 

consumo de 

productos de la 
empresa por medio 

del catálogo en un 

70% 

- - x x x 3 si 
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P
ro

p
ó

si
to

 

Rediseño de la 

imagen 
corporativa de la 

empresa 

Publiempack y 
diagramación de 

catálogo 

interactivo de los 
productos que 

hace 

 

Rediseñar la nueva 

imagen corporativa 
y un catálogo 

interactivo de 

productos que 
realiza la empresa 

en un 100% 

x x x x x 5 SI 

C
o

m
p
o

n
en

te
s 

C1. Trabajar en el 
buen  

posicionamiento 

de la empresa 
Publiempack  

 

Posicionamiento 
De la empresa en  3 

artes publicitarios 

Con la nueva 
imagen  

x x x x - 4 SI 

C
o

m
p
o

n
en

te
 

C2. Informar a los 

consumidores 
sobre los 

productos y 
servicios que  

brinda la empresa  

 

Informar a sus 

clientes los 
servicios y 

productos que 
realiza en esta 

empresa  en un 

catalogo 

x x x x x 5 SI 

C
o

m
p
o

n
en

te
s C3.Promocionar 

los   productos de 
la empresa para su 

consumo en un 

catálogo. 
 

Promocionar a 

la empresa con 
un catálogo de 

exhibidores  

x x x x x 5 SI 

A
ct

iv
id

ad
es

 

 
A1. Diseñar la 

nueva imagen 

corporativa de la 
empresa 

Publiempack 

 

Rediseñar la 

nueva imagen 
corporativa  

Para la empresa 
Publiempack en 

un 100% 

x x x x x 5 SI 

A
ct

iv
id

ad
es

 

A2. Información 

de los productos 

que ofrece la 
empresa  en 

diferentes 

materiales 
publicitarios 

 

Informar sobre la 

capacidad de la 

empresa de crear 
planificar  

cualquier tipo de 

exhibidor en 
distintos materiales 

en un catalogo 

x x x x x 5 SI 

A
ct

iv
id

ad
es

 

A3. Incluir 
información rápida 

y precisa a los 

productos de la 
empresa en el 

catálogo 

 

Conocer de una 
manera breve los 

materiales que usa 

esta empresa por 
medio del catálogo 

para la elaboración 

de exhibidores 
publicitarios en un 

100% 

- x x x x 4 SI 

A
ct

iv
id

ad
es

 

A4. Mostrar  

imágenes 
fotográficas para 

comercializar los 

productos y 
servicios en el 

catálogo 
 

Mostrar a sus 

clientes e 
interesados los 

diferentes 

materiales y 
posibilidades para 

hacer exhibidores 

publicitarios en un 
catalogo 

x x x x - 4 si 

Elaborado por: Ricardo Morales 
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A: Es claro 

B: Existe información disponible 

C: es tangible y se puede observar 

D: la tarea de recolectar datos está al alcance y no requiere expertos 

E: es representativo 

4.04.03 Medios de Verificación 

Tabla 5 Medios de Verificación 

 

N

i
v

e

l 

Resumen  Indicador                                                 Medios de Verificación 

Fuentes 

de 
información 

Método 

de 
Recolección 

Método 

de 
Análisis 

Frecuencia 

de 
Recolección 

Responsable 

F
in

 

F1.Venta  y 

reconocimiento 

de productos de 
la empresa 

 

El 70% de 

Reconocimiento 

de la nueva 
imagen 

corporativa de la 

empresa en artes 
publicitarias 

Archivos de 

la empresa 

Fichas de 

observación  

Simple 

verificación 

6 

meses 

Empresa 

F
in

 

F2.Interés del 

consumidor por 

los productos de 
empresa 

Generar interés 

en un 80% al 

consumidor 
sobre los 

productos y 
servicios de la 

empresa en las 

imágenes que se 
verán en el 

catálogo 

Documentos 

y Archivos 

de la 
empresa 

Fichas de 

observación  

Simple 

verificación 

6 

meses 

Investigador 

F
in

 

F3.Incremento 

de los recursos 
económicos 

 

Incentivar al 

consumo de 
productos de la 

empresa por medio 

del catálogo en un 
70% 

Archivos de 

la empresa 

Fichas de 

observación  

Simple 

verificación 

6 

meses 

Empresa 

   
   

   
   

   
   

P
ro

p
ó

si
to

 

Rediseño de la 

imagen 
corporativa de 

la empresa 

Publiempack y 
diagramación 

de catálogo 
interactivo de 

los productos 

que hace 
 

Rediseñar la nueva 

imagen corporativa 
y un catálogo 

interactivo de 

productos que 
realiza la empresa 

en un 100% 

 Empresa Fichas de 

observación  

Simple 

verificación 

6 

meses 

Empresa 

C
o

m
p
o

n
en

te
s C1. Trabajar en 

el buen  

posicionamiento 
de la empresa 

Publiempack  

 

Posicionamiento 

De la empresa en  3 

artes publicitarios 
Con la nueva 

imagen  

Internet 

Observación 

imágenes 

Fichas de 

observación  

Simple 

verificación 

6 

meses 

Investigador 
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C
o

m
p
o

n
en

te
 

C2. Informar a 

los 
consumidores 

sobre los 

productos y 
servicios que  

brinda la 

empresa  
 

Informar a sus 

clientes los 
servicios y 

productos que 

realiza en esta 
empresa  en un 

catalogo 

Empresa Fichas de 

observación 

Simple 

verificación 

6 

meses 

Investigador 

C
o

m
p
o

n
en

te
s 

C3.Promocionar 

los   productos 

de la empresa 
para su 

consumo en un 

catálogo. 
 

Promocionar a la 

empresa con un 

catálogo de 
exhibidores  

Internet 

Observación 

imágenes 

Fichas de 

observación  

Simple 

verificación 

6 

meses 

Investigador 

A
ct

iv
id

ad
es

 

 
A1. Diseñar la 

nueva imagen 

corporativa de 

la empresa 

Publiempack 

 

Rediseñar la 

nueva imagen 
corporativa  

Para la empresa 

Publiempack en 
un 100% 

Internet 

Observación 
imágenes 

Fichas de 

observación  

Simple 

verificación 

6 

meses 

Investigador 

A
ct

iv
id

ad
es

 

A2. 
Información de 

los productos 

que ofrece la 
empresa  en 

diferentes 

materiales 
publicitarios 

 

Informar sobre la 
capacidad de la 

empresa de crear 

planificar  
cualquier tipo de 

exhibidor en 

distintos materiales 
en un catalogo 

Archivos de 
la empresa 

Fichas de 
observación  

Simple 
verificación 

6 
meses 

Investigador 

A
ct

iv
id

ad
es

 

A3. Incluir 
información 

rápida y precisa 

a los productos 
de la empresa 

en el catálogo 

 

Conocer de una 
manera breve los 

materiales que usa 

esta empresa por 
medio del catálogo 

para la elaboración 

de exhibidores 

publicitarios en un 

100% 

Archivos de 
la empresa 

Fichas de 
observación  

Simple 
verificación 

6 
meses 

Investigador 

A
ct

iv
id

ad
es

 

A4. Mostrar  
imágenes 

fotográficas 

para 
comercializar 

los productos y 

servicios en el 
catálogo 
 

Mostrar a sus 
clientes e 

interesados los 

diferentes materiales 
y posibilidades para 

hacer exhibidores 

publicitarios en un 
catalogo 

Archivos de 
la empresa 

Fichas de 
observación 

 6 
meses 

Investigador 

Elaborado por: Ricardo Morales 

4.04.04 Supuestos 

 

Tabla 6 Supuestos 

Nivel Resumen  Supuestos                                            Factores de Riesgo 

Financiero Político Social Ambiental Legal 

F
in

 

F1.Venta  y 
reconocimiento 

de productos de 

la empresa 
 

No poder 
generar el 

reconocimiento 

de necesario de 
la marca  con la 

nueva imagen 

corporativa 

       x        x   
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F
in

 

F2.Interés del 

consumidor por 
los productos de 

empresa 

No poder 

cumplir con las 
expectativas de 

la nueva imagen 

corporativa 
Para la empresa 

      x         x         x       

F
in

 

F3.Incremento 
de los recursos 

económicos 

 

No causar 
reconocimiento y 

posicionamiento 

de la marca de la 
empresa y por ende 

menos consumo de 

sus productos 

      x         x        x  

  
  

  
  

  
  

  
  

  
P

ro
p

ó
si

to
 

Rediseño de la 

imagen 

corporativa de la 
empresa 

Publiempack y 

diagramación de 
catálogo 

interactivo de 

los productos 
que hace 

 

No poder concluir 

con el rediseño de 

imagen corporativas 
de la empresa 

Publiempack por 

falta de 
conocimiento de las 

herramientas 

digitales de diseño  

      x         x         x 

C
o

m
p
o

n
en

te
s C1. Trabajar en 

el buen  

posicionamiento 

de la empresa 
Publiempack  

 

Con los artes y 
nueva imagen 

corporativa de la 

empresa no causar 
impacto a sus 

clientes 

        x         x        x  

C
o

m
p
o

n
en

te
 

C2. Informar a 

los 

consumidores 
sobre los 

productos y 

servicios que  
brinda la 

empresa  

 

Con el catálogo  

de productos y 

servicios no 
poder informar 

de manera 

óptima y captar a 
nuevos clientes 

potenciales 

       x        x         x  

C
o

m
p
o

n
en

te
s C3.Promocionar 

los   productos 

de la empresa 

para su consumo 
en un catálogo. 

 

´El catálogo de 
productos no 

cause la 

promoción que 
se desea  

      x        x         x  

A
ct

iv
id

ad
es

 

 
A1. Diseñar la 
nueva imagen 

corporativa de la 

empresa 
Publiempack 

 

Un conflicto 

seria que ya  

exista un logo 
parecido al de 

esta empresa  

      x        x        x 

A
ct

iv
id

ad
es

 

A2. Información 
de los productos 

que ofrece la 

empresa  en 
diferentes 

materiales 

publicitarios 
 

No poder  informar 
sobre la capacidad 

de crear exhibidores 

publicitarios por esta  
empresa 
 

      x        x         

A
ct

iv
id

ad
es

 

A3. Incluir 

información 

rápida y precisa 
a los productos 

de la empresa en 
el catálogo 

 

La información de 

este catálogo sea 

mal usada por la 
competencia 

      x        x        x 
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A
ct

iv
id

ad
es

 

A4. Mostrar  

imágenes 
fotográficas para 

comercializar 

los productos y 
servicios en el 

catálogo 
 

Las imágenes de 

este catálogo sean 
mal interpretadas 

por las marcas de  

exhibidores que se 
muestra en el 

catálogo de la  

empresa 

        x        x       x 

Elaborado por: Ricardo Morales 

4.04.05. Matriz marco lógico (MML) 

Tabla 7 Matriz marco lógico (MML) 

Resumen 

Narrativo 

indicadores                                                               Medios de verificación supuestos 

Fuentes de 

información 

Método de 

Recolección 

Método de 

Análisis 

Frecuencia 

de 
Recolección 

Responsable 

F1.Venta  y 

reconocimien

to de 
productos de 

la empresa 

 

El 70% de 

Reconocimien

to de la nueva 
imagen 

corporativa de 

la empresa en 
artes 

publicitarias 

Archivos de la 

empresa 

Fichas de 

observación  

Simple 

verificación 

6 

meses 

Empresa No poder 

generar el 

reconocimient
o de necesario 

de la marca  

con la nueva 
imagen 

corporativa 

F2.Interés del 
consumidor 

por los 

productos de 
empresa 

Generar 
interés en un 

80% al 

consumidor 
sobre los 

productos y 

servicios de la 
empresa en las 

imágenes que 

se verán en el 
catálogo 

Documentos y 
Archivos 

de la empresa 

Fichas de 
observación  

Simple 
verificación 

6 
meses 

Investigador No poder 
cumplir con 

las 

expectativas 
de la nueva 

imagen 

corporativa 
Para la 

empresa 

F3.Increment

o de los 
recursos 

económicos 

 

Incentivar al 

consumo de 
productos de la 

empresa por 

medio del 
catálogo en un 

70% 

Archivos de la 

empresa 

Fichas de 

observación  

Simple 

verificación 

6 

meses 

Empresa No causar 

reconocimiento y 
posicionamiento 

de la marca de la 

empresa y por 
ende menos 

consumo de sus 

productos 
Rediseño de 
la imagen 

corporativa 

de la empresa 
Publiempack 

y 

diagramación 
de catálogo 

interactivo de 

los productos 
que hace 

 

Rediseñar la 
nueva imagen 

corporativa y un 

catálogo 
interactivo de 

productos que 

realiza la empresa 
en un 100% 

 Empresa Fichas de 
observación  

Simple 
verificación 

6 
meses 

Empresa No poder concluir 
con el rediseño de 

imagen 

corporativas de la 
empresa 

Publiempack por 

falta de 
conocimiento de 

las herramientas 

digitales de 
diseño  

C1. Trabajar 
en el buen  

posicionamie

nto de la 
empresa 

Publiempack  

 

Posicionamiento 
De la empresa en  

3 artes 

publicitarios 
Con la nueva 

imagen  

Internet 
Observación 

imágenes 

Fichas de 
observación  

Simple 
verificación 

6 
meses 

Investigador Con los artes y 
nueva imagen 

corporativa de la 

empresa no 
causar impacto a 

sus clientes 

C2. Informar 

a los 

consumidores 
sobre los 

productos y 

servicios que  

Informar a sus 

clientes los 

servicios y 
productos que 

realiza en esta 

empresa  en 

Empresa Fichas de 

observación 

Simple 

verificación 

6 

meses 

Investigador Con el 

catálogo  de 

productos y 
servicios no 

poder 

informar de 
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brinda la 

empresa  
 

un catalogo manera 

óptima y 
captar a 

nuevos 

clientes 
potenciales 

C3.Promocio

nar los   

productos de 
la empresa 

para su 

consumo en 
un catálogo. 

 

Promocionar a 

la empresa 

con un 
catálogo de 

exhibidores  

Internet 

Observación 

imágenes 

Fichas de 

observación  

Simple 

verificación 

6 

meses 

Investigador ´El catálogo 

de productos 

no cause la 
promoción 

que se desea  

 
A1. Diseñar 

la nueva 
imagen 

corporativa 

de la empresa 

Publiempack 

 

Rediseñar la 
nueva imagen 

corporativa  

Para la 
empresa 

Publiempack 

en un 100% 

Internet 
Observación 

imágenes 

Fichas de 
observación  

Simple 
verificación 

6 
meses 

Investigador Un conflicto 
seria que ya  

exista un logo 

parecido al de 
esta empresa  

A2. 

Información 
de los 

productos que 

ofrece la 
empresa  en 

diferentes 

materiales 
publicitarios 

 

Informar sobre la 

capacidad de la 
empresa de crear 

planificar  

cualquier tipo de 
exhibidor en 

distintos 

materiales 
en un catalogo 

Archivos de la 

empresa 

Fichas de 

observación  

Simple 

verificación 

6 

meses 

Investigador No poder  

informar sobre la 
capacidad de 

crear exhibidores 

publicitarios por 
esta  empresa 

 

A3. Incluir 
información 

rápida y 

precisa a los 
productos de 

la empresa en 

el catálogo 

 

Conocer de una 
manera breve los 

materiales que 

usa esta empresa 
por medio del 

catálogo para la 

elaboración de 

exhibidores 

publicitarios en 

un 100% 

Archivos de la 
empresa 

Fichas de 
observación  

Simple 
verificación 

6 
meses 

Investigador La información 
de este catálogo 

sea mal usada por 

la competencia 

A4. Mostrar  

imágenes 

fotográficas 
para 

comercializar 

los productos 
y servicios en 

el catálogo 
 

Mostrar a sus 

clientes e 

interesados los 
diferentes 

materiales y 

posibilidades para 
hacer exhibidores 

publicitarios en 

un catalogo 

Archivos de la 

empresa 

Fichas de 

observación 

Simple 

verificación 

6 

meses 

Investigador Las imágenes de 

este catálogo sean 

mal interpretadas 
por las marcas de  

exhibidores que 

se muestra en el 
catálogo de la  

empresa 

Elaborado por: Ricardo Morales 
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CAPITULO V 

5.1  Antecedente  de la herramienta del perfil de la propuesta   

5.01.01 Adobe Illustrator   

Uno de los programas y herramientas para el diseño gráfico que permite ilustrar por 

medio de vectores, ilustraciones y dibujos, posee útiles y variadas herramientas que  

facilita el trabajo para la persona que lo manipula dejando un trabajo de gran calidad 

con la ventaja de ser modificado nueva mente y cuantas veces sea. 

Versión CS3: integración con adobe Flash. 

Versión CS4: transparencias en las gradaciones, pre visualizaciones de las 

separaciones 

Versión CS5: herramientas de dibujo en perspectiva, cambio de vistas de la mesa de 

trabajo. 

Versión CS6: ofrece trazo con degradado, así como convertir las imágenes 

razterisadas en vectores modificables. 

   

Figura 6 Adobe Illustrator 
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5.01.02 Adobe Photoshop  

Adobe Photoshop es una de las aplicaciones de suite de adobe para la, edición y 

retoque de imágenes hasta creación desde cero. Es actualmente desarrollado por la 

empresa Adobe Systems. Al principio solo era destinado para las computadoras 

Apple, y después de un tiempo fue desarrollado para máquinas de sistema operativo 

Windows. 

Es uno de los programas más famosos y populares, que incluso fuera del ámbito 

informático, se llegó a usar la palabra "Photoshop" para hacer referencia a una 

fotografía que ha sido manipulada en el programa. Hasta se ha llegado a emplear la 

palabra "Photoshop" como un  verbo. 

Photoshop un programa que soporta algunos  formatos como, BMP, GIF, EPS, DCS, 

IFF, PCX, RAW, TGA, PNG, PDF,JPEG, PICT, PIFF,  

En el 2012 es salió al mercado el adobe Photoshop en la master Suite colección de 

adobe cs6 

Figura 7 Photoshop cs6 
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5.01.03 Adobe Flash   

 

Adobe Flash que fue originalmente perteneciente de la empresa Macromedia en 

1996. Como una herramienta para la animación por medio de fotogramas. 

Para los navegadores Web de mundo. Durante la siguiente década, Flash se hizo 

popular por el aumento de sus características y capacidades se convirtió en un plugin 

estándar incluido en casi todos los navegadores Web del mundo por su versatilidad. 

En el año 2005, Adobe compro a Macromedia y se hizo cargo del desarrollo de este 

programa y su tecnología.  

Antes, esta gran aplicación de animación no se llamaba "flash" como hoy se la 

conoce Gay el, (creador y programador de macromedia Flash) inició una compañía 

de Software (FutureWave), y  el desarrollo de (SmartSketch),  éste fue uno de los 

primero programas de dibujo de precisión que permitía trabajar con dibujos 

vectoriales editables utilizando las  herramientas más básicas y típicas del programas 

de dibujo. 

Actualmente una de las versiones más actuales de Flash fue lanzada en el año 2012 

la versión cs6 

Figura 8 Flash cs6 
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5.2 Descripción de la herramienta 

5.02.01 Adobe Illustrator 

 Adobe Illustrator, es una aplicación en forma de taller de arte que trabaja sobre un 

tablero de dibujo, conocido como "mesa de trabajo" y está destinado a la creación 

artística de dibujo y pintura para ilustración. 

Ha definido en cierta manera el lenguaje gráfico contemporáneo mediante el dibujo 

vectorial. 

Adobe Illustrator contiene opciones creativas, un acceso más sencillo a las 

herramientas y una gran versatilidad para producir rápidamente gráficos flexibles 

cuyos usos se dan en (Maquetación - Publicación) impresión, vídeo, publicación en 

la web y dispositivos móviles. 

En si el Adobe Illustrator es una herramienta que nos permite crear gráficos, nos 

permite crear entre otras cosas logos y además papelerías de empresas. Es una 

aplicación informática en forma de taller de pintura y fotografía que trabaja sobre un 

lienzo y que está destinado para la edición, retoque fotográfico y pintura a base de 

imágenes de mapa de bits. 

5.02.02 Adobe Photoshop 

No estamos hablando de un simple programa de retoque fotográfico sino que 

también es utilizado como programa de diseño gráfico, ya que la combinación de sus 

herramientas y filtros puede dar lugar a un sinfín de creaciones artísticas y 

publicitarias. Photoshop ofrece cientos de herramientas de gran calidad, con 

funciones y capacidades que van desde las marcas de agua digitales, automatización 



   26 
 

Rediseño de imagen corporativa y material interactivo para la empresa Publiempack, 
dedicada a la elaboración de exhibidores. BTL y POP  ubicada en la Av. Mariana de Jesús 
sector norte de Quito. 

de tareas y procesos automáticos, hasta la habilidad de aplicar funciones de 

transformación, guías, cuadrículas configurables y 

Con Photoshop conseguirás, entre otras muchas cosas: 

- Corregir un mal enfoque o desenfocar una imagen para lograr un efecto 

- Trabajar una imagen en capas, variando una o varias de ellas, sin modificar el resto 

- Restaurar una imagen deteriorada 

- Convertir una foto en un dibujo 

- Añadir texto a cualquier imagen, creando composiciones publicitarias 

- Recortar una imagen mal encuadrada 

- Cambiar el tamaño y resolución de las imágenes 

- Aplicar filtros para modificar las imágenes otorgándoles movimiento o creando 

otros efectos. 

5.02.03 Adobe Flash 

Adobe Flash (anteriormente llamado Macromedia Flash) es una aplicación 

multimedia usada para aportar animación, vídeo e interactividad a las páginas Web. 

Adobe Flash es muy usado en anuncios y juegos Web. 

Adobe Flash trabaja sobre "fotogramas", destinado a la producción y entrega de 

contenido interactivo para las diferentes audiencias alrededor del mundo sin importar 

la plataforma. Es actualmente desarrollado y distribuido por Adobe Systems, y 

utiliza gráficos vectoriales e imágenes ráster, sonido, código de programa, flujo de 

vídeo y audio. 
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En sentido estricto, Flash es el entorno y Flash Player es el programa de máquina 

virtual utilizado para ejecutar los archivos generados con Flash. Los archivos de 

Flash, que tienen generalmente la extensión de archivo SWF, pueden aparecer en una 

página web para ser vista en un navegador, o pueden ser reproducidos 

independientemente por un reproductor Flash.  

Cámara sony   

Tipo              Manual 

Resolución  14 MP 

Monitor  2.5 Pulgadas 

Archivos  JPEG 

COMPUTADOR (Laptop Acer) 

Procesador core i3 

RAM 4 GB 

Disco Duro 350 GB Software Windows 7 

5.3 Formulación del Proceso de Aplicación 

DISEÑO CORPORATIVO 

Planificación 

Propósito del Proyecto.- Dar a conocer la nueva imagen corporativa de la empresa 

hacer un cátalo de productos y servicios digital 

Tipo de publicación.- Manual corporativa y catálogo 

Temática.- Identidad corporativa 

Formato.- A4 tiro 

Número de hojas 50 

DESARROLLO 

Mapa de contenidos 

 - Imagen corporativa 
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 - Índice 

 - Misión  

 -            visión 

 - Desarrollo 

ESTILOS 

La siguiente Imagen corporativa  contiene las siguientes familias tipográficas 

 Para el nombre de la nueva imagen de Publiempack 

 

Century Gothic Regular.- Esta tipografía está compuesta el slogan del logotipo  

A  B  C  D  E  F  G  H  I  J  K  L  M  N  Ñ  O   P  Q  R  S  T  U  V  W  X  Y  Z  

a  b  c  d  e  f  g  h  i  j  k  l  m  n  ñ  o   p  q  r  s  t  u  v  w  x  y  z  

 

Century Gothic Bolt.- Esta tipografía está usada en el desarrollo de la imagen 

corporativa  

A  B  C  D  E  F  G  H  I  J  K  L  M  N  Ñ  O   P  Q  R  S  T  U  V  W  X  Y  Z  

a  b  c  d  e  f  g  h  i  j  k  l  m  n  ñ  o   p  q  r  s  t  u  v  w  x  y  z  

 

5.03.01 Área Corporativa 

La nueva imagen corporativa se la realizo por en fin y el propósito de comunicar de 

mejor manera el mensaje de juventud, tecnología y creatividad por medio de su 

imagen corporativa  renovada.  
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Figura 9  logo anterior 

 

Falencias del logotipo anterior 

 

1.- logotipo muy cargado de texto  

2.- colores demasiado serios y tecnológicos 

3.- logo muy sobrecargado el lado izquierdo 

4.-Slogan del logotipo se pierde  

5.-Demasiada información debajo de la tipografía principal 

6.- El nombre de la empresa se lo quiere acortar, juntar mucho 

7.- Falta de oxigenación del logo  

8.-El color de la tipografía del slogan, se pierde 

9.-Colores fríos  

10.-curva con degradada tara la letra P 
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5.5 Presentación de nuevo logotipo 

El nuevo logotipo presenta unas formas  básicas de colores que representan 

tecnología, juventud y un color cálido con un degradado. 

Que nos transmite oxigenación,  una tipografía cuadrada ancha oxigenada y con una 

combinación de los colores corporativos para realzar una armoniosa combinación de 

la palabra del nombre de la empresa. 

 

Figura 10  Nuevo logotipo 

 

 

5.05.01. Tipo de Rediseño que aplica 

El diseño que se aplicado es el minimalista que se utiliza en el rediseño de la nueva 

imagen corporativa de la empresa, para esto se utilizó un   formas comunes y colores 

que comuniquen el nuevo mensaje que quiere dar esta empresa  a sus consumidores 

y usuarios, transmitiendo juventud, movilidad, alegría, modernidad, y confianza. 

5.05.02. Full color 

Logotipo a todo color más sus degradados y tipografía con dos colores  y su 

respectivo eslogan 
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Figura 11Logo full color 

 

5.05.03.  Escala de Grises 

Se usara cundo la empresa requiera documentos en B/N  

Figura 12 escala de grises 
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5.05.04.  Positivo y Negativo 

Escala de Grises, se usara cundo la empresa necesite sellos, serigrafía, flexografía  

Figura 13 Escala de Grises 

 

5.05.05. Modos de Color 
Figura 14  Modos de Color 

 

5.050.6. CMYK                    

Colores dispuestos para impresión offset y digital, a full color y blanco y negro etc.       



   34 
 

Rediseño de imagen corporativa y material interactivo para la empresa Publiempack, 
dedicada a la elaboración de exhibidores. BTL y POP  ubicada en la Av. Mariana de Jesús 
sector norte de Quito. 

Figura 15  CMYK Plomo 

 

Figura 16 CMYK  Azul 
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Figura 18  RGB Plomo 

 

Figura 19 RGB Azul 

 

Figura 20 RGB Naranja 
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5.5.8. Disposiciones correctas e incorrectas 

 

Figura 20 Disposiciones correctas e incorrectas 
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5.05.09. Disposiciones correctas e incorrectas 

Figura 21 Disposiciones correctas e incorrectas 

 

5.6.. Aplicación del logotipo 

Aquí se mostrara el uso correcto e incorrecto del nuevo logotipo en las piezas 

graficas 

5.06.01. Papelería 
Figura 22 hoja menbretada 
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Figura 23 Carpeta 

 

 

Figura 24 Sobre 
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Figura 25 Tarjeta corporativa tiro retiro 

 

 

Figura 26 Carnet de la empresa 
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Figura 27 disco para información 

 

 

Figura 28 Papelería Externa Factura 
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Figura 29 Papelería Externa retención 

 Figura 30 Papelería Externa nota de pedido 
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5.7. Señalética 

5.07.01 Señalética normada INEN 
Figura 31  Distancia  de señalética vista por una  persona  

 

Figura 32 Señalética normada INEN 30 x 20 cm. 
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5.07.02 Señalética corporativa y rotulación 

Figura 33  Señalética corporativa decorativa 

 

 

Figura 34  Señalética rotulación  en puertas  
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Figura 35 Señalética rotulación exterior 

 

5.8  Uniformes 

5.08.01  Uniformes damas 

 

Figura 36 Uniforme damas 
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5.08.02  Uniformes Caballeros 
Figura 37 Uniforme caballeros 

 

5.9  P.O.P  

5.09.01.  Esferos 

 

Figura 39 Esferos 
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5.09.02.  Vasos térmicos 

 

Figura 40  Vasos térmicos 

 

5.10.  Publicidad Móvil 

 

Figura 41 Publicidad Móvil 
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5.10. 01 Aplicaciones publicitarias  

 

 

 

 

Figura 42  Afiche 



   49 
 

Rediseño de imagen corporativa y material interactivo para la empresa Publiempack, 
dedicada a la elaboración de exhibidores. BTL y POP  ubicada en la Av. Mariana de Jesús 
sector norte de Quito. 

Figura 43  flyer 

 

 

 



   50 
 

Rediseño de imagen corporativa y material interactivo para la empresa Publiempack, 
dedicada a la elaboración de exhibidores. BTL y POP  ubicada en la Av. Mariana de Jesús 
sector norte de Quito. 

5.11.  Catalogo Multimedia Publicitario (Material Interactivo)  

5.11.01  Propósito  

La creación de este material interactivo (catalogo) es dar a conocer  de una forma 

breve rápida y concisa de los principales productos y servicios que esta empresa 

ofrece para dar solución a las necesidades publicitarias a cualquier empresa  que 

requieran sus servicios. 

5.11.02 sumarios 

Los principales usuarios de este  catálogo serán los clientes de esta empresa para que 

tengan una breve descripción de los exhibidor eres publicitarios que ellos realizan 

con diferentes materiales. Desacuerdo a las necesidades y presupuesto del cliente 

interesado. 

5.11.03 Herramientas 

Se usó adobe flash cc6 una herramienta para poder hacer, crear páginas web de alta 

calidad y aplicaciones, para teléfonos inteligentes, animaciones. 

  Para poder diagramar los botones de este catálogo e imágenes del mismo. 

5.11.04 Desarrollo 

Se utilizó action scrip 3.0 para la creación y diagramación para el catálogo con una 

animación breve y rápida al empezar este catálogo breve de interpolaciones clásicas 

e interpolación de forma con el logo de esta empresa.  

Las herramientas para el desarrollo del catálogo son de Adobe, Ilustrador, 

Photoshop, Flash. 
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Ilustrador 

Este programa se usara para la  crearán los vectores que van a ser utilizados, en este 

catálogo como el logotipo y formas vectoriales. 

Photoshop  

Este programa se utilizará para el trato óptimo de las fotografías luz y enfoque, 

tamaño adecuado a todas las fotos que serán utilizadas, y también para  retoques de 

forma y perspectiva.  

Flash 

En este programa se realizara la diagramación del catálogo y efectos del mismo   

El estado de los botones cuando se encuentre en los dos estados de sobre y, 

convirtiendo en botones los elementos que enlazarán hacia las fotografía depende de 

la opción  que se escoja de la botonera  donde se especifica los materiales y 

exhibidores 

5.11.5. Contenidos 

En este catálogo se  dividirá en los diferentes materiales por medio de botones 

internos  que usara para promocionar los servicios de esta empresa. 

5.11.6. Mapa de contenidos 

-Introducción 

-Metal 

- Acrílico 

-Mixtos 

-Promocionales 

-Color 
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Tabla 44 Mapa de contenidos 

 

 

 

 

5.12. Diseño interfaz  

5.12.01 Imagen corporativa catálogo 
Figura 45 Imagen corporativa catálogo 

 

5.12.02. Colores y pantones 

Los colores utilizados tanto en el logotipo como en el catálogo nos comunican 

seguridad, seriedad Juventud, creatividad al grupo objetivo. 

 Los colores de transmitir sensaciones de persuadir al consumidor harán sentir al 

consumidor identificado con la empresa  

     R   0 % 

     G  84 % 

                     B 185% 

Metal 

Catálogo 

Acrílicos Mixtos Promocionales Color 
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BLANCO: Este color transmite y expresar paz, tranquilidad, neutralidad, libertad 

que en combinación con la gama del azul, da estabilidad a la catalogo y al logo 

propuesto a esta empresa 

PANTONE 2528 C  

R= 255 

G= 255 

B= 255 

NARANJA: este color fue utilizado por la Juventus y dinamismo que connota al 

catálogo y la perfecto contaste con el azul, este color se lo uso por su vistosidad. En 

el logo de la empresa. 

 

PANTONE 2528 C  

R= 02 

G=125 

B= 123 

PANTONE BLACK: este color nos trasmite mucha seriedad de y elegancia  se la 

usara de fondo  negro en la opción del botón de acrílico para mejor visualización de 

los productos de esta empresa. 
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 R=35 

G= 34 

                       B= 34 

5.12.3. Tipografía corporativa 

La tipografía usada para la realización del logotipo se basa en mezclar dos 

tipografías que creen un contraste dinámico y que entre seriedad y estabilidad y con 

otra que connote movilidad y juventud. 

Century Gothic.-Esta tipografía pertenece al grupo de tipografías que se las podría 

llamar, estables y serias, ya que su composición un poco cuadrada connotará al 

grupo objetivo una sensación de estabilidad y seriedad, esto ayudará para que la 

imagen de la empresa gane confianza y seriedad. 

Century Gothic 

ABCDEEFGHIJKLMNÑOPRSTUVWXYZ 

abcdeefghijklmnñoprstuvwxyz 

123456789''¿+´{}-.:[]*¨¡?=)(/&%$#"! 

Century Gothic Bolt 

ABCDEEFGHIJKLMNÑOPRSTUVWXYZ 

abcdeefghijklmnñoprstuvwxyz 

123456789''¿+´{}-.:[]*¨¡?=)(/&%$#"! 
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5.12.4. Diseño e Interfaz 
 

Figura 46  Imagen corporativa catálogo 

 

5.12.05. Botones 

Aquí se mostrara los diferentes  botones y opciones que tiene el cliente para acceder 

a las imágenes del catálogo para que pueda elegir una opción o categoría que más le 

llame la atención o sea de su interés. 

Figura 47 Botonera catálogo 

 

Metal.- Aquí se mostrara algunos  los exhibidores de metal que puede realizar esta 

empresa, tomando en cuenta que cada exhibidor será personalizado de acuerdo al 

cliente. 

Figura 48  Botonera catálogo metal 
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Acrílico.- Aquí se mostrara algunos  los exhibidores en acrilico que puede realizar 

esta empresa, tomando en cuenta que cada exhibidor será personalizado de acuerdo 

al cliente. 

Figura 49  Botonera catálogo acrílico 

 

Mixto.- Aquí se mostrara algunos  los exhibidores mixtos y aleaciones que puede 

realizar esta empresa, tomando en cuenta que cada exhibidor será personalizado de 

acuerdo al cliente. 

Figura 50  Botonera catálogo mixto 

 

Promocional.- Aquí se mostrara algunos  productos publicitarios que esta empresa 

importa directamente desde la china, para brindar al cliente productos en grandes 

cantidades y pequeñas. 

Figura 51  Botonera catálogo promocional 

 

Color.- Aquí se mostrara algunos  colores para los exhibidores publicitarios. 

Figura 52 Botonera catálogo colores 
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Guías.- estos son botones para poder adelantar y regresas depende ala la categorías 

que haya escogido. 

Figura 53 Botonera catálogo adelantar retroceder 

 

 

5.12.06. Interfaz  
Figura 54  Interfaz 

 

5.12.07. Retículas  

Esta es la retícula, interfaz que se usara para este catálogo interactivo para todas las 

fotografía de los productos y servicios que ofrece esta empresa en soluciones 

publicitarias. 
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Esta retícula consta de unidad gráfica y colores corporativos que significan juventud, 

tecnología creatividad, confianza. 

Consta de una breve descripción del producto y un código de material para su 

facilidad de cotización y saber si existe el material en stock. 

Figura 55 Interfaz 
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Figura 56 Interfaz 
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5.13 Estrategia de posicionamiento de marca BRIEF 

Se necesita  diseñar la nueva imagen corporativa para la empresa Publiempack se 

pide que comunique el logo juventud, creatividad, tecnología  y diseñar un plan de 

estrategias de posicionamiento del nuevo diseño de la marca. 

5.13.01Problemas comunicacionales 

El logo anterior es muy serio y tecnológico, este logo está muy cargado con servicios 

y productos que ofrece esta empresa 

La imagen no comunica juventud por tener colores muy serios como el azul marino y 

un color plomo que es muy neutro, un isotopo demasiado cargado a su lado 

izquierdo 

Exceso de información, tipografía muy junta en la cual se pierde el nombre de la 

empresa 

5.13.02 Objetivos comunicacionales 

Información.- comunicar y posicionar al grupo objetivo e interesados la mueva 

imagen de la empresa Publiempack 

Persuasión.-informar en el merado sobre la nueva imagen renovada de la empresa 

Posicionamiento.- buscar los mejores trabajos hechos en la empresa para retener  a 

sus actuales consumidores y clientes potenciales, mostrando creatividad, rapidez y 

seguridad en sus trabajos 

Mantenimiento.- resaltar el nuevo logo en su grupo objetivo 

5.13.03Estrategia creativa 
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Beneficios racionales.- una empresa seria con 15 años en el mercado 

Beneficios emocionales.- juventud, creatividad, seguridad, confianza 

 Mensaje básico.-  se trata de colores y formas que  transmitan tu creatividad 

Tono indiferente.- no se va a atracar al a competencia 

Estilo.-serio juvenil.- tratara de enfocarse en hacer cosas diferentes e innovadoras 

5.13.04 Reason Why 

Esta empresa con su imagen renovada quiere transmitir, juventud, creatividad y 

confianza, no atacara a la competencia y se enfocara en innovadoras los exhibidores 

publicitarios con materiales que ayuden al medio ambiente. 

Diseño de piezas gráfica 

Información.- afiches 

Figura 57  Emailing 
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Persuasión.- Emailing 

Figura 58  Emailing 

 

Posicionamiento.- Facebook 

Figura 59 Facebook 
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Posicionamiento.- twitter 

Figura 60  Emailing 

 

Plan de estrategias de medios  

Medio principal.-, Emailing, catálogo, afiche  

Medio secundario.- Flyer, Facebook, twitter 

Medio Auxiliar.- valla, material promocional 

Marketing comercial.- se tratara de cubrir y satisfacer  las nuevas necesidades  de sus 

clientes para generar confianza en la marca 

Distribución.- se hará una  distribución directa de por medio de los vendedores  en 

visitas en agencias de publicidad y atravez Emailig  cada vez que haya una 

cotización un cliente se enviara el catalogo por mail. 
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5.13.05 

Costo de producción 

NUMERO  Medio Arte Cantidad  Costo 

Principal Emailing,  50.00 1 50.00 

Principal Catálogo 100.00 1 100.00 

Principal Afiche 50.00 1 50.00 

Secundario Flyer 50.00 1 50.00 

Secundario Facebook 50.00 1 50.00 

Secundario twitter 50.00 1 50.00 

Auxiliar Material 

promocional 

30.00 1 30.00 

 Valla 100.00 1 100.00 

Total  480.00 8 480.00 

 

Presupuesto de medios  

NUMERO  Medio Inversión a un 

año 

Cantidad  Costo de 

artes 

Costo por 

medio 

Principal Emailing,  150.00 Mail 50.00 200.00 

Principal Catálogo 300.00 300 100.00 400.00 

Principal Afiche 200.00 1000 50.00 250.00 

Secundario Flyer 150.00 1000 50.00 200.00 

Secundario Facebook 250.00 1 50.00 300.00 

Secundario twitter 200.00 1 50.00 250.00 

Auxiliar Material 

promocional 

600.00 200 30.00 630.00 

 Valla 1200.00 2 meses 100.00 1300.00 

Total    480.00 3530.00 
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CAPITULO VI 

ASPECTOS ADMINISTRATIVOS 

 

6.1 Recursos 

Los recursos utilizados para rediseñar la nueva imagen corporativa de la empresa 

Publiempack y material interactivo publicitario. 

6.2. Humanos  

Investigación de mercado y reuniones con el gerente de esta empresa para saber sus 

necesidades publicitarias. 

6.3. Técnicos 

El conocimiento en  Diseño Gráfico, publicidad y programación. 

6.4. Materiales  

Los recursos técnicos a utilizarse son una computadora Intel dual core con cuatro 

gigas en memoria RAM, libros de diseño multimedia, de publicidad para la 

investigación e internet 

6.5 Económicos  

El proyecto será financiado por el autor de la investigación.  
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6.6 Presupuesto 

Rubros de gasto costo 

Copias  $ 30,oo 

Libros  $ 35,oo 

Internet $ 25,oo 

Transporte  $ 40,oo 

Impresiones $ 120,oo 

Alimentación $80,oo 

Imprevistos  $30,oo 

TOTAL $360,oo 

 

6.7 Cronograma 

No Actividad Responsable Tiempo Resultados 

Esperados 
Mes Semana 

1 2 3 4 

1 Antecedentes Noviembre  x x  2 Semanas A Tiempo 

2 Análisis de Involucrados     x 1 semana A Tiempo 

3 Problemas y Objetivos Diciembre x x   2 Semanas A Tiempo 

4 Análisis de Alternativas    x  1 Semanas A Tiempo 

5 Propuesta Enero x x x x 4 Semanas A Tiempo 

6 Aspectos Administrativos Febrero x x x x 4 Semanas A Tiempo 

7 Conclusiones y 

Recomendaciones 

Marzo x x   2 Semanas A Tiempo 

8 Corrección Final General    x x 2 Semanas A Tiempo 

9 Entrega de 2 Anillados y 

1 Empastado 

Abril x x x x 4 Semanas A Tiempo 
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CAPITULO VII 

Conclusiones  

 

1.-Se ha trabajado en el principal problema de esta empresa que es la falta de 

comunicación con su imagen corporativa, trabajando en sus formas y colores 

 2.-Con el nuevo logo propuesto la para la empresa Publiempack, se llegó a la 

conclusión de que se llenó las expectativas para los directivos de la empresa y se 

empresa el plan de medios. 

3.-Se llegó a poner en práctica de forma permanente a las redes sociales que no se 

tomaban en cuenta antes del rediseño de imagen 

4.-Se ha solucionado la falta de un material breve en donde se explique las diferentes 

posibilidades de elaboración de exhibidores publicitarios, distintos materiales y 

formas. 

5-.con la nueva imagen se buscara mercado en agencias publicitarias en la ciudad de 

Quito. 

6.- se llevaran a cavo promociones por medio de las redes sociales de la empresa 

para generar posicionamiento. 

7.- Se buscara una persona para que maneje estrategias de marketing para que trabaje 

con el nuevo diseño de imagen corporativa. 

Recomendaciones 
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1.-Se recomienda llevar a la nueva imagen corporativa de manera correcta y  tener 

un buen uso para que se logre reconocimiento y posicionamiento de la empresa. 

2.-se recomienda comunicar el nuevo giro de esta empresa con la nueva imagen 

corporativa transmitiendo seguridad, tecnología creatividad, juventud, en cada uno 

de sus trabajos 

3.-Se recomienda usar imágenes propias para dar a conocer a la empresa en redes 

sociales  

4.- Se usara imágenes de la empresa hechas de manera profesional con todos los 

equipos necesarios y su respectivo retoque. 

5.- Se debe usarse las promociones de la empresa en meses donde hay más consumo 

como febrero, mayo, diciembre y cuando lo creyere conveniente 

6.- Implementar diseño 3D para evitar la fabricación de muestras físicas 

Bibliografías 

http://es.wikipedia.org/wiki/Cat%C3%A1logo_comercial  

http://ensayosuarcarolinatorres.blogspot.com/ 

http://www.alegsa.com.ar/Dic/photoshop.php 

lmundodelflash8.blogspot.com 

http://armageddon-art.foroactivos.net/t869-photoshop-definicion 

(http://eduardosoria1.blogspot.com/  

Video 2brian animaciones en flash 
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http://www.alegsa.com.ar/Dic/photoshop.php
http://armageddon-art.foroactivos.net/t869-photoshop-definicion
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Rediseño de imagen corporativa y material interactivo para la empresa Publiempack, 
dedicada a la elaboración de exhibidores. BTL y POP  ubicada en la Av. Mariana de Jesús 
sector norte de Quito. 

Textos  

1.-El gran libro del diseño gráfico internacional             (lexus) 

2.-La otra P de la publicidad  

3.-El ojo del fotógrafo                                                (Michael Freeman) 

4.-Aprender flash cs5con 100 ejercicios prácticos        (Mediaactive) 

 

 

 

 


