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RESUMEN EJECUTIVO

Caluma al estar ubicada ead occidente de Guaranda y por su excelente clima
cuenta con una gran biodiversidad y riqgueza natural, mantiene un geacigbtle
atractivos naturalesl cual nos brinda encantadores paisajes, costumbres y
tradiciones, en estéalumapodemos observama baja afluencia de turistas debido
al desconocimiento des mismogy la falta de informacion

El interés pordar aconocer los atractivaguebrindala naturaleza nod$leva a
crearuna revistanformativaturisticg la cual mostrara los principalesractivos que
tiene el lugarpara incentivar el interés ehpublico objetivoLa revistase elaborara
con fotografias y textos quruestren cada uno de llogaes basandonos en un
disefio Unico y novedosta implementacion de la revistaas que una herramienta
para el turismo sera también unday parael turista para que visite y se interese por
la zona

El propoésito que tienka revistainformativaturisticade Calumaesdara
conocer dosturistasde Quitosobre los atractivos turisticos que posee dicha zona, lo
mismo que generaraayores ingresos economiqaera la poblaciorla riqueza
turisticaexistenteen Caluma sénaido deterioradocon el transcursde tiempo
debido a la falta de informaciorpyomociénde los atractivos naturales.

Razon por la cual la revista turistica tiene cdmalidaddar a conocer s
turistasde Quitoa que se interesen por conocer estgavilloso cantoy todo el
turismoque dicho lugar nos muestra y de esta manera rescatalorizarlopara

gue no sea un lugar olvidado.
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ABSTRACT
Caluma, to be located in the west of Guaranda and for its excellent climate has a
great biodiversity andatural wealth, maintains a greatguatial of natural
attractions which gives us charming landscapes, customs and traditions, in this
Caluma we can observe a low affluence of tourists due to ignorance of them and the

lack of information.

The interest irpublicizing the attractions offered Imature leads us to create a tourist
information magazine, which will show the main attractions of the place, to
encourage interest in the target audience. The magazine will be elaborated with
photographs and texts thehow each of the places, based amigue and novel

design, the implementation of the magazine more than a tool for tourism will also be

a guide, for the tourist to visit and be interested Around the area.

The purpose of the tourist informative magazmm€aluma is to inform the tourists

of Quito about the tourist attractions that this area has, as well as generate greater
economic income for the population. The existing tourist wealth in Caluma has
deteriorated over time because of the lack of infolenaand promotion of natural

attractons.

Reason for which the tourist magazine has as purpose to make known to the tourists
of Quito that they are interested to know this wonderful corner and all the tourism
that this place shows us and in this way teuest and to value it st it isnot a

forgotten place
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INTRODUCCION
Lapresenteinvestigai - n ti ene como finalidad | a
informativa turistica de los atractivos del canton Caluma, ubicado en la provincia de

B o | 2, pamarlacdifision y promocion a turistae Quito

En los dltimos afos, el turismo en el Ecuador ha experimentado una continua
expansion y diversificacion, convirtiéndose en uno de los sectores econdmicos de
mayor envergadura y crecimiento. Ademas de aquellos destinos tradicionales, han
surgido muchosurewos destinos como es el cata cantén Caluma, ubicado en la

provincia de Bolivar.

El turismo enCaluma ha mejorado las actividadesisticas econémicas y
culturales, debida esto existen grandes oportunidades en cuanto al tyiisiepae
hace que gazona sea reconocida a nivel nacional por sus atractivos turisticos. Sin
embargoges necesario resaltar que las vias de acceso y la informacion publicitaria no
ha sido difundida adecuadamente, por ello se ha visto en la necesidad de disefiar una
revistaturistica para que por medio de estasede informacion a los turistaga
gue estos presentan un gran potencial principalmente en los feriados y época de

vacaciones.

Tomando en cuenta que la revista, es una de las herramientas mas eficaz para
la pronocion de un tema especifico, ya que tiene un lenguaje informativo dindmico y
visual que ayuda al lector a estar al tanto de toda la informacion expuesta en la
misma. Por otrolado,la revista es un medio de comunicacién que describe desde un

atractivo tufstico hasta prestadores de servicios, noticias o eventos.
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Uno de los principales atractiv@aluma es su naturaleza sin igyalflora y
sufauna que oferta al turista nacional y extranjero con diversas actividades tales

como agroturismo, turismmomuritario, ecoturismgy turismo de aventura.

La revista turistica ofrecera informacion sobre todas las actividades y servicios
gue ofreceel canton Calumaya que lo que se pretende es mostrar lo mejor del lugar
con pormenores de servicios y costumbres, siapaubicacion geografica detallada
del lugar. Estos seran algunos de los complementos con los que contara el lector
para su entretenimiento y conocimiento y que tome la decision de visitar este
fantastico lugar, donde encontrara deliciosa gastronowvdaada diversion, todo

esto en un solo lugar.

La presente investigacion se encuentra estructura por siete capitulos, los cuales

se detallan a continuacion:

El capitulo | contiendntecedentes, contexto, justificacion y la definicion del
problema que legode haber ubicado el mismo en un contexto, se procede a buscar

las posibles causas y congencias con miras a buscar una solucién.

En el capitulo Il se desarrollaahalisis de involucrados, el mapeo de los
involucrados y la matriz de analisis de imados. Aqui se describewsl
principales involucrados que aportaran en el desarrollo del proyecto de la tesis, los

cuales estan distribuidos desde el que mas aporta, hasta el que menos aporte tiene.

El capitulo Il corresponde a$ problemas gbjetivos aaplicarse en el
proyecto, detallandel problema central, las causas y los efectos que de los

problemas en el tema de estudio.
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El capitulo IVconsta deAnalisis de Alternativa y sumatrices, ademéase

describe el tamafio del proyecto, la localiaacentre otros aspectos

El capitulo Vconsta la Propuesta del proyecto de investigacion el Marco
Teorico y las herramientas metodolégicas utilizadas. También se anota la

formulacion del proyecto.

El capitulo VI, consta los aspectadministrativos, losecursos humanos y
econdmicos como el presupuesto utilizadeledesarrollo debroyecto finalmentse

encuentra el cronograma de la investigacion.

El capitulo VII, se encuentrdas conclusiones, recomendacior@bliografia

Yy anexos
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CAPITULO |

1. Antecedentes

1.01. Contexto

Para la elabmacion de revistas y periodichay que tener en claro algunos aspectos
del disefo editorial, cabe mencionar que batedo evolucionando con el transcurso
del tiempo, se puede notar cambios en la estructuraci@npdgina, el uso del
formato, uso de espacio etEs muy importante ygue en esteadicael captar la
atencion del lector, la gran variedad de competsresdo que ha llevado a que un
lector escoja entre un disefio u otro. Debido a esto, el disabdadie ha

convertido en un elemento diferenciad@hinaglia, 2009, Pag 3.)

El disefiador debe lograr que el medio, ya setipo de revista u otro
soporte, tenga caracteristicas propias en cuanto a su formato, conmpasioténido
e incluso jerarquia de cada uno de los elementos, para lograr que una publicacion sea
exitosa 0 nolLasrevistassonpublicacion plasmada en paple manera que estas son
editadas cronol6gicamente (mensual o semanalmente), hoy en dia son parte
fundamental de los medios graficos y a su vez tienen ingresos econémicos por la

venta de cada ejemplar.

En la actualidad, existerariedad de temgsara la publicacién de revistgqae
van dirigidas a diferentes publicos objetivba.finalidad de una resta turistica es
difundir y fomentar el turismmediante la publicacién de los atractivos, para la

valoraciény conservacion del mismo.

CREACION DE UNA REVISTA INFORMATIVATURISTICA DE LOS ATRACTIVOS DEL CANTON
CALUMA, UBICADO EN LA PROVINCIA DE BOLIVAR.
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Ecuador paise Sudamérica, el cual cuenta con una inigualable riqueza
natural, de igual maneearaiz de esto tiergran variedad de atractivos los cuales son

muy visitados por turistas nacionales y extranjeros.

En Ecuador se encuentra el canton Caluma o tambi@tidancomo "Tierra
de la Naranjdquese halla ubicado al occidente de Guaranda, provincia de Bolivar,
gozade un excelente clima y con un entorno natural maravilloso para quienes aman
la naturaleza y los deportes extremos, su vegetacion es exetargogl que su
fauna. Ademasuenta con decenas de cascadas, rios y cultivos de naranja que es
considerada comona de las mejores del Ecuador por su delicioso y unico sabor,
cacao, mandarina, entre otras especies exéticas egaurphrco conocido, habiendo
sidoen los valles que la circundan, la region donde se sembrd por primera vez la
cafia de azucar en el EcoadEl rio Caluma atraviesa esta privilegiada regién que

ostenta paisaje de exotica belle@@CURED, 2017, R& 1.)

La elaboracion de una revista como medio de comunicéeida como
objetivo, innovar e inentivar cambios positivos, en Caluma serinformativa hara
gue este sea un lugar conocido y por tanto va a crecer econémica como
turisticamente tenield como Unico propdsito lograr la reiteracion de su potencial

natural y cultural inexplotado ademas de leuperacion de tradiciones existentes.

CREACION DE UNA REVISTA INFORMATIVATURISTICA DE LOS ATRACTIVOS DEL CANTON
CALUMA, UBICADO EN LA PROVINCIA DE BOLIVAR.
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1.02. Justificacion

La elaboracion del presente proyecto constialy@mbito deDisefio editorial, la

revista turistica es un medio de comunicacion muy eficaz para promocionar un lugar
como atractivo natural, adéscontribuye a la difusion amplia y concisie la

informacion que se dard a conqgegro al mismo tiempo transmiin mersaje que

es imprescindible para la conservacion y valorizacion de los atractivos turisticos

existentes en el cantén Caluma.

El cantonCaluma tieneeomo problematicta falta de informacion que existe
sobre el lugar, otro aspecto importante es el desirpergzarte de las autoridades ya
gue no existe una propuesta grafica para impulsar el turismo ni tampoco disponen de
material impresgara promocionar al canton Caluma como atractivo, lo que conlleva

a la baja afluencia de turistas en la zona.

El objetivo de la presente revista es cambiar la concepcion del publico
objetivo mediante el disefio grafico e incrementar la afluendiarggas mismo que
puede ser uno de los ejes fundamentales para el desarrollo econémico del cantén,
cabe mencionar qua fevista en lactualidades el medio impreso que tienerayor
credibilidad que otras fuentes de informacigorgue describen los lugares
utilizando un lenguaje constructiyvta diagramacion, disefio e implementaciorude
lenguaje fotograficee consideran de suma importancia para crear y comunicar con

éxitoundestino turistico

Dicho esto, na de las principales solucioneda&sreaciorde una revista
informativa turistica que incluyeontenido visual especializagoepreserdla

descripcién formal de laatractivos turisticogjuecontribuyen a reforzar el potencial

CREACION DE UNA REVISTA INFORMATIVATURISTICA DE LOS ATRACTIVOS DEL CANTON
CALUMA, UBICADO EN LA PROVINCIA DE BOLIVAR.
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competitivoy turisticodd canton Calumaéuscando el maximo desarrotdentro del

sectorturistico.

En lacreacionde la revista se toma en cuenta el lineamiento al Objatded
Plan Nacional d®esarrollo 20172 021 A Tod o un aiGafantktaxtos el c
derechos de la naturaleza para las actuales y fugaresacions (Senplades, 2017,
Pag. 64.Jn aspectamportante es etontacto con la historia, el patrimonio, las
identidades y la cultura, son un proceso efectivo que concibasahq al realizar
esta revistal principal interés es brindar informacion para que se pualdaar,
conservar y manejar sustentablemente el patrimonio natural y la biodiversidad
existente erl canton Calumda cual es considerada como un factor clave en el

desarrolloecondmicade lamisma, nostrando los atractivos naturale®saturistas

En efectola elaboracion de la revista se manejara con un disefio novedoso
que causéa curiosidad el turista, incluyendo mapas, plegables, informacion
actualizada, postales de lugares turgstifaunaflora, tradiciones, etc.) y la
implementacion de codigo QR que al escanear con el celular direccionara al turista a
un Fan Page (pagina de Facebook) que constara de informacion promocional sobre
los atractivos turisticos del Canton Caluma. A&da se ugra una cromatica que haga

sobresalir al l ugar como sSNarmomm@aoe propi

CREACION DE UNA REVISTA INFORMATIVATURISTICA DE LOS ATRACTIVOS DEL CANTON
CALUMA, UBICADO EN LA PROVINCIA DE BOLIVAR.
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1.03. Definicion del Problema @ntral (Matriz T)

Como se puede evidenciar entdhlal del analisis de las fuerzas T el impacto es

menor al ptencialde cambio, una vez realizado el proyecto se notara en la realidad.

Tablal: Analisis de lasuderzas Tdel Cantén Caluma2019.

Anadlisis de las kierzas T

Situacién empeorada Situacion actual Situacion mejorada

Desconocimiento de $oatractivos | Insuficiente informaciéon a | Incrementar la informacion

turisticos del cantén Caluma los turistas sobre los turistica sobre los atractivos
atractivos que posed para la conservacion y
canton Caluma valorizacion del cantén

Caluma

Fuerza impulsadora I PC I PC | Fuerza blogueadora

Apoyo por parte de las autoridade| 4 5 5 3 Desinterégpor parte de las

en conservar, promocionar y autoridades parnatensificar el

valorizar la zona turismo.

Interés por parte de las 4 5 5 4 Desinterés por parte de las

comunidades y comerciantes en comunidades y comerciantes

recikir mas visitantes. en recibir turistas.

Alto nivel de tradiciones que se | 3 4 4 3 Reducido ndamero de

pueden transmitir y valorizar habitantes estacomprometido
a transmitir sus tradiciones.

Habitantes dispuestos a conserva| 4 4 4 3 Minimo nimero de habitanteg

los atractivos. estan dispuestos a conservar
los atractivos.

Informacion en mediognpress 5 4 3 4 Inadecuada informacion

para conservar los atractivos desvaloriza los atraivos

turisticos. turisticos.

Realizacién de estrategias 3 4 4 3 Carencias de estrategias

promocionales y publicitarias promocionales y publicitarias

Nota: En la tabla que antecede encontrafassiguientes nomenclaturds: Impacto y PC = Potencial
de cambio. Qe nos muestra el impacéatual ya donde va a cambiar una vez que hayamos ejecutado
el proyecto.

Elaborado por: JennifePoveda, 2019.

CREACION DE UNA REVISTA INFORMATIVATURISTICA DE LOS ATRACTIVOS DEL CANTON
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CAPITULO Il

2. Anélisis de Involucrados

2.01. Mapeo de los Involucrados

En el mapa adjuntse encontrardos princpales involucrados que aportaram &

desarrollo del proyecto de la tesis, los cuales estan distribuidos desde el que mas

aporta, hasta el que menos aporte tiene. Tomando como el pringipaliab objetivo
gue son los turistas radicados en la ciudadQlgto, persona a quien se ls ha
considerado un factdundamentaén el desarrollo de la presente investigacion, de ahi

el resto de involucrados se continua en sentido horario.

Turistas de Quito.

Jennifer Poveda Comerciantes

de Cauma
\ /

Creacion de unarevista informativa

turistica de los atractivos del Cantén

Caluma, ubicado en la provincia de
Bolivar.

/ \

Ministerio de Comunidad de
Turismo Caluma

Municipio del Canton
Caluma

Figura 1: Mapa de involucradsdel Canton Caluma, 2019.
Elaborado por: Jennifer Poved2019

CREACION DE UNA REVISTA INFORMATIVATURISTICA DE LOS ATRACTIVOS DEL CANTON
CALUMA, UBICADO EN LA PROVINCIA DE BOLIVAR.
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2.02. Matriz de Andlisis de hvolucracion
Tabla2: Andlisis de mvolucradogdel Cantén Caluma, 2019.
Actores Interés obre el  Problemas Recursos Interéssobre  Conflicto
involucrados problema percibidos mandatosy el proyecto potencial
capacidades
Obtener Mala Recursos Recibir la No aceptan
Turistas de informacién estructuraciéon - Humanos informacién el material
Quito adecuadaobre sobre el Capacidades adecuada gréfico.
los atractivos = manejo de - Afectivas acerca del
turisticos informacion sector
existentes en  de las zonas
Caluma turisticos.
Elevar la Escasa Recursos Utilizar la Rechazo
Comerciantes = afluencia difusion en el - Humanos revista como por partes
turistica. lugar. Capacidades material de los
- Cognitivas para difundir turistas.
Mandatos el turismo.
-Ley 97 de
Turismo, Cap. |
Ar t . 3,
Dar a conocer Presupuesto | Recursos Generar Desinterés
Comunidad las zonas limitado para - Humanos ingresos por parte
turisticasy promocionar  Capacidades econdmicos de la
mejorar la el potencial - Afectivas por medio ciudadania.
economiale turistico. - Insercién Social de la
cantén - R. Interpersonal afluencia
Caluma. turistica.
Obtener Bajo indice de Recursos Incremento  Rechazo de
Municipio del = informacién turistas en el - Humanos de turistas  los
Canton para canton Capacidades en el canton habitantes
Caluma. promocionar al Caluma. - Afectivas Caluma. de la zona
cantén como
atractivo.
Facilitar Pérdida de Mandatos Utilizar la Desinterés
Ministerio de = nuevos identidad - Ley 97 de guiacomo  por parte
Turismo. destinos cultural. Turismo, Cap. | | herramienta de los
turisticos. Art. 3, informativa. = turistas
para
conocer
nuevas
rutas.
Generar Uso Recursos Disefiaruna = Falta de
Jennifer informacién inadecuado de - Materiales revistacon | tiempo
Poveda adecuada a piezas graficas - Técnicos piezas para la
través de para la - Humanos gréficas para ejecucion
piezas graficas difusion del - Financieros informar del
turismo. Capacidades sobre los proyecto.
- Cognitivas atractivos
- Psicomotrices  turisticos de

Elaborado por: Jennifer Poved2019

- R. Interpersonal Caluma

CREACION DE UNA REVISTA INFORMATIVATURISTICA DE LOS ATRACTIVOS DEL CANTON
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CAPITULO 1l
3. Problemas y (bjetivos
3.01. Arbol de Roblemas
E | fidreb®r obl emasd sintetiza de maner a

son sus causas Y los efectos, muestra los principales aspectos a teleetaal

momento de realizar las estrategias para resolver la problematica en el desarrollo del

proyecto.

Efectos

Pocas fuentes de

Bajaafluencia en las

Problema Centra

Ausencia de promocion

publicitarios impresos.

: 5 _ Deteriao
Desinterés de los turistas infraestructural y ingresos
olvido del lugar como B
I | |
Desconocimiento &l los Nulo posicionamiento
atractivos turisticos del lugar como atractivo rutas turisticas
existentes en la zona. turistico.
Poca afluencia de turistas en &igactivos turisticos
gue posee el Canton Caluma.
Imagenes Insuficiente
incomprensibles a la viste informacién del lugar turistica en med®
del pablico objetivo. a turistas.
Revista con disefio poco Ausencia de revistas

Causas

comunicacional e
imagenes con resolucion
limitada.

Figura 2: Arbol de Problemaslel Cantén Caluma, 2019

informativas que
contengan
informacion de las
rutas turisticas.

Elaborado por: Jennifer Poved2019

Inadecudos mensajes
publicitarios.

CREACION DE UNA REVISTA INFORMATIVATURISTICA DE LOS ATRACTIVOS DEL CANTON
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3.02.Arbol de Objetivos

En el iCrbol de Obgual esieMupésito deseste pue d e
proyectode investigaciony los medios a utilizar que es la elaboracion de una revista
turisticacomo medio de informacion para hsistas el cual se vera reflejado como

finalidadenel incrementecondmico y turistico da zona.

Ampliar el conocimiento

de los atractivos turisticos Posicionar el lugar Intensificar el indice de
existentes en la zona a como atractivo turistico. afluenciaturistica en las
a turistas. rutas existentes.
c
i ' |
Incrementar la afluencia Ocasionaiinterés del Nuevas fuentes de
de turistas en la zona. Cantén Calumaomo ingresos para los
nacionales. atractivo turistico. habitantes del sector.
S I
=
U) . ., . .
‘8 Generar informacién que permita mayor afluencia
o de turistas en logmactivos del Canton Caluma,
al ubicado en Igrovincia de Bolivar mediante una
revista.
l I
Incorporar imagnes de Difundir informacién D'S‘T.”‘?“ r_nensajesl
acorde apropésito de sobre los atractivos pub ICItEII:IOS para ia
la revista. turisticos existentes. promocion turistica en
8 materiales impresos.
=
g I I
Crear un diseﬁgue Elaborar una revista Manejar estrategias de
capte la atencion e informativa que marketing sobre el
InVIte al turista a ge se contenga mapa de lugar.
interese en el lugar. los sitios turisticos

posee la zona.

Figura 3: Arbol de Objetivos deCanton Caluma, 20109.
Elaborado por: Jennifer Poved2019

CREACION DE UNA REVISTA INFORMATIVATURISTICA DE LOS ATRACTIVOS DEL CANTON
CALUMA, UBICADO EN LA PROVINCIA DE BOLIVAR.
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CAPITULO IV

4. Andlisis de Alternativas

4.01.Matriz de Analisis deAlternativas e Identificacion de Acciones

En la Figurad, iMatrizde Analisisde Alterat i vas e | denti,Bi caci

puede evidencia cada paso a tener en cuenta tanto para la elaboracion de la revista

informativa turisticacomo para la difusion de los atractivos naturales a turistas

radicados en la ciudad qauito.

Generar informacion que permita mayor afluencia

revista.

Prondsito

de turistas en los atractivos del Cantén Caluma,
ubicado en la provincia de Bolivar mediante una

Incorporar imagenes de
acorde al propésito de la
revista.

Crear un disio que capte
la atencién e invital

turista a que se interese er
el lugar.

Medios

9 Crea undisefio y
diagramaciéninnovadorde
la revista

9 Utilizar adecuadmentela
unidad grafica de la revista.
9 Capturar fotograéis con
buena calidad.

I Implementar al final de la
revida postales
desprendibles de los
atractivos turisticos que
posee Caluma.

Actividades

Difundir informacion
sobre los atractivos
turisticos existetes.

Elaborar una revista
informativa que contenga
mapa de los sitios
turisticos posee la zona.

9 Recolectar informacién
actual de los sitios
turisticos del lugar.

9 Manejar de manera
correcta los

contenidos que tendra la
revista.

9 Analizar lasrutas de
actividades que tiene el
Cantén Caluma.

9 Crear un mapa en el
cual se muestre las rutas
turisticas.

|

Disefiar mensajes
publicitarios para la
promocion turistica
en materiales

Manejar estrategias
de marketing sobre
el lugar.

finvestigar cuales son
los problemas
comunicaciones que
tiene el Canton Caluma.
fElaborar una Estrategia
Creativa.

fPlankear estrategias
promocionalesnediante
material P.O.P.

9 Difundir informacién
mediante material
impreso.

Figura 4: Matriz de analisis de alternativas e identificacion de acciate<Canton

Caluma, 2019.

Elaborado por: JennifePoveda 2019

CREACION DE UNA REVISTA INFORMATIVATURISTICA DE LOS ATRACTIVOS DEL CANTON
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4.01.01.Tamafio del Proyecto

El presente proyecto estaidido a turistas ubicados en Quito, para que
mediante estpublicacidonpuedan obtener informacion eficaz y puedan auto guiarse
en la visita a cada una de las rutassticas que posee el Cantén Caluma,admcen

la provincia de Bolivar.

Cabe mencionague la ciudad con mas afluencia turistica es Quito la capital
del Ecuador, por tal motivo la difusion se llevara a cabo, en 4 agencias de viaje mas
sobresalientes de la ciudad, colocando las revistas, en puntos estratégicos. Segun la
fuente (INEC, 2010) Qto cuenta con una poblacion de aproximadamente
2°239.191, covirtiéndose de este modo en la provincia g@shabitantey siendo

la Capital.

GrupoObjetivo: Turistas Quito.

Edad: 18 40 afos

Sexo: Masculino / Femenino

Situacion Econdmica: MedisAlta

Situacion geografica: Quito

CREACION DE UNA REVISTA INFORMATIVATURISTICA DE LOS ATRACTIVOS DEL CANTON
CALUMA, UBICADO EN LA PROVINCIA DE BOLIVAR.
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Tamano de la muestra.

Tamaiio del universo JEVERY:
Numero de personas que componen la poblacion a estudiar.

L
=

Heterogeneidad %

Es la diversidad del universo. Lo habitual es usar 50%, el peor caso.

Margen de error %
Menor margen de error requiere mayor muestra.

=)
wn

Nivel de confianza %
Mayor nivel de confianza requiere mayor muestra. Lo habitual es entre 95% y 99%

Muestra 385
Personas a encuestar

Figura 5: Tamafio de Muestra.

Elaborado por: JennifePoveda, 2019.

4.01.02 Localizacion del Proyecto
Este proyecto se llevard a cabo e€ahtén Calumgyrovincia, ubicado a 62 km al
sur occidente de Gwanda, capital de la provincia de Bolivar. Se@sAD
Municipal de Caluma, 2011faluma aambién conocida como "Capital Citricola
del Ecuador”se encuentra situado en la parte meridional y al occidente de la
Provincia Bolivar, al terminar las estribaciones del ramal de la Hoya del Rio Chimbo,
el mismo como un desprendimiento de la Cordill@caidental de los Andes, asi
mientras se adentra en las costas, su terreno se vuelve mas regular y su clima
subtropicalva formandose mas caluroso, hasta unirse a territorios de la hermana

Provincia de los Rioss..).

Esta ciudad esté llena de biodiveesl, y atractivos naturales, los mismos que
tienen caracteristicas especiales que permiten a los turistas conoctsrgauhis
tradiciones, Caluma es denominada por mu¢

un clima promedio de 20° a 28° grados centigsadue es subtropical y templado

CREACION DE UNA REVISTA INFORMATIVATURISTICA DE LOS ATRACTIVOS DEL CANTON
CALUMA, UBICADO EN LA PROVINCIA DE BOLIVAR.



| CBRBTCERR & oerogtico 13

por la cercania que tiene con la provincia de Los Rios. Sus limitgmos@hnorte
Canton Echeandia, siir el Canton Chimbo, a&ste con Guaranda, eéste con el

Canton UrdanetdEcuRed, 2014P4g 2)

El grupo objetivo al que esta encaminado este proyecto es a turistas de Quito
que por ser un lugar cortensa poblacion se podra intensifichinelice de
afluencia turisticgue generara mas plazas de empleo, asi como ingresos para el
carton y la conservacion y valorizacion del Canton Caluma y los atractivos que

posee.

Ecuador

Figura 5: Localizacién del grupo objetivo
Fuente:(GoogleMaps, 2015)

Creaciones Rosita Bonilla

Q

Pacifico @
' \

| ) |

Ca/l//b = z /" Colegio Nacional Caluma C;r' ]

(a) R .
a’a,% : © EI DRAGON
- :

@
Caluma - Caléﬁ"?‘i e

Nuevo Caluma o

Figura 6: Localizacion del Proyecto.
Fuente:(GoogleMaps, 2015)
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4.01.03.Anélisis Ambiental

El andlisis ambietal sirve de gran ayuda para concientizar sobre el cuidado de
la naturaleza, sin duda esfactor de suma importancia, sirve para identificar,
interpretar y prevenir los impactos ambientales que producira la realizacion del
proyecto, ayuda a tomar medsdgue minimicen, eliminen o compensen los impactos

adversos.

4.01.0Q% Impacto Positivo

La revista tiene un gran impacto positivo debido a que gracias a esta
herramienta muchas personas tienen la oportunidad de conocer los recursos naturales
existentes el pais, los cuales por falta difusion se mantienen en el anonimato. La
impresbn de la revista sera en Offset, es una muy buena alternativa para impresion
de bajo volumen y por supuesto minimiza el impacto ambiental debige mogqusa
placas metélicagn laspaginascomo son postales y mapa utilizara papel
ecoldgico, también garetende utilizar papel couché para garantizar la calidad de la
revista. Con los restantes de corte de papeles se dara otros usos como el reciclaje

para no dafar al medio arehte.

4.01.05Impacto Negativa

Tomando en cuenta que la revista sera impnesmpel ya seaouche,
fotografico de tipo brilloso, mate o de otra clase, este es materia prima extraida de
arboles, los mismos que son llevados a faréstacion, dafiando lada del
ecosistema, por ende la degradacion del planeta, hay que tomar nqeugen

actualmente el mercado ha venido elaborando diversas y novedosas alternativas con

CREACION DE UNA REVISTA INFORMATIVATURISTICA DE LOS ATRACTIVOS DEL CANTON
CALUMA, UBICADO EN LA PROVINCIA DE BOLIVAR.
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menos dafio ecoldgico como es el caso del papel de la cafia, el cual por ser tendencia

mantiene un valor mas alto a los demas.

4.02. Matriz de Andlisis de Impacto de lo®bjetivos

Como se puede ver | a Tabla 3 AMatei z de
analizard la importancia que tiene cadao de los objetivos planteados
anteriormerg, de igual manera se mide cuanto ayuda este para alanzeoposito

del proyecto, que una vez analizado tiene un nivel alto.

Tabla3 Matriz de Analisis de Impacto de los Objetidet Cantén Caluma, 2019.

Impacto
Objetivos solre el
proposito

Fact. Fact. Fact. | Fact.

Técnica | Financiera | gqgigl | Politica Total. | Cat

Incorporar imagenes de
acorde al propésito de lg 5 4 3 5 4 21 Alta
revista.

Difundir informacion
sobre los atractivos 5 4 4 4 4 21 Alta
turisticos existentes.
Disefiarmensajes
publicitarios para la
promocion turistica en
materiales impresos.
Crear un disefio que
capte la atencion e invite
al turista a que se
interese en el lugar.
Elaborar una revista
informativa que conteng
mapa ddos sitios
turisticos posee la zona.

Manejar estrategias
de marketing sobre | 5 5 5 4 4 23 Alta

el lugar.
Nota: Se ha utilizado la siguiente nomenclatura para la tabla fact = factibilidad, t= total y cat para

5 5 4 5 3 22 Alta

5 5 4 5 4 23 Alta

5 5 3 5 4 22 Alta

categoria y las ponderaciangson: 21 25 = alta 16 20 = media 150 =baja.

Elaborado por: Jennifer Poved2019
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4.03. Diagrama de Estrategias

El objetivo de este es organizar tanto los fines, el propésga,dmponentes y
las acciones por niveles, dandole un orden lodico& estaconformando por 4

niveles,quese puedevidenciaren el cuadro adjunto.

Fines

Propésito

Componentes

Acciones

(F.1.).Incrementar la
afluencia de turistas er
la zona.

(F.2.).Ocasionar interés
del Canton Caluma
como atractivo turistico.

(F.3.).Nuevasfuentes
de ingresos para los
habitanes del sector.

(P.).Generar informacién que permita mayor afluencia c
turistas en los atractivos del Canton Caluai@gcado en la
provincia de Bolivar mediante una reweis

Incorporar imagenes
de acorde al propdsito
de la revista(C.1.).

Crea un disefiaue
capte la atencion e
invite al turista a que
se interese en el lugar
(C.4)).

9 Crear un disefio y
diagramacion innovador
de b revista(Al.).

9 Utilizar
adecuadmentela

unidad grafica de la
revista.(A1.1.).

Capturar fotogra#is con
buena calidad/A1.2.).

9 Implementar al final
de la revista postales
desprendibles de los
atractives turisticos que
posee Caluma. (AL1.3.).

Difundir informacién
sobre los atractivos
turisticos existentes.
(C.2)).

Elaborar una ndsta
informativa que
contenga mapa de los
sitios turisticos posee
la zona(C.5.).

9 Recolectar informacién
actual de los sitios
turisticos del lugar.
(A2.).

9 Manejar de manera
correcta losontenidos
que tendra la revista.
(A2.1.).

9 Analizar las rutas de
actividades que tiene el
Canton CalumaA2.2.).

1 Crear un mapa en el
cual se muestre las rutas
turisticas del lugar a los
turistas.(A2.3.).

Disefiar mensajes
publicitarios para la
promocion turistica
en materiales
impresos (C.3.).

Manejar estrategias
de marketing sobre
el lugar.(C.6.).

finvestigar cuales son
los problemas
comunicaciones que
tiene el Canton
Caluma.(A3.).

9 Elaborar una
Estrategia Creativa.
(A3.1).

1 Plantear estrategias
promacionales
mediante material
P.0.P.(A3.2).

9 Difundir informacién
mediante material
impreso.(A3.3.).

Figura 7: Diagrama de Estrategiadel Canton Caluma, 2019
Elaborado por: Jennifer Poved2019
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4.04. Constuccion de la Matriz de Marco Logico

Como se puede notar la elaboraail@h Marcol6gico se realiza con resultados

obtenidos en las tablasiteriores y mediante esta construir la matriz l6gica del

proyecto mencionado.

4.04.01. Revision de los Criterios paréndicadores

No es mas qukas caracteristicas del resumen narrativo cordasén

preguntas ya sqaaraentrevistasencuestas, documentacion o guia de

observacionPorcuanto estqgleben ser claros, especificoa la vez

medibles.

Tablad4n Revi si -n de | os Criterios par a
Resumen Indicador META
< | Narrativo
% Cantidad. | Calidad. Tiempo Lugar Grupo
Social
Ampll(_) . Turistas de
Incrementar la conocimietto en la Quito de 18 a
afll_Jenma de mente de los t“.”s“"f 365 Excelente 6 Meses Quito 40 afios de
turistas en la zona| sobre los atractivos clase
(F.1.). turisticos de la zona Media- Alta
en un 95%.
» | Ocasionar interés | Interés de los Turistas de
e del Cantén turistas hacia el Quito de 18 a
iL | Calumacomo Cantén Caluma 346 Excelente | 6 Meses Quito 40 afios de
atractivo turistico. | como atractivo clase
(F.2.). turistico en un 90%. Media- Alta
Nuevas fuentes dg Fuentes de ingresos| -IQ-uuTtSotaclisedl% a
Ingresos para los | para los habantes 346 Excelente 6 Meses Caluma | 40 arfios de
habitantes del del Canton Caluma clase
sector(F.3.). en un 90%. Media- Alta
Generar
informacion que
permita mayor
Q afluencia de Aceptacion de la Turistas de
‘» | turistas en los reviSta turistica Quitode 18 a
'8 | atractivos del ; 377 Excelente 6 Meses Quito 40 afios de
o . como medio
2 | Canton Caluma, informativo(98%) clase
& | ubicado en la ° Media- Alta
provincia de
Bolivar mediante
una revista(P.).
Incorporar
v | imagenes de
£ | acorde al Lograr mayor Turistas de
g | propdsitodela | ATACCION "'s”é".“e . Quito de 18 a
S | revista(CL)). os turistagnediante . ~
g_ (C1) la captura de 269 Bueno 6 Meses Quito écll(;:enos de
fotografias -
o -
O atractivas(70%) Media- Alta
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Resumen Indicador META
< Narrativo
= Cantidad. | Calidad. Tiempo Lugar Grupo
z Social
Difundir Usar a la revista Turistas de
informacion sobre | como fuepte de Quito de 18 a
Ios’at_ractlvos |n_form_a cion para 346 Excelente 6 Meses Quito 40 afios de
turisticos difundir los clase
existentes(C2.). atractivosa los Media- Alta
turistas (90%)
Disefiar mensajes EIa?orar piezas Turistas de
publicitarios para la g::nlgg's con Quitode 18 a
promocion turistica 1es 365 Excelente | 6 Meses Quito 40 afios de
en materiales adecuaqf)s yaptar clase
) la atencion de los -
2 impresos(C3.). turistas.(95%) Media- Alta
£ | Crear un disefio quq Lograr acogida por Turistas de
Q | capte la atencion e | parte de los turistas Quitode 18 a
8_ invite al turista a mediante el disefio 346 Excelente 6 Meses Quito 40 afios de
£ | que se interese en ¢ y diagramacion de clase
8 lugar.(C.4.). la revista (90%) Media- Alta
Elaborar una revistg
informativa que Aceptacion del 385 Turistas de
contenga mapa de | mapa anexado a la| Excelente | 6 Meses Quito Quitode 18 a
los sitios turisticos | revistaturistica 40 afios de
posee la zona. (100%) clase
(C.5). Media- Alta
Generaaceptacion Turistas de
Manejar estrategias| por parte d? los . Quitci del8a
de marketing sobre tu_rlstasmedlante 308 Excelente 6 Meses Quito 40 afios de
ellugar. (C.6.) afiches que clase
T promocionen el Media- Alta
lugar. (80%)
Elaborar una
revista que impacte
Crear un disefio y vis_ualme_nte a_1| Tur_istas de
diagramacion tu’rls_ta e incluir _ thcz del1l8a
innovador de la codigo Q_R para 377 Excelente 3 Meses Quito 40 afios de
revista. (AL.) que éturista clase
' 7 encuentre mas Media- Alta
informacion del
lugar. (98%)
Incrementar el
Utilizar int(_edrézmedfi.ante ‘IQ'ur_ist%s dl%
unidad graficajue uito de 18 a
32%0;;33;3?4% es/té_acode al 346 Excelente 3 Meses Quito 40 afios de
revista. (AL.1) publico al que va clase
’ o dirigido la revista. Media- Alta
(90%)
Elaborar un Turistas de
$ | Capturar fotografiag correcto banco de Quito de 18 a
2 | con buena calidad. | imagenes del lugar, 346 Excelente 6 Meses Caluma | 40 afios de
'E (A1.2). usando técicas clase
5 fotograficas(90%) Media- Alta
< | Implementar al
final de la revista Genea interés por Turistas de
postales ver todo loque Quitode 18 a
desprendibles de Caluma puede 358 Excelente 3 Meses Quito 40 afios de
los atractivos ofrece al turista. clase
turisticos que poseg (93%) Media- Alta
Caluma. (A1.3.).
Recolectar Se posiciona al Turistas de
informacion actual Canton Caluma Quito de 18 a
de los sitios como atractivo 365 Excelente | 4 Meses Caluma | 40 afios de
turisticos del lugar. turistico(95%) clase
(A2)). Media- Alta
Manejar demanera :\élfao ?ﬁﬂlngz:ién Turistas de
correcta los concisa paralevar Quitode 18 a
contenidos que a aquenF():ia de 346 Excelente 4 Meses Quito 40 afios de
tendra la revista. turistasen el lugar clase
(A2.1.). (90%) Media- Alta
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Resumen Indicador META
o | Narrativo
% Cantidad. | Calidad. Tiempo | Lugar Grupo Social
Analizar las rutas | ldea clara para los Turistas de
de actividades qu | turistas de cémo 346 Excelente | 4 Meses | Caluma Quitode 18 a
tiene el Cantén llegar a cada ruta. 40 afios de clasg
Caluma. (A2.2.). (90%) Media- Alta
SJZ?;;%TSQ?:IQ: Gener_ar_ Tur_istas de
rutas turisticas del CODOC'm'entq al 373 Excelente 4 Meses | Quito Qunq del8a
lugar a s turistas. turista a tra:)/es de 40 afios de clasg
(A2.3)). un mapg97%) Media- Alta
Investigar cuales Verm,car porque el Turistas de
son los problemas | Canton Caluma no Quito de 18 a
comunicaciones es reconocido 273 Bueno 5Meses | Caluma 20 afios de clase
que tiene el Canton| como atractivo Media- Alta
Caluma. (A3.). turistico.(71%)
o | Elaborar una Ac_ep_tacic')n pﬂblicq Tur_istas de
& | Estrategia Creativa, op!eplvo al que estg 365 Excelente 6 Meses | Quito thq del8a
S | (A3.1). dirigido el material 40 afios de clasq
Tg impreso. (95%) Media- Alta
5
< -
Elaborar material
Plantear estrategiag promocionabpara Turistas de
promocionales posicionar el lugar 304 Excelente | 6Meses | Quito Quitode 18 a
mediante material | en lamente del 40 afios de clasg
P.O.P. (A3.2). publicoobijetivo. Media- Alta
(79%)
Difundir Seleccionar
informacion canales para la
_medlante material | distribuciénde Turistas de
impreso (A3.3.). Flyer, afiches y 377 Excelent oM it Quito de 18 a
roll up que xcelente eses | Quito 40 afios de clasg
promocionen la Media- Alta
revistaturistica.
(98%)

Elaborado por: Jennifer Poveda, 2019.

4.04.02. Seleccién de Indicadores

En la presente Tabla de la seleccion de los indicadores, se puede evidenciar
unaprevia evaluacion para saber como marcha el proyecto ya que este valor en
la tabla es alty mediante ello se ve como tomar las acciones necesarias para el

logro cada uno des objetivos propuestos.
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Tabla6: iSeleccion de indicadorésld Canton Caluma2019.
Clasificadores de
Nivel Resumen Narrativo Indicadores Indicadores Puntaje | Seleccion
A|B|C|D]|E
Amplio
conocimiento en la
Inc_rementar la afluencia de| mente de los turistas x | x x| x |a Alto
turistas en la zon&F.1.). sobre los atractivos
turisticosde la zona
a en un 95%.
] Interés de los turistas
S Ocasionar interés del Cantd hacia el Cantén
« Caluma como atractivo Caluma como X[ X | X |X |4 Alto
[ turistico.(F.2.). atractivo turistico en
un 90%.
. Fuentes de ingresos
Nuevas fuentes de ingresog ara los habitantes
para los habitaes del 8 | Cantén Cal X[ X | X |X |4 Alto
sector(F.3.) el Cantén Caluma
o en un 90%.
Generar informacion que
.% permita mayor afluencia de| Aceptacion de la
N turistas en los atractivos del revista turisticaomo
s Cantén Caluma, ubicado en medio informativo XXX XX 15 Alto
o la provincia de Bolivar (98%)
medanteuna revista(P.).
Lograr mayor
. atraccion visuatle
Incorporar imagenes de los turistasmediante
acorde al propésito de la X | X X | X |4 Alto
. la captura de
revista.(C1.). ” .
fotografias atractivas
(70%)
Usar a la revista
Difundir informacién sobre f;}g;gﬁgr iera
los atractivos turisticos . . P X | X | X | X |X |5 Alto
: difundir los
existentes(C2.). ;
atractivosa los
turistas (90%)
0 Disefiar mensajes Elab_orar piezas
g publicitarios para la graficas con
S romocion turistica en mensajes adecuados| X | X | X | X | X | 5 Alto
5 %ateriales impreso§C3.) y captar a atencion
g. P o de los turistag95%)
8 Crear un disefio que capte | Logra(rja(lzoglda_por
atencién e invite aurista a parte de os tl.ms{as
. mediante el disefioy| X | X | X | X | X |5 Alto
que se interese ehlagar. diagramacién de la
(C4). revista (90%)
Elaborar una revista Aceptacion del mapa
informativa que contepga anexa@loalarevista | X [ X | X | X | X |5 Alto
mapa de los sitios turisticos| S
turistica(100%)
posee la zondC.5.).
Generaaceptacion
Manejar estrategias de Fuc;?spt):;trﬁg d?alﬁtse
marketing sobre éugar. i X | X X | X |4 Alto
(C.6.) afiches que
o promocionen el
lugar. (80%)
Elaborar una revista
gue impacte
Crear un disefio y Z'?:S:ﬂ?gg%?lglg';ta
diagmmacioén innovador de 9o X | X | X | X |X |5 Alto
n : para que el turista
O la revista. (Al.). .
° encuentre mas
3 informacion del
= lugar. (98%)
2 Incrementar el interég
Utilizar adecuadamente la mrztf:iigntﬁgngisetlg
unidad gréfica de la revista. g que es X | X | X | X |4 Alto
acode alpublico al
(Al.1.). L
que va dirigido la
revista.(90%)
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Clasificadores de
Nivel Resumen Narrativo Indicadores Indicadores Puntaje | Seleccion
A|B|C|D]|E
Elaborar un correcto
. banco de imagenes
gapturar fotograﬂas con del lugar usando X | X | X | X |X |5 Alto
uena calidad. (A2.). P e
técnicas fototaficas.
(90%)
Implementar al final de la | Genea interés por
revista postales vertodo lo que
desprendibles de los Caluma puede X | X X | X |4 Alto
atractivos turisticos que ofrece al turista.
posee Caluma. (A1.3.). (93%)
. ” Se posiciona al
Recokctar informacioén Cantén Caluma comd
actual de los sitios turisticos . c X | X | X | X |X |5 Alto
del lugar. (A2.). atractivo turistico
(95%)
Manejar de manera correctg gﬂoinc?ézr w;frz;rlrgf;;n
los contenidos que tendra Ig ‘P . X X | X | X |4 Alto
revista. (A2.1.). afluencia de turistas
en el lugar. 90%)
Analizar las rutas de lﬂﬁ;g?:‘e%%ﬁéos
actividades que tiene el X X | X | X |4 Alto
Canton Caluma. (A2.2.). llegar a cada ruta.
(90%)
Crear un mapa en el cual s¢ Generar
muestrdas rutas turisticas | conocimiento al x I x |x|Ix!Ixl|s Alto
del lugar a los turistas. turista a través de un
@ (A2.3). mapa(97%)
] Investigar cuales son los \éenﬂgar poquue el
8 problemas comunicaciones anton .Ca uma nes
= . p reconocido como X | X | X | X |4 Alto
= que tiene el Cantén Calumg h -
<c(> (A3). atractivo turistico.
(71%)
Aceptacién publico
Elaborar una Estrategia objetivo al que esta
Creativa,(A3.1). dirigido el material XXX X XS Alto
impreso. (95%)
Aceptacién pblico
Elaborar un&strategia objetivo al que esta
Creativa. (A3.). dirigido el material X XX x4 Alto
impreso. (95%)
Elaborar material
Plantear estrategias promocionapara
promocionales mediante posicionar el lugar en X X | X | X |4 Alto
material P.O.P. (A3.2). la mente del publico
objetivo.(79%)
Seleccionar canales
para la distribucion
Difundir informacion de
mediante material impreso | Flyer, afiches y roll X | X | X |X |4 Alto
(A3.3.). up que promocionen
la revista turistica.
(98%)

Elaborado por: Jennifer Poveda, 2019.

4.04.03. Medios de Veritacion

En losmedios de verificaciéseevaluade alguna forma a los
indicadores, lo que lleva hacer la supervision sistematica de cada finalidad,
propasito, componentes y actividades con la finalidad de hacer una evaluacion

del proyecto, incluyendo queétodose usara para la misma.
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Tabla5b: Medios de verificacidel Cantén Caluma, 2019.

Medios de verificacion
E Resumen Indicador Fuentes de Método de | Método de | Frecuencia Responsable
b4 Narrativo informacion | recoleccion |  andlisis de
recoleccién
Amplio
Incrementar la Iconocirsﬁi(;ntcl) en
- a mente de los i
afIgenma de turistas sobre los | Primaria Encuesta Anallgls_ 12 Meses Jennifer Poveda
turistas en la . estadistico
zona.(F.1.). atr'acgvos
turisticos de la
zona en un 95%.
Interés de los
»n | Ocasionar turistas hacia el
2 | interés del Canton Caluma | Primaria Guia de Simple 12 Meses | Jennifer Poveda
L | cantén Caluma| como atractivo observacion| Verificacion
como atractivo | turistico en un
turistico.(F.2.). | 90%.
Nuevas fuentes | Fuentes de
de ingress para | ingresos para los Guia de Simple 12 Meses Jennifer Poveda
los habitantes | habitantes del Primaria observacion| Verificacion
del sector. Cantén Caluma er|
(F.3)). un 90%.
Generar Aceptacion de la
informacion que| revista turistica
permita mayor | como medio Primaria Encuesta | Analisis 12 Meses | Jennifer Poveda
afluencia de informativo (98%) estadistico
£ | turistas en los
& | atractivos del
& | Canton Caluma,
o | ubicadoen la
provincia de
Bolivar
medianteuna
revista.(P.).
Lograr mayor
Incorporar atraccion visuatle | Primaria Guia de Simple 12 Meses Jennifer Poveda
imagenes de los turistas observacion| Verificacion
acorde al mediante la
proposito de la | captura de
revista.(C1.). fotografias
atractivas(70%)
Difundir Usar a la revista
informacion como fuente de Guia de
sobre los informacion para | Primaria observacion| Simple 6 Meses Jennifer Poveda
atractivos difundir los Verificacion
turisticos atractivosa los
@ existentes. turistas (90%)
g |(C2).
2 | Disefiar Elaborar piezas
2 | mensajes graficas con
E | publicitarios mensajes Primaria Guia de Simple 6 Meses Jennifer Poveda
O | parala adecuados y observacion| Verificacion
promocion captar la atencion
turistica en de los turistas.
materiales (95%)
impresos(C3.).
Lograr acogida
Crear un diefio | POr parte de los )
que capte la turistasmediante | Primaria Guia de Simple | 12Meses | Jennifer Poeda
atencion e invite| ©! disefioy observacién| Verificacion
al turista a que | diagramacion de
se interese en e| 1 revista (90%)
lugar.(C.4.).
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Medios de verificacion
I Resumen Indicador Fuentes de | Método de | Método de | Frecuencia Responsable
= Narrativo informacion | recoleccion analisis de
recoleccién
Elaborar una Aceptacion del
revista mapa anexado a I
informativa que | revistaturistica Primaria Encuesta Andlisis Jennifer Poveda
contenga mapa | (100%) estadistico | 12 Meses
de los sitios
turistices posee
la zona(C.5.).
" Genera
% Manejar aceptacion por
2 estrategias de parte ddos . S Guia de Simple .
<3 : turistasmediante | Primaria i R 6 Meses Jennifer Poveda
marketing sobre| _. observacion| Verificacion
IS afiches que
S | ellugar (C.6.). .
O promocionen el
lugar. (80%)
Elaborar una
revista que Jennifer Poveda
impacte Primaria Guia de Simple | 12Meses
Crear un disefio| visualmenteal observacion| Verificacion
y diagramacion | turista e incluir
innovador de la | cédigo QR para
revista. (Al.). que el turista
encuentre mas
informacion del
lugar. (98%)
Incrementael
Utilizar interésmediante 12 Meses Jennifer Poveda
adecuadamente| unidad graficajue | Primaria Encuesta | Andlisis
la unidad estéacode al estadistico
gréfica de la publico al que va
revista. (Al.1.). | dirigido la revista.
(90%)
Elaborar un
correcto banco de| Primaria Guia de Simple 12 Meses Jennifer Poveda
Capturar imagenes del observacion| Verificacion
fotografias con
grafias lugar usando
buena calidad. técnicas
(AL.2). fotograficas.
(90%)
Implementar al | Geneainterés por
¢ | final de la ver todo lo que Primaria Encuesta | Andlisis 12Meses | Jennifer Poveda
2 | revista postales | Caluma puede estadistico
.E desprendibles | ofrece al turista.
‘g | delos atractivos| (93%)
< | turisticos que
posee Caluma.
(AL1.3)).
Recolectar Se posiciona al
informacion Cantén Caluma Primaria Guia de Simple 12 Meses Jennifer Poveda
actual de los como atractivo observacién| Verificacion
sitios turisticos | turistico(95%)
del lugar. (A2.).
Manejar de !Vlanejar . . . )
informacion Secundaria Guia de Simple 12 Meses Jennifer Poveda
manera correctal . i i on it
| B concisa para observacion| Verificacion
os contenidos .
. deva la afluencia
qugtctendr;‘lzlal de turistasen el
revista. (A2.1.). lugar. ©0%)
Analizar las Idea clara para los|
rutas de turistas de como | Primaria Guia de Simple 12 Meses Jennifer Poveda
actividades que | llegar a cada ruta. observacién| Verificacion
tiene el Canton | (90%)
Caluma.
(A2.2).
Crear un mapa | Generar
en el cual se conocimiento al Primaria Guia de Simple 12 Meses Jennifer Poveda
muestre las turista a través de observacion| Verificacion
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Medios de verificacion
T Resumen Indicador Fuentes de | Método de | Método de | Frecuencia Responsable
Z Narrativo informacién | recoleccion andlisis de
recoleccién

Investigar Verificar porque

cuales son los | el Cantén Caluma| Primaria Guia e Simple 12 Meses Jennifer Poveda

problemas no es reconocido observacion| Verificacion

comunicaciones| como atractivo

que tieneel turistico.(71%)

Cantén Caluma.

(A3)).

Elaborar una Aceptamér_l . L : .

) publico objetvo al | Primaria Guia de Simple 6 Meses Jennifer Poveda

Estrategia que estdalirigido observacién| Verificacion

Creativa. .
o | (A3.2) QI material
g e impreso. (95%)
8 | Plantear Elaborar material
= | estrategias promocionapara | Primaria Guia de Simple 6 Meses Jennifer Poveda
£ | promocionales | posicionar el lugar observacién| Verificacion

mediante enla mentedel

material P.O.P. | publico objetivo.

(A3.2). (79%)

Seleccionar

Difundir canales para la Primaria Encuesta Anélisis 6 Meses Jennifer Poveda

informacion distribuciénde estadistico

mediante Flyer, afiches y

material roll up que

impreso promociamen la

(A3.3)). revista turistica.

(98%)

Elaborado por: JennifePoveda, 2019.

4.04.04 Supuestos

En latablade lossupuestose puede notdodos aquellos factores

externogjue son suficientes pallevar a cabal cumplimiento del proyecto

pero quea la vez estose escapan das manoses decir que no son

controlablesy dificultan para lograr ghropdsitodel proyecto

Tabla6: Supuestas

Factores de Riesgo
Resumen
Nivel Narrativo Supuesos : ; P ; ;
Financiero Politico Social Ambiental Legal
Los habitantes de la
Incrementar la .
: . zona no les interesa
afluencia de turistas X
conocer los
en la zona(F.1.). : .
" atractivos turisticas
Q Ocasionar interés Por el mal tiempo
8 del Cantén Clama los atractivos se X
= como atractivo encuentran en mal
L% turistico.(F.2.). estado
Nuevas fuentes de | Los habitantes se
ingresos para los conforman con su X X X
habitantes del estilo de vida actual.
sector(F.3.).
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Factores de Riesgo
Nivel Eesu?en Supuesos
ve arrativo Financiero Politico Social Ambiental Legal
Generar informacion
que permita mayor
° afluencia de turistas Inversién econdmica
5 en los atractivos del insuficiente para la
S Cant6n Caluma, ep X X
o - reproduccion de la
= ubicado en la .
o S . revista.
provincia de Bolivar
mediantauna
revista.(P.).
Debido al mal
Incorpora imagenes | tiempo climético no
de acorde al se puede hacer un X X
propdsito de la buen banco de
revista.(C1.). imagenes paria
revista
Difundir Los medios
informacién sobre utilizados para
los atractivos difundir los tractivos X X
turisticos existentes.| turisticos no fueron
(C2)). entregados a tiempg
Disefiar mensajes No se d_|senaron en
L su totalidad los
0 publicitarios para la ;
L promocioén turistica mensajes . X X
c . publicitarios debido
@ en materiales
c . a que sobre pasa el
[S] impresos(C3.). :
g. presupe@sto previsto
o R Las estrategias
O Crear un disefio que|
capte la atencién e generadapara el
invite al turista a qug desarrolio de la X X X
; Y€ revista no fueron
se interese en el aceptadas por el
lugar.(C.4.). pablico objetivo.
Elaborar una revista
informativa que Deterioro de las
contenga mapa de | rutas turisticague X X
los sitios turisticos | se debian colocar er
posee la zona. el mapa
(C.5.).
Manejar estrategias | Manejar estrategias
de marketing sobre | poco viableglel X X
ellugar. (C.6.). lugar
Crear un disefio y )
. 2 Por el escaso tiemp(
diagramacion la diagramacion esté X X
innovador de la
. mal estructurada
revista. (AL.).
Utilizar
adecuadamente la | Unidad grafica poco X X
unidad gréafica de la | comunicacional.
revista. (A1.1.).
Capturar fotografias Recopllguon de .
A fotografias de baja
con buena calidad. - X X
(A1.2) Cq’.-_llld'«‘:l‘d por aspectos
o climéticos.
Implementar al final
de la revista postaley . .
desprendibles de log D||seno mal
» atractivos turisticos gssbc:r;d dc;b);eno X X
< que posee Caluma. P :
3 (AL.3.).
2 Recolectar No se pudo obtener
g informacion actual | informacion en el
de los sitios cantén debidola X X
turisticos del lugar. | deterioro de las vias
(A2.). de acceso.
Manejar de manera | Falta de tiemppara
correcta los una correcta
contenidos que elaboracién de X X X
tendra la revista. contenidos en la
(A2.1.). revista.
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Factores de Riesgo

Resumen
. . Supuesos
Nivel Narrativo Financiero Politico Social Ambiental Legal
No se pudo analizar

Analizar las rutas de IOS, at_ractwos
actividades que tieng turisticos en su
ol Cantén Caluma. | totalidaddebido a X X X
(A2.2) " | quese declar6 en

o emergencia por

deslaves.
Crear un mapa en el Mapa mald
cual se muestre las test,rut_ctura oly rutas
o uristicas mal

rutas turisticas del X X X
lugar a los turistas. elaboradas
(A2.3) confunden a los

e turistas
Investigarcuales son
los problemas Problemas
comunicaciones que, comunicacionales X X
tiene el Cantén mal identificados.
Caluma. (A3.).
Elaborar una Escaso interés por
Estrategia Creativa. | parte del pablico X X
(A3.1). objetivo.
Plantear estrategias| Estrategias
promaionales comunicacionales X X X
mediante material nocumplen con lo
P.O.P. (A3.2). propuesto.
Difundir Informacién
informacion difundida errénea
mediante material impedimentos de X X X
impreso (A3.3.) distribucién de la

P T revista
Elaborado por: JennifePoveda, 2019.
4.04.05. Matriz de Marco Logico
E n Madriz de Marco LOgicO s puede notar <c

las causas y efectos que pueden bloquesael avancdel mismo

De igual manera muestraadiante qué medise ealizara la

proyectopara llegar a cumplir con el objetivo planteado.

investigaciorny sobre todo que es lo que puede impedir la realiza@bn

problemas que se trata de resolver para la realizacion del proyecto, cuales son
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Tabla7: Matriz de Marco Logico
Nivel Resumen Narrativo Indicador Medios deverificacion Supuestos
Incrementar la afluencig Amplio conocimiento en la
de turistas en la zona. mer?te de los turistas sobre los| Primaia Los habitantes de lzona
(F.1). . o Encuesta no les interesa conocer los
atractivos turisticos de la zona p - . L
Andlisis estadistico atractivos turisticas
en un 95%.
% Ocasionar interés del Interés de los turistas hacia el | Primaria Por el mal tiempo los
] . ) . . . .
£ Cantén Caluma como | Cantén Caluma comatractivo | Guia de Observacion atractivos se encuentran el
= atractivo turistico. turisticoen un 90%. Simple Verificacion mal estado
(F.2.).
Nuevas fuentes de Fuentes de ingresos para los | Primaria Los habitantes se
ingresos para los habitantes del Canton Calumg Guia de Observacion conforman con su estilo de
habitantes del sector. | en wn 90%. Simple Verificacion h
vida actual.
(F.3.).
Generar informacion
que permita mayor
=] afluencia de turistas en| Aceptacion de la revista Primaria Inversion econémica
g los atractivos del turisticacomo medio Encuesta insuficiente para la
3 Cantén Caluma, informativo (98%) Andlisis estadistico reproduccion de la revista.
o ubicado en la provincia
de Bolivar medianteina
revista.(P.).
Incorporar imagenes de| Lograr mayor atraccion visual — Debido al mal tiempo
> - ) Primaria N
acorde al propd® de la | de los turistasnediante la . . climatico no se puede hace
; . Guia de Observacion S
revista.(C1.). captura ddotografias ) PO un buen banco de imagene
; Simple Verificacion :
atractivas(70%) parala revista
Difundir informacién Usar a la revista como fuente . Los medios utilizados pa
. - I ; . Primaria . . -
sobre los atractivos de informacion para difundir . - difundir los tractivos
P . . . Guia de Observacion g
turisticos existentes. los atractivosa los turistas Simple Verificacion turisticos no fueron
(C2.). (90%) P entregados a tiempo
Disefiar mensajes No se disefiaron en su
publicitarios para la Elaborar piezas graficas con | Primaia totalidad los mensajes
2 promocioén turistica en | mensajes adecuadogaptar la | Guia de Observacion publicitarios debido a que
E materiales impresos. atencién de los turistagd5%) Simple Verificacién sobre pasa el presupuesto
5 (C3). previsto
g— Crear un disefio que Lograr acogida por parte de lo§ Primaria Las estrategias generadas
o) capte la atencién e turistasmediante el disefioy | Guia de Observacion para el desarrollo de la
o invite al turista a que se| diagramacion de la revista Simple Verificacion revista no fueron aceptada:
interese en el lugar. (90%) por el publicoobjetivo.
(C.4)).
Elabora una revista Aceptacion del mapa anexado| Primaria Deterioro de las rutas
informativa que la revistaturistica(100%) Encuesta turisticas que seebian
contenga mapa de los Analisis estadistico colocar en el mam
sitios turisticos posee la
zona.(C.5.).
Manejar estrategias de Generaaceptacion por parte d| Prlmarla 5 Manejar estrategigsoco
. los turistasmediante afiches Guia de Observacion viablesdel lugar
marketing sobre el : || imol ificaci6
lugar. (C.6.) que promocionen el lugar Simple Verificacion
IS (80%)
Crear un disefio y Elaborar una revista que
diagramacion innovadol| impacte visualmente al turista | Primaria Por el escaso tiempo la
de la revista. (Al.). incluir cédigo QR para que el | Guia de Observacion diagramacion esta mal
turista encuentre mas Simple Verificaion estructurada
informacién del lugan98%)
Utilizar adecuadamente| Incrementar el interésiediante .
. o : . . Primaria . -
la unidad gréfica de la | unidad graficajue estécorde Enasesta Unidad grafica poco
» revista. (Al.1.). al publico al que va dirigido la i . comunicacional.
4 1 o Analisis estadistico
3 revista.(90%)
g Capturar fotografias cor| Elaborar un correcto banco de| Primaria Recopiacion de fotografias
2 buena calidad. (A2.). iméagenes del lugar usando Guia de Observacion de baja calidad por aspect(
< técnicas fotograficag90%) Simple Verificacién climaticos.

Implementar al final de
la revista postales
desprendibles de los
atractivos turisticos que
posee Caluma. (A1.3.).

Genea interés por ver todo lo
que Caluma puedefrece al
turista. (93%)

Primaria
Encuesta
Analisis estadistico

Disefio mal elaborado y no|
desprendible.
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Nivel Resumen Narrativo Indicador Medios de verificacion Supuestos
Recolectar informacién| Seposiciona al Cantén Calum{ Primaria No se pudo obtener
actual de los sitios como atractivo turistic(@5%) | Guia de Observacion informacion en el canton
turisticos del lugar. Simple Verificacion debido &deterioro de las
(A2.). vias de acceso.
Manejar de manera Manejar informacion concisa | Secundaria Falta de tiempparauna
correcta losontenidos | para éevar la afluencia de Guia de Observacion correcta elaboracién de
que tendra la revista. turistasen el lugar. 90%) Simple Verificacién contenidos en leevista.
(A2.1)).
Analizar las rutas de Idea clara para los turistas de | Primaria No se pudo analizar los
actividades que tienel | como llegar a cada rutéd0%) Guia de Observacion atractivos turisticos en su
Canton Caluma. Simple Verificacion totalidad debido a quse
(A2.2)). declaré en emergencia por
deslaves.
Crear un mapa en el Generar conocimiento al turist{ Primaria Mapa mal estructurado y
cual se muestre las rutg a través de un mag@7%) Guia de Observacion rutas turisticas mal
turisticas del lugar a los Simple Verificacion elaboraas confunden a los
turistas. (A2.3.). turistas
o Investigar cuales son lo| Verificar porque el Cantén Primaria Probemas
K problemas Caluma no es reconocido com| Guia de Observacion comunicacionales mal
2 comunicaciones que atractivo turistico(71%) Simple Verificacion identificados.
;:3 tiene el Cantén Caluma

(A3.).

Elaborar una Estrategial
Creativa,(A3.1).

Aceptacion publicmbjetivo al
que esta dirigido el material
impreso. (95%)

Primaria
Guia de Observacién
Simple Verificacién

Escaso interés por parte dg¢
publico objetiw.

Plantear estrategias
promocionales mediantf
material P.O.P. (A3.2).

Elaborar material promocional
para posicionar el lugar en la
mente del publico objetivo.
(79%)

Primaria
Guia de Observacion
Simple Verificacion

Estrategias
comunicacionales no
cumpken con lo propuesto.

Difundir informacién
mediante material
impreso (A3.3.).

Seleccionar canales para la
distribuciénde

Flyer, afiches y roll uglue
promocionen la revista
turistica.(98%)

Primaria
Encuesta
Analisis estadistico

Informacion difundida
errénea eimpedimentos de
distribucion de la revista

Elaborado por: JennifePoveda, 2019.
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CAPITULO V

5. Propuesta

5.01. Antecedentes de la Herramienta y Perfil de larBpuesta

El estudio existente da como resultado un primer proyecto correspondiente a
(Alejandro, 2015, P4g. Ruienelabate st e trabaj o de titul aci
fotolibré para dar a conocer los principales atractivos turisticos mas importantes, para
asi poder fomentar el desarrollo econémico de ldaclide laTena ubicada en la
provincia delNapoo para fortalecer el turi smo d
evidenciar que este método de alguna manera funciona para el incremento de ingresos

econdmicos y es muy utilizagera dar a conocer un sitio.

La propuesta no logra resolverconflicto existente dentro de este canton debido
a que no se fomenta en ningun caso el turismo a un lugar geogréafico especifico, puesto
gue habla del lugar como si este estuviera desvalorizandose dia con dia, lo que da como
resultado un elemento muysdavorable para este trabdmque ciertamente cortipd

el desarrollo de este proyecto.

Un segundo proyecto sobre una revistdsticaesde (Marina, 2013, Pag. 3)
quien desarrollo un tema de titaci - n denomi deauha revist&r e a C |
informativai turistcaparda a parrogqui a de La Mercedo fu
de informar sobre los atractivos existentes en dicha zona, tomando como punto de
partida un enfoque al turismo religioso, gasbmico y comunitario. Mediante la cual

se ha pretendido fomentar atismo tanto a turistas nacionales como a extranjeros.
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El mismo proyecttabla sobre el desconocimiento por parte de los habitantes lo
gue da como resultado tener un desdén con altduyi este no haga uso del lugar
debido a la mala atencion, falta depaeitacion, falta de implementacion de material

turistico y demas factores que son de suma relevancia paraahtraesta

Un tercer trabajo pertenecientéGisella, 2012, Pag. 4yue tuvo como tema de
titulacionlaelabaci - n de APromoci -n tur2stica del
Cascol , cant -n Pajan, Provincia de Mana
desarrollarse en Manabi fue con la inténaile brindar un mejor trato a los turistas, lo
mismo que ayudara inaementar sus ingresos econémicos debido a la afluencia de
turistas por el servicio brindado y a la ver a tener una mayor oferta y demanda en el

sitio.

Lo que se pudo evidenciar como ietimento para el desarrollo del proyecto es
el conocimiento medio de pa de la poblacion lo que quiere decir que esto va afectar
de alguna manera al momento de brindar informacion al tuiastdoién se debe tomar
en cuenta todos los aspectos tanto pa@sitcomo negativos y uno de los grandes
elementos bloqueadores es etatioro del lugar, falta de interés por la poblacion por
mantener el lugar limpio y apto para el visitante, también se pudo denotar que su
sefalética esta sumamente deteriorada largpile al turista mantenerse informado

y claro sobre su ubicacion.

La propuesta que se viene realizando es apta para elevar la afluencia del turista
debido a que este necesita mantenerse informado, tiene un enfoque hacia un grupo
geqyrafico claramente ideificado, un publico objetivo claramente formal que
corresponde a unadad del840 afios, este proyecto es de suma importancia para

fomentar el turismo erl canton Calumalebido a que ya tiene un método bien
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estructurado para que tenga una facil aceptaaionomento de llegar al consumidor,
se puede decir que hoy €ia hay otros medios para recibinformacioncomo el
internet, aplicaciones y otros medios pero también se debe tener en cuenta que aunque

con el tiempo la revistao es 100% usada eso noayei decir que ha desaparecido.

La elaboracion déa revista es la mejalternativapara fomentar el turismo en
Calumapuesto que en la actualidadedsnedio impresaon mayor credibilidad que
otras fuentes de informacipla implementacion dia mismaedo ayudaréa elevar el
indice de turistas que visit€?aluma a la vezquetendraincremenbseconomicos en

el cantory la conservacion de los atractivos

Se implement6 para la elaboracion de la revista un disefio sumamente atractivo
y que llame la atenciddel turista, a mas de eso contiamemapaen la revistajue
tratasobre las rutas que turista puedaisitar, la revista contara con un material de
impresion apto al publico objetivo, lo queetende explicar quse realizara ean

material manipulablg que no se dafie facilmente por el uso dado.

5.02 Marco Teorico

5.02.01 Disefio editorial

nE |l di seffo editorial es lkspecializamala del (
maquetacion y composicion de distintas publicaciones tales como libros, revistas o
periddicos. Incluye la realizacion de la grafica interior y exterior de los textos, siempre
teniendo en cuenta un eje estético ligado al concepto que defiada publicacion y
teniendo en cuenta | as c¢ on @Dargel, Universsdadd e i mg

Palermo, 2009, Pag..3)
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En la actualidad se mantiene un orden jerarquico al momento de la elaboracién
0 maguetacion dan medio impreso, debe tener relacion tanto lo que son imagenes
como textos, mantener una diagramaci@émativa que todo tenga contraste para
generar armonia al lector, de cada disefiador cuenta si su libro, folleto, eduisés,

0 no comercializadalebido a que un mal disefio lo Unico que genera son solo gastos.

5.02.02. Revista
Una revista es el conpo de imagenes y textos debidamente diagramada,
mantienen un orden jerarquico para llamar la atencion del grupo objetivo, aqui se

publican articulosguias, publicidades, crénicas, resefias fotograficas y demas temas.

El tiempo de vida de una revista estitito al de un periddico, el periédico tiene
durabilidad de un dia y la revista la periodicidad varia, puede ser una semana, un mes,
cada tres mesesuma vez por afio. Aqui también tiene mucho que ver la durabilidad

ya que esta es impresa en un materid duro debido a la usabilidad que tiene.

La revistaen la actualidags considerada como un medopresode larga
duracion, ya quen muchos casos gaprime una revista cada mes o cada. di&s
revistas son el medio al cual acuden los lectores en hiesscantretenimiento,

conocimiento, informacioén e ideas Utiles.

La revista esta estructurada de aspectos importantes como es el disefio de una
comunicacid que se deben tomar en cuenta para la elaboracion de una revista. La
portada es lo primero que observdegtor, por lo que se debe tomar en cuenta que

debe ser disefiada para atraer la atencion del lector.

Los titulares de la portada deben cumplir cofuscion que es atraer la atencion
del lector esto es animando a leer el contenido y buscando satmfagecesidades

y expectativas, ya que por medio de los anuncios de la revista se puede dar a conocer
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los atractivos y servicios para que el lectonwerta en real el momento de viajar a

los lugares que se esta promocionando.

Diagramacion

~

iLa diceyg esamdicio del disefio editorial que se encarga de organizar
en un espacio contenidos escritos, visuales y en algunos casos audiovisuales. Estos
elementos pueden estar en medios impresos y electrénicos, como libros, diarios y

r evi §CGrafice, 2012)

Todo disefio editorial, ya sea revista u otro tipo de medio impreso depende
mucho de la diagramacion, como esté distribuido la informacion y sobre todo debe ser
un disefio atractivo que llame la atencion e inpat publio objetivo y la tematica
gue se llevara a cabo para que esta sea una revista que convenza al espectador de visitar

el atractivo turistico que sstdpromocionando.

Titulo y diagramacion

La diagramacion de los titulos responde a dos principios:

La economiadel titulo

No se debe utilizatemasiado texto en los titulos, mientras mas simple y conciso
sea el titulo el turista va a comprender de mejor manera y no se vuelve una revista muy

aburrida.

Las reticulas

Las reticulas es una manera de trabaydenadaente dentro de una revista,
libro u otro medio, ayuda al disefiador a mantener un traib@®ordenado y

jerarquico.
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Existen razones para utilizar una reticula o para obviarla, dependiendo de la
corriente que se siga, sin embargo, es impoglkekcartarlgpara algunos medios
editoriales como periédicos, ya que el sistema reticular establece no solo un orden,
sino un ritmo, una estructura de lectura y por lo tanto una jerarquia que orienta al lector
dentro de la publicacién. Retomando la idegSde ma r amportéanee comprender
gue la reticula a pesar de ser una guia precisa, nunca deberia imponerse a los elementos
gue se colocaran dentro de ella. Su trabajade la reticulaes proporcionar unidad
global sin rebajar la vitalidad de la compasic r{aniel, Entre corondeles y Tipos,

2009, p. 9)
TIPOS DE RETICULAS (EDITORIAL)

La reticula de una sola columna:Estareticulaes empleada para presentar
textos largoscuyafinalidad esmantener un disefio mas limpio y qmm@nsible, pr lo

general se encuentran en algunas revistas informativas, libros etc.

La reticula de mdaltiples columnas:Este tipo de reticula es mas flexible se usa
para distribuir la informacion en varias columnas y dar un aspecto mas vistoso en el

material impreso

Las reticulas modulares:AComo su propio nombre indica estd compuesta por
modulos del mismo tamafio. Aunque en cierto modo es una modalidad bastante mas
compleja, también nos aporta mas facilidades, flexibilidad y movilidad para
estructuar nuestros coahidos. Nos ofrece ilimitadas posibilidades y es muy adecuada
si estamos trabajando en formatos de pagina complejos como formularios o
programaciones, aunque en algunos casos abusar de esta variedad puede ser arriesgado

pues podemos pecae drear un disafisobrecargad@Creativos, 2014)
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Las reticulas jerarquicas: Su logica es diferente a los sistemas anteriores ya
gue se estructura en base a una organizacion que se adapta a la relevancia y
funcionalidad de unanayor diversidadie contenidos. Un ejemplo de formatos que

utilizan esta estructura son los proyectos de paginas(@edativos, 2014)

5.02.03. Tipografia

AEn sentido estricto, una fuente es un
un esilo. Una familia es un grupo de fuentes relacionadas, con diferentes estilos y

C uer Cheng 2009, p. 11)Existen variedad de fuentes dgraficas y sus
respectivas versiones como son negrita, bold, italic, regular, egpaedtre otras,

cada una de estas tiene un proposito y cada disefiador debe usar de acorde a su disefio

mas no colocarla por simple empatia.

5.02.04. Color (Teoria del cola, psicologia del color).

El color en el area del disefio gréafico es un factor de supartanciaya que es
lo que se quiere transmitir al lector, cada color tiene un significado y al momento de
disefiar no se elige cualquiera sino el que contraste cemalélegido para generar

calidez y dinamismo en el disefio.

AEn disefio gréfico, los tares se clasifican en colores primarios (rojo, amarillo
y azul) y secundarios o complementarios (violeta, naranja y verde). Estos ultimos son
consecuencia de la mezcla b primarios. Por otro lado, existen ocho colores
elementales que se corresponden as ocho posibilidades de percepciétraras

gue tiene e(Peredg,21lhumano. 0

Estosno son mas que stiees colores primariosus tres colores secundarios,
maslos doscolores acrométicogue da como consecueneikblancqy el negro que

es la ausencia de los tres
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5.02.05. Composicion

La composicion hace referencia al equilibrio existente dentro de un arte
publicitario 0 maquetacion ya sea de revistas, libros o periddicos, es la forma ordenada
de distribuir lainformacién para que el mensaje llegue de forma objetiva al publico.
Un buendisefio capta la atencion del lector, la jerarquia es la base fundamental de todo
disefiadograficoya que e$o que atrae a primer vistazo y la base mas importante para

encontrainformacién concisa y de rapido alcance.

5.02.06. Etapas

AElI proceso para etlisefio editorial pasa fundamentalmente por 4 etapas
generales: creacion, edicion, produccion y disefio. Visto desde el punto de un
departamento o equipo de disefio grafico, la epaidn del estilo de un medio impreso
o virtual tiene como objetivo elaboran proyecto de imagen y disefio de acuerdo a

las caracteristicas del medi¢Maria, 2014)

5.02.07.Tendencias

Cada disefiador es distinto, no exist@s cyuales y cada uno tiene un estilo
diferente lo que le hace diferenciadoe la competencia, pero aun asi tiene que
adaptarse a las nuevantlencias que salen para noadsalizarse con el pasar del

tiempo.A continuacion, se mencionaafgunas de ktendencias del disefio editorial.

Moderno-retro. es la implementacion de tigafias y colores retro o antiguos

lo que genera un concepto o una mezcla de algo nuevo y viejo a la vez.

Disefio conmaddulos. Es la creacion de pequefios bloques o0 mddulos para la
distribucion tanto de imagenes como textos, la informacion se vuelveersigil y

hace ver al disefio mas profesional.
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Texto + fotografia. Es la realizacibn de una fotografia de fondo con la
implementacion de un texto resaltando la imagen o el temaegleeva a dar, esto

denota profesionalismo en el disefio.

5.02.08. Estandares de calidad
La revista es de alta caliddebido a su elaboraci@on materales resistentes y
duraderos, parsu contenido se ha realizado una investigacion para entregar al lecto

un material fotografico y textuahuy bien elaborado.

5.0209. Software a utilizar

Adobe Indesign cc

fiEs la aplicacion nimero uno a nivel mundial para disefio editorial. Con esta
aplicacién que es casi el estandar de la industria podemos realizar dBsstgogr
sencillos como puede ser uiydt a color, blanco y negro, ceexto, imadgenes et
Incluso se puede realizaasta creaciones mas complejas tales como revistas, libros
convencionales y electrénicos, periddicostrenotras muchas publicaciongs.

(Romero, 2015)

Esta es una herramienta qoermite generar archivos como revistas digitales,
archivos depdf que interactian de manera animada con el usuaiti vezgenera
archivos de audio y videoteavésde anclajes paraug sean reproducidos facilmente.
Este es el software mas utilizado pkraealizacién de todo lque incluye el disefio

editorial.

Adobe lllustrator.

Este programa es uno de los mas importantes y utilizados en el disefio gréfico.

Un complementoinseparablede Adobe Photoshop, con esp@demos trabajar
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principalmente con vectes, lo cual lo hace ideal para el disefio grafico de primer
nivel. En este programa realizamos el logotipo y toda la imagen corporativa con sus

respectivas piezas publicitarias. (ESDIMVY.)

Adobe Photoshop.

Es un programa que se utiliza para la ediaitds profesional y exacta de
imagenes y archivos, también incluye herramientas para editar facilmente y de manera
rapida imagenes, aunque generalmente se utiliza para fotografiagnedisi muy
utilizada en, revistas, publicidad, disefio grafico, margegimagen de marca. En este

medio retocaremos las fotografias. (ESDIMA, s.f.)

5.03. Descripcion de la Herramienta

Aqui se puede evidenciagque se ha utilizado una fuente de investigaci
primaria que esta enfocada en el tema propuesto al ghjptivo, mismo que para
concretar se us6 como med&encuesta@omoconclusion final, también muea la

cantidad de persongsieestaninteresadas por conoc€aeluma

5.08.01. Metodologia (Materiales y Métodos)

La encuesta se realiz6 en base a pregulgapcion multiple y preguntas de
y no, con la finalidad ddar aconoce Caluma como sitio turisticopisma quese llevo
acabo en la ciudad de Quito consideraguae este esl grupo objetivg laencuesta se
dio para una muestra total d833personagn las que constan los turistas nacionales

radicados en la ciudad de Quitmnun rango de edad de enr@40 afos.

Modelo de encuesta

El proposto de lasiguiente encuesta dsterminar cual es el alcance de aceptacion
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guetendra la revista turistica de Caluarae el publico objetivo. Lea

cuidadosamente cada pregunta y responda coX segun suespectiva respuesta

Marque con una X la respuesta que crconveniente.
Edad:
Género: Masculino [ | Femenino [_]

1. ¢Con que frecuencia visita usted los atractivos turisticos existentes en el
Ecuador?
Mensualmente |:| Anualmente |:|

2. ¢Cuando sale a un viaje turistto quienes son sus acompafantes?

Familia [_] Amigos [ | Solo[ ]

3. ¢Qué actividades realiza cuando sale de viaje?
Atractivos naturale_|  Aventura[ | Tours histéricos[_]
4. ¢Le gustaria recibir informacion sobre los atractivos que ofrece el Canton

Caluma?
Si[] No [ ]

5. ¢Por qué medios le gustaria recibiiinformacion sobre los atractivos del
Cantén Caluma?
Revista[ | Flyer [ ] Afiches [_]
6. ¢Queé lugares cree que seria bueno distribuir la revista?
Agencias de Viajed | Supermercados[ |
7. ¢Queé tipo de informacion le agradria recibir del Canton Caluma?
Informacion sobre atractivos naturaleg
Informacion sobre cultura [ ]
Informacion sobre cascad
8. ¢Qué lugares Turisticos conoce del Canton Caluma?
Cascada Velo de Novi4:| El Acorazado|:| Carnaval de Calumg
9. ¢Conoce Ud. algiimmedio que transmita infamacion clara sobre Caluma?
Si[] No []
10. ¢ Cree usted que la revista es una herramienta novedosa para dar a conocer
un sitio turistico?
Si[] No [ ]

Gracias por su aporte
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5.03.02. Resultados
Los resultados de la encuesta es lo gyedaraa definir los resultados

finales para ver el nivel de alcance que tendré la revista.

1. ¢Con que frecuencia visita usted los atractivos turisticos existentes en el
Ecuador?

Tabla8. Frecwencia de visitas a lugares turisticos

Variable Frecuencia Porcentaje

Mensualmente 275 71,43%

Anualmente 110 28,57%
Total 385 100,00%

Elaborado por: JennifePoveda, 20109.

1. ¢ Con que frecuencia visita usted los atractivos
turisticos existentes en el Ecuador?

m Mensualmente

H Anualmente

Figura 8: Frecuencia de visitas a lugarésristicos.
Elaborado por: JennifePoveda, 2019

Andlisis.

La mayoria de las personas encuestadas han escogido el primer item de la
p r e g Mensualméntela cual corresponde a un 73%r lo que se puede dar a
entender que las personas saleviaje alos diferentes lugares turisticne solo en

dias feriadossino que estan en constante movimiento
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2. ¢Cuando sale a un viaje turistico quienes son sus acompafantes?

Tabla9: Tipo de compaiiian un viaje turistico.

Variable Frecuencia| Porcentaje
Familia 261 67,0%
Solo 19 4,93%
Amigos 105 2727%

Total 385 100,00%

Elaborado por: JennifePoveda, 2019.

2. ¢ Cuando sale a un viaje turistico quienes son
sus acompafiantes?

16%

H Familia
m Solo

Amigos

Figura 9: Tipo de compafian un viaje turistico.
Elaborado por: JennifePoveda, 2019.

Andlisis.

La mayoria de las personas encuestatigeeron como respuestme sus
acomparfantes de preferenaa susfamiliarescon un 68% de alcande quees un
factor clavepara disefiar estrategias de publicidaesdas ain publico objetivo

adultopara el incremento de turistaserCanton @luma
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3. ¢Qué actividades realza cuando sale de viaje

Tabla10: Tipo de actividad a realizar.

Variable Frecuencia| Porcentaje
Atractivos o
naturales 225 58,44%
Aventura 100 25,97%
Tours histoéricos 60 15,58%

Total 385 100,00%

Elaborado por: JennifePoveda2019.

3. ¢ Qué actividades realiza cuando sale de viaje?

H Atractivos
naturales

® Tours Histérico

Aventura

Figura 10: Tipo de actividad a realizar.
Elaborado por: Jennifer Poved2019

Andlisis.

La mayoria de muestra eligg@mo tipo de actividadisitar Atractivos
Naturalegeniendo como resultado un 58% en las encuestagsta informacion se
va a destacar todos los atractivos que teri@antén Calumamplementando a

través la revista pae incremento de turistas en la region.
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4. ¢Le gustaria recibir informacion sobre los atractivosque ofreceel

Canton Caluma?

Tablall: Grado de aceptacion de informacion

Variable Frecuencia| Porcentaje
Si 253 65,71%
No 132 34,28%
Total 385 100,00%

Elaborado por: JennifePoveda, 2019.

4. ¢ Le gustaria recibir informacién sobre los
atractivos que ofrece el Cantén Caluma?

Figura 11: Grado de aceptacion de informacion

m Sl
mNO

Elaborado por: Jennifer Poved2019

Analisis:

Las personas encuestas muest@mun 66% de resultado que tiematerés

por recibir informacion sobre los diferentes lugatatumaeso demuestra que el

presente proyecto es factible para la implementadgtma revista turistica para

elevar el indice de visitas en la zona, lo glee\&ez es de gran ayudada para los

habitantes debido a que tendran mayores ingresos econémicos.
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5. ¢Por qué medios le gustaria recibir informacion sobre los atractivadel

Canton Caluma?

Tablal2 Medio de Informacion

Variable Frecuencia| Porcentaje
Revista 201 52,200
Flyer 108 28,090
Afiches 76 20,25%

Total 385 100,00%

Elaborado por: JennifePoveda, 2019.

5. ¢ Por qué medios le gustaria recibir informacion
sobre los atractivos del Cantén Caluma?

u Revista

u Flyer

Afiches

Figura 12: Medio ce Informacion.
Elaborado por: Jennifer Poved2019

Andalisis:

Las personas eligazon un 52% de aceptaciéonmo medio principgbara

recibir informacién confiable a la revista el cual se va a implementar las

estrategias adecuadas para proporcionarnrdoion a los turistas de lesbre los

atractivos nturales que ofrece €lantén Caluma
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6. ¢Qué lugares cree que seria bueno distribuir la revista?

Tablal1l3: Medio de Distribucion.

Variable Frecuencia| Porcentaje
Age_nqias de 258 67,006
viajes
Supermercadog 127 32,980
Total 385 100,00%

Elaborado por: JennifePoveda, 2019.

6. ¢ Qué lugares cree que seria bueno distribuir la
revista?

m Agencias de
Viajes

B Supermercados

Figura 13: Medio de Distribucion.
Elaborado por: Jennifer Poved2019

Andlisis:

Las personas eligen como medio adecuado paiattdbdcion de la revista con
un 67% a las Agencias de Viaje en la cual mencionan que es la mejor forma de
recibir informacioén totalmente clara y concisa sobre los atractivos turisticos que

poseeCaluma
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7. ¢Qué tipo de informacion le agradaria recibirdel Cantén Caluma?

Tablal4: Tipo de Informacion

Variable Frecuencia| Porcentaje
Atractivos naturales 199 51,690
Cascadas 97 25,19
Cultura 89 23,01%

Total 385 100,00%

Elaborado por: JennifePoveda, 2019.

7. ¢, Qué tipo de informacion le agradaria recibir del
Cantén Caluma?

m Atractivos
Naturales

m Cascadas

Cultura

Figura 14: Tipo de Informacion
Elaborado por: Jennifer Poved2019
Analisis:

La mayoria deersonas se muestran interesadas en recibir informacion sobre
los atractivos naturales que tieglegCantén Calumasto demuestra que se debe

promocionaltos atractivosque existen en la ciudad.
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8. ¢Qué lugares Turisticos conocdel Canton Calume?

Tabla15: Nivel de conocimiento de lugares @dntén Caluma

Variable Frecuencia| Porcentaje
Carnaval de Caluma 163 42,33%
El Acorazado 126 32,73
Cascada Velo de Novi 96 24,984
Total 385 100,00%

Elaborado por: JennifePoveda, 2019.

8. ¢ Qué lugares Turisticos conoce del Cantén Caluma?

m Carnaval de
Caluma

H El Acorazado

Cascada Velo de
Novia

Figura 15: Nivel de conocimiento de lugares d&nton Caluma
Elaborado por: Jennifer Poved2019

Analisis:

Las personas reconexe haber escuchado alguna vez sobre estos lugares que
han acudiden sus festividades como el Carnaval de Caluma que es uno de los mas
visitados después del de Guararaa un 42%, como segundo lugar hay que tomar
en cuenta atomplejoturisticoi EAcorazad®d con un 33% y como t e
menos importanteestini@sa s cadas como es una de el |l as
con un 25%por ende hay lugares que no conocen de la ciudad y que se deberia
implementar informacion sobres lowersos lugares twsticos de la ciudaque aun

faltan por ser conocidos
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9. ¢Conoce Ud. algun medio que transmita informacion clara sobre
Caluma?

Tabla16: Conocimiento sobre medios que promocioaeGanton Caluma.

Variable Frecuercia | Porcentaje
Si 137 35,580
No 248 64,4%%
Total 385 100,00%

Elaborado por: JennifePoveda, 2019.

9. ¢ Conoce Ud. algiin medio que transmita
informacion clara sobre Caluma?

u S|
mNO

Figura 16: Conocimiento sobre medios que promocioak@anton Caluma.
Elaborado por: Jennifer Poved2019

Andlisis:

Las personas reconocguneenalgin momento escucharon sobre el Cantén
Caluma pero en su mayoria dijeron que ningdn medio transmite informacion sobre
los atractivos turisticos existentes en este lugar, con un 64% se pudo entender que es

muy neceario implementar la revista turisti para difundir estos atractivos
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10. ¢ Cree usted que la revista es una herramienta novedosa para dar a

conocer un sitio turistico?

Tablal7: Nivel de aceptacion de la Revista

Variable Frecuencia| Porcentaje
Si 324 84,16%
No 61 15,84%
Total 385 100,00%

Elaborado por: JennifePoveda, 2019.

10. ¢ Cree usted que la revista es una herramienta
novedosa para dar a conocer un sitio turistico?

m S|
ENO

Figura 17: Nivel de aceptaciéon de la Revista.
Elaborado por: Jennifer Poved2019

Andlisis:

Con un 84% de alcance las personas supieron decir que es muy viable
implementar una revista turistica para difundir los atractivos turisticos que posee

Caluma la cual seria de estructura novedosa e informativa para los turistas.
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5.08.03. Aplicacion
Segunlas encuestas seterminarormguela mayoriade los encuestados
concacen o0 han oido hablar sobre | Cant -n Caluma o .Bla ATier
objetivo de este método fue evaluar el nivel de aceptacidpgpta ddos turistas en
base al proyecto que se esta llevaaadabo Con la creacion dgraficos o pasteles
se pud apreciarel nivel deaceptacion por parte de los turistagyhnera clara y
viable, de esta forma que se obtuvo a través de este medio los ualceata

pregunta elaborada, mediagi&éficos

Al haberelaborado una encuesta para determinar el nivebdecimiento
sobreel Cantén Calumae puede notar que la implementacion de la revista turistica
e informativa tendria gran alcance, de igual maserdeterminé al grupo en el cual
esta enfocado este proyecto denotando asi que gran parte de losetstdstas
interesados en la revista, lo cual nos hace pensar que la solucion para que haya mas

afluencia de turistas es la difusién por medio de unateemuy bien estructurada.

Parte de turistas dijeroque si es necesanma revista para tener informacion
clara y confiable de lo que esta difundiempdo lo que se deduapie tendria gran
aceptacion y posicionamiento en la mente del publico objetwtbién se debe
mencionar ques necesariel anexo dein mapa informativgjue estara dentro de la
revista locual es muy viable para con los turistas debido aegtagan mayormente

orientados sobre lastas y elugar exacto donde deben acudir

La mayora de turistasian utilizadouna revistaantes salir a realizar un viaje
turistico o vacacionaDe igual fema una gran parte de la poblacion determiné que
si han leido alguna vez una revistal@é’rovincia Bolivaypero el impacto visual

como informatiw no lleno sus expectativaemo para acudir a visitar, si bien es
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cierto Caluma es un Lugar no muy granéegpcuenta con sitios y atractivos
turisticos que en su mayoria no han sido difundédto nos sirve paedaborar una
revista que sea muy sofistida, elegante e informativa la misma que mantendra
excelente diagramacion para que el turista quede shtisjeconvencido de que este

es un buen lugar para visitar.

Y por ultimo lagran parte de turistas dio como respuesta que esto seria algo
muy emotivoya que se ha pesado en ellos mas alla de lo cotidiano para hacerles

llegar informacion real de un lugar gles recibira coros brazos abiertos.

5.04. Formulacién del Proceso de Alicacion

Diseno Hlitorial

5.04.01 Planificacion
Es el procesde larevistaturistica va desdel concepto inicial (machote) hasta la
revista en su version final. Es urevista que involucra el disefio grafico, la

fotografia, y una editorial para poder reproducirla.

5.04.02 Propasito del proyecto

El propésito del proyecto es generar suficiente material de difusién enfocado a
promocionar los pricipales atractivos turisticosdelCamt Cal uma o ATi err
N a r a,mbicada en la provincia dgolivar con la finalidad de fomentar el turismo
y difusion de informacidma turistasa travégle una revista turistica.
5.04.03Tipo de publicacion

La publicacion sera la elaboracion de unastevturistica comn mapa
anexaa@, el cual es un 50% imagenes y elab0% incluira texto, de igual manera

estarq anexadan mapajue a la vees sobréas rutas de orientacion para el turjsta
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también dispone al final de la revista postales despresdgibia es espectadba
revista se dara a conocer en los principdéstinos turisticede la ciudad para que
ellos se encarguen de hacer llegar la informacién a los tuAstiasiismo cuenta con
la implementacién de un cédigo QR que arrastrara a uR&a® para obtener mas
informacion del lugar.

La publicacion de la rsmase llevara a cabo de forma anual, de tal manera que
siempre se encuentre actualizada y con informacién que sea de gran utilidad para los

turistas.

5.04.04 Tematica

El temaque se uad para la elaboracion de la revistadescaractemformativo
turistico,misma que contendra portada, carta editorial, consejo editorial, parrafo legal,
indice e informacion acerca de su historia, atractivos turistiabhgales aventura,
balnearios,iedas, gastronomia y alojamiento existentelerCalumacomo un extra
también encontraremos unas postales desprendibles ubicadas al final de la revista, una

pagina plegable, y un mapa de la ubicacion de los sitiésticos

5.04.05 Formato
Seusaraun formatode 20 x 26cm, se ha optado por usar este formato ya que
es un formato muy usado en la mayoria de revistas debidoersatilidad y muy

sintetizadaparaasi podeexponer de una mejor forma las fotografias.

5.04.06 Numero de paginas
La revistacontiene un total dé2 paginasnternas y adicional se tiene la portada
y contraportada, se optd por este nimero de paginas yengl@5%se manejaréa

informacionturistica mientragjue el75% seraitilizado para las fotografias del canton
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Caluma. Ademas, se incluira como extra el mapatiene un total dé pagina plegable
tiro y retiro y dos paginas impresas a dos lados parpdatles desprendibles que

estaran anexadas al final de la revista.

5.06 Desarrollo

5.06.01Mapa de Contenidos

[ REVISTA TURISTICA ]

Portada

Carta editorial

Cédigo QR

indice

| | | |
Portadilla Portadilla Portadilla Portadilla

| |

| HISTORIA | TURISMO I AVENTURA BALNEARIOS

Caluma ﬂarque Caluma \ ~Ciclismo -Los Farellones

ysu

-Trapiche, San Antonio -Caminatas -El Edén

historia

-Cueva de los Murciélagos -Tubing o Boyas -El Acorazado

-Cascada, Las Tres Pailas.

-Cascada, Plomovado.

\-Cascada, La Chorrera. /

Portadilla Portadilla Portadilla
] ] |
FIESTAS [ ALOJAMIENTO ] GASTRONOMIA
I l
(-Carnaval de \ - Hostal Panorama. (-Chiguiles. \
Caluma. - Hostal Madera fina. -La fritada
-Feria de la Naranja. - Hostal Guadalupe. -Aguado de Gallina
&F;iilanizcién. - Hostal El Edén -Caldo de
- Gran Hotel Caluma. Salchichas

-Eleccion y Coronacién

de la Reina. \ -Maito de pescado

Figura 18: Mapa de Contenidos de la revigtal Cantén Caluma.
Elaborado por: Jennifer Poved2019.
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5.05.@ indice de Imagenes

En las siguientes figurase muestran lamagenes que sdilizaranpaa la

elaboracion de la revista, cuyas imagenes son representh@anton Calumg

cada de ellas muestra algo distinto que llama la atenaédauno de los turistas,

con la finalidad de despertar elenés del mismo para que visite este lugar

Letras gigantes en parque de
Caluma

Parque de Calumen la noche

Caluma ersu atardecer y anochece

Racimo de banano

Café

Hoja de verde mojada

Mora silvestre

Cascada Plomovado
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Imagen Imagen

Finca Maria Eulalia

Turistas bafiandose ea Cascada
Plomovado

Tubing o boyas

Cascada La Chorrera

Cabafias en la Cascada La Chorre|

Atardecer en la Cascada La Chorre
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grdfico

Cordilliera

G=>

Imagen

Cascada TreBailas

Sendero hacia la Cascada Tres Pai

Vista del Cerro Samama

Adentramiento en el Cerro Samam|

Vertiente de agua en el Bosque
Samama

Rio Caluma

Poza en el Ri€aluma

Loro

Guatusa

El Acorazado

Antorcha en El Acorazado
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Cordilliera

G=>

Fiesta en el El Acorazado

Entrada El Acorazado

Poza El Acorazado

El Edén

Los Farellones

Piscina para adultos en Los Farellon;

Rancho el Amigo que no te Falla

El Castillo

Atardecer en Los Farellones

Ciclismo

Caminatas

Tubing o Boyas

El Manantial
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Imagen Imagen

Autoridades del GAD presentes en |
Carnaval de Caluma

Artesanias hechas con botellas

Artesanias hechas conate Artesanias hechas con paja toquillg .
plasticas

Desfile de candidatas en traje de ga

Alcalde con la Reina del Canton Fritada Parrillada
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Imagen

Chiguiles Aguado de Gallina Tortillas

Maito de Tilapia Hosteria Madera Fina

Cabafas en Hosteria Madera Fing Colibries en Hosteria Madera Fina| Hosteria El Edén

R
I

ST

Hotel Gran Caluma Hotel Panorama Hostal Guadalupe

Figura 19: Recopilacion de imagenes deanton Caluma
Elaborado por: Jennifer Poved2019
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5.05.08 Estilos
Las tipografias que se usaran en el desarrollo del proyecto son de caracter
sencillo para que pueda ser comprendida por el l€stousardiferentegipografies
de la familia de palo seco para daayor elegancianla revistamisma quees formal
y de facil comprensidgrsonmuy adecuadgpara este tipo debido a su facil legibilidad

y la sencillez que tieme

Tabla18: Estilos

Estilos Familia Tipogréfica Caracteristicas
ABCDEFGHIJKLMNO Estatipograﬁafue
WXY Z . utilizada paa los
LilyuPC 8 t1) (23 % if596h7'él§| MNOPQrs| tiulos de cada
6T s )y = seccion en el
e - indice y las
portadillas de la
revista
ABCDEFGHIJKLM N O F Esta tipografia fue
_ ) STUVWXYZ utilizada para los
Alexis Marie abcdefghijklmnopqrs titulos tanto del
indice como el de
\cl)vl\/; 22,/ Z 56789 la carta editorial
,-e 3 0Q 0 I ¢
ABCDEFGHIJKLMNO
Century PQRSTUVWXYZ Esta tipografia fue
Gothic abcdefghijklmnop utilizada para e
grstuvwxyz todo el contenidg
0123456789 de cada seccién
o~ ta editorial
-e [ E6/) &= % ¢
Bell MT Esta tipografia fug
ABCDEFGHIJKLMNO utilizada para el pig
PQRSTUV_WXYZ de cada una de Ig
abcdefghijklmnopqrs| fotos de la revista.
UVWXYZ
0123456789
.,-N{E® ) = © N ¢
Arial ABCDEEGHIJKLMN Esta tipografia fue
OPQRSTUVWXYZ utilizada para lag
abcdefghijklmnopqr | postales y para |
gt1u2V3V\4/1X5y627 89 informacién  del
,-a ) E6 ( [/ !p& |mapa

Elaborado por: Jennifer Poved2019.
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5.06.04P4aginas master o reticulas

Las paginas master se realiz6é en tanddita revista que es de 20 x 26@a
elabordvarias reticuladp que hace que sea una revista llamativa, ademas de esto

permite una mayor visibilidad tanto de las imagenes como el texto.

STA VR ST

,C/ofﬁ'nd, te conecta con la haturaleza:.

Pagina Master 1 Pagina Master 2 Pagina Master 3

1, .Carma EDIORIAL

2 oniEn ok

alluan -

R T L
TIERRA DE L KARAH M.

5 BOSOUE DE Samams

7 JBICATION DE GALUMA EN EL ECUADOR

PARRAFO LEGAL \ § sorone

14 1RsHD

o 36 panesros
) 46 avenTuRa
50 resus
B2 mssRoNoHia
B6 ALsamiEnTo

JCALUMA-espera por I

Pagina Masted Pagira Master5 Pagina Master 6
o e [ CALUMA

CAPITAL CITRICOLA,

i DELECUADOR.

N |
D) 08

&&'m?, B ~ s SSHISTORIA
El w T

G du e Gy PASH,

c A

Pagina Master Pagina Maste8 Pagina Master 9
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LCALUMA, Esperd por Ti
LCALUMA, Esperd por Ti
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LCALUMA, Esperd porTi
LCALUMA, Esperd porTi

Pagina Master Postales

L
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7S STALUMAZ01S - Kad e

L ALUMA! [Esperd porTi
LALUMA |Esperd porTi

ALUMA[Esperd porTi

LALUMAEsperd porTi

Pagina Master Mapa

5.06.05 Diagramacion

"l'“\\!

Ay

2 CALU MAESTODQ{

Al hablar de la diagramacién de la revista se dice que este consta de cajas de

texto, parrafos, letras capitales, el logotipo y la respectiva ubicaeiémabenes

fotografias las mismas que estaran adjuntadas la introduccion, sitio y ubicaciéon de

cada sitio turistico para que los turistas nacionales tengan una mayor satisfaccion.

Unabuena diagramacién de la revista es lo que hace que una personase arier

el producto, la misma que debe constar de textos claros, imagenes con buena

resolucién y sobre todo lo mas importante informacién comgida que se esta

difundiendo.
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5.06.06 Imagen Corporativa

La imagen corporativa se realizé con colores regdivos del lugar como son
diferentes tonos de café, verde olivo, naranja, y blanco. Comaimiolo
representativo se cred una naranja, este es uno de los productos mas sobresaliente en
el Cantén Caluma mismo que se encuentra dentro de un icono deidrbica
pretendiendo dar como significado que este es uno de los lugares mas productores de
naranja a nigl nacional, el icono de ubicacion en la forma paralela en la que se
encuentra hace referencia a |l a |letra AAO0

El color café significa la gran variedad de recursos natuyadggicolasque
tiene la zona, el cotmaranjaen sus diferentes gamastarelacionadal clima a la
productividad de sus tierras y a su gastronomia

En la parte inferior se coloco variagporcas de caco en sus diferentes etapas
como representacion de los productos agricolas y sobre t@dGajuma es un lugar
de exportacién de cacao fino de aroma.

En lo que se refiere a la utilizacion de tipografias, se hizo uso de una fuente
| | amacdca ifklm Sanso0 cuya |l etra es perteneci
conlleva una mayor legibilidadel logotipo. El slogan que se usé para el logotipo es
ATierra de | a Naranjao que a simple Vvist:
elcutivode naranja, | a fuente usada es ADosi :

hace un perfecto contrasten el logotipo

Calume

NEPsDEPDNEPDNEPDNEPSESE
TIERRA DE LA NARANJA.
Figura 20: Logotipo del CantéiCaluma.

Elaborado por: Jennifer Poved2019.
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5.06.06.01Estructura del Isotipo
LA
2.8x

0,9 x 09x  04x 0,4x

SERY THSY TSV T WISV TS P

Figura 21 Estructura del Isotipo
Elaborado por: Jennifer Poved2019
5.06.06.02 Estructura Tipografica

28x

o7x [ TIERRA DE LA NARANJA.‘

7.5%x

Figura 22: Estructura Tipografica.
Elaborado por: Jennifer Poved2019

5.05.06.03Estructura General del Logotipo

SEOS@O DO DGO SO S@O @ |
TIERRA DE LA NARANJA, |

Figura 23: Estructura general del logotipo.
Elaborado por: Jennifer Poved2019
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5.06.06.04Colores Corporativos

C=3398 M=0688 Y=100 K=5234
R=105 G=26 B=11
HEXADECIMALES = 691A0B

C=10 M=T70 Y=100 K=50
R=104 G=60 B=17
HEXADECIMALES = 683C11

€=2539 M=5625 Y=996 K=1797
R=172 G=109 B=22
HEXADECIMALES = AC6D16

C=2109 M=4102 Y=100 K=1055
R=193 G=142 B=11
HEXADECIMALES = C18E0B

C=0 M=644588 Y=9922 K=0 €=0 M=35 Y=T71 K=0
R=238 G=115 B=7 R=249 G=181 B=89
HEXADECIMALES =EE7307 HEXADECIMALES =F9B359

C=0 M=0 Y=0 K=0
R=25 G=25 B=2%
HEXADECIMALES = FFFFFF

Figura 24: Colores Corporativos.

Elaborado por: Jennifer Poved2019
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5.06.07Portada

En la siguiente imagen se puede ver la portada de la revista turistica, la misma
gue contieneina imagen que resalta la naturaleza que existé @anton Calumeen
la parte superidiene rasgos color nararfjaciendo referencia a quedenominada

i t ria derla naranjague hacen similitud a un mapa, mismo que en la nobadta

de su respectivo logotipo.

DD @O DG EFO DS FODSFO S @
TIERRA DE LA NARANJA.

Caluma, te conecta con la naturaleza.

Figura 25: Portadade la revista del Canton Caluma, 2019.
Elaborado por: Jennifer Poved2019
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5.05.07.01Contraportada

La figura a continuacion es la contraportada de la revista turistica, esta tiene
distintivos cuadros de colmaranja con tonos en transparencia y de fondo tiene una
imagen de textura madetambién pgee imagenes sobre lo qudama aventura,

artesanias, atractivos turistiopgastronomialel lugar, en la parteentralconsta de

un cédigo QR que al esazar enlaza al Fan Page

Figura 26: Contraportadade la revista del Cantén Caluma, 2019
Elaborado por:JenniferPoveda 2019
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5.06.08 Maquetacién

REVISTA

Calum

Pagina3y Paginat

BOSQUE SAMAMA
P
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e

ocalizacion de Caluma en
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T
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