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 Resumen Ejecutivo 

En la Parroquia de Pomasqui, ubicada al Norte de la Ciudad de Quito, La Fundación 

Sembrar Esperanza “ SEMBRES” desea hacer conocer a los moradores de la Parroquia 

de Pomasqui, el proceso de la recolección  de los materiales orgánicos e inorgánicos, 

para la realización de este proyecto en la  siguiente tesis se presentas las propuestas que 

se tiene para mejorar el conocimiento de las personas que habitan en la Parroquia de 

Pomasqui, hacer conocer las normas que brinda la información que fue consultada en 

diferentes sitios de investigación para que la Fundación “SEMBRES” genere una 

expectativa en las personas que desean participar en el proceso de clasificación de los 

materiales de reciclaje que son orgánicos e inorgánicos. 

Primero fue necesario hacer una investigación en las personas de la Parroquia de 

Pomasqui, para conocer si alguna de ellas saben o conocen el proceso de la separación 

de los materiales orgánicos e inorgánico, en la poca información que La Fundación 

Sembrar Esperanza “SEMBRES” dio a conocer pude concluir que las personas 

necesitan ser comunicadas en el proceso de la separación de los materiales orgánicos e 

inorgánicos, que existe un alto índice de desconocimiento del proceso de separación del 

material orgánico e inorgánico, la mala ejecución de la separación del material 

reciclado, es decir, personas que mezclan todos los materiales que son reutilizables con 

los desperdicios, respectivamente considerada la basura. 

Por eso se llevó a cabo la realización de material publicitario para concientizar a las 

personas de la Parroquia de Pomasqui para que conforme un grupo de ciudadanos que 

realicen el proceso de la separación de los materiales de recolección que son los 

siguientes: orgánicos los desechos de la cocina, las cáscaras de frutas, es decir, los 

desechos que se pudren ese material sirve como abono paras las demás plantas que se 

cultivan en La Fundación Sembrar Esperanza “SEMBRES” , y el material  inorgánico 

son los materiales más comunes que los podemos encontrar en nuestros propios hogares 

que son el papel, el plástico, botellas de vidrio o de plástico, cartones son materiales 

reciclados que son reutilizables en la cual se realizan procesos para que puedan volver a 

circular en el mercado y así valoremos y salvemos a la naturaleza para obtener más 

sitios verdes en muchos sectores que están perdiendo parques por la mala distribución y 

separación de la basura, es decir, clasificar bien lo que es basura del material que es 

reciclado del material que es considerado no reutilizable.    

 

  



xii 
 

 

EL DISEÑO PUBLICITARIO APLICADO A LA CONCIENCIA SOBRE LA RECOLECCIÓN DE MATERIAL ORGÁNICO E INORGÁNICO. 

IMPLEMENTACIÓN DE MATERIAL PUBLICITARIO PARA LA FUNDACIÓN SEMBRES PARA CREAR CONCIENCIA EN LOS CIUDADANOS DE LA 

PARROQUIA DE POMASQUI. 

 

 

Abstrac 

 

In Pomasqui Parish, located north of the City of Quito, La Esperanza Sow "SEMBRES" 

Foundation wishes to meet the inhabitants of the Parish of Pomasqui, the process of 

collection of organic and inorganic materials, for performing this project in the 

following thesis proposals you have for improving the knowledge of the people who 

live in the Parish of Pomasqui will show, make known the rules providing the 

information that was asked in different research sites for the Foundation "SEMBRES 

"creates an expectation in people who wish to participate in the classification process of 

recycling materials that are organic and inorganic. 

First it was necessary to do some research on the people of the Parish of Pomasqui to 

know if any of them know or know the process of separation of organic and inorganic 

materials, the little information that The Sowing Hope "SEMBRES" Foundation gave 

know could conclude that people need to be communicated in the process of separation 

of organic and inorganic materials, there is a high level of ignorance of the separation 

process of organic and inorganic material, poor implementation of the separation of 

recycled material is say, people mixing all materials are reusable with waste 

respectively considered trash. 

So held the realization of advertising material to sensitize the people of the Parish of 

Pomasqui according to a group of citizens who do the process of separation of 

collection materials that are: organic waste from kitchen, fruit rinds , ie waste that 

material rot serves as fertilizer stop other plants grown in the plant Hope " SEMBRES " 

Foundation and the inorganic material are the most common materials that can be found 

in our own homes that are paper, plastic, glass or plastic and cardboard are recycled 

materials that are reusable in which processes are performed so that they can re- 

circulate in the market and so we value and let us save nature for greenest sites in many 

sectors that are losing farms maldistribution and garbage separation , ie rank well what 

is waste material is recycled material that is considered not reusable.  



xiii 
 

 

EL DISEÑO PUBLICITARIO APLICADO A LA CONCIENCIA SOBRE LA RECOLECCIÓN DE MATERIAL ORGÁNICO E INORGÁNICO. 

IMPLEMENTACIÓN DE MATERIAL PUBLICITARIO PARA LA FUNDACIÓN SEMBRES PARA CREAR CONCIENCIA EN LOS CIUDADANOS DE LA 

PARROQUIA DE POMASQUI. 

 

 

Introducción 

La Fundación Sembrar Esperanza “SEMBRES”  brindará la información necesario del 

proceso del manejo integral de los desechos orgánicos e inorgánicos a las personas de la 

Parroquia de Pomasqui, para dar a conocer la forma de separar los materiales que son 

reutilizables de la basura con las respectivas normas que los materiales deben ser 

clasificados y después realizar un proceso para que los materiales que son reutilizados 

vuelvan a circular alrededor del mundo. 

Los materiales que son normalmente reciclados son los inorgánicos que son materiales 

que los encontramos en muchos sectores que son considerados materiales desechables, 

los materiales que son reciclados son el papel, libros, plásticos, botellas de vidrio y de 

plástico, comercio, cartones, es decir materiales que contengan el signo del reciclaje son 

materiales reciclados. 

Los materiales orgánicos son los desechos, desperdicios comúnmente que salen de la 

cocina, este material es útil en el crecimiento de las plantas, es decir, es convertido en 

abono para su crecimiento adecuado. 

Las personas de la Parroquia de Pomasqui comenzaran a poner en práctica este manejo 

de residuos sólidos, en la separación de materiales reciclados que reutilizados para no 

generar más contaminación al ecosistema. 
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Capítulo I 

Antecedentes 

1.1.- Contexto 

Historia de La Fundación Sembrar Esperanza “SEMBRES” 

La Fundación Sembrar Esperanza “SEMBRES”, es una Organización No 

Gubernamental (ONG), sin  fines de lucro que ha venido desarrollando sus acciones 

desde el 21 de junio del 2002, con acuerdo Ministerial Nº 00996. 

Se encuentra en Ecuador, provincia de Pichincha, en el barrio Santa Clara, calle Árbol 

Solitario Oe3-24 y Cuarta transversal. 

Su mentalizador es Toni Steber  (+), quien desde 1992 apoyó y ayudó a la población de 

Pomasqui, a través de un cambio de mentalidad en las personas para buscar solidaridad 

dentro de la comunidad. Él estaba convencido que no solo el apoyo económico era 

importante, sino también el trabajo  con conciencia y de esta manera obtener la 

satisfacción de ver felices a las personas de escasos recursos, a quienes llega el 

beneficio.  

Desde entonces y conjuntamente con el Presidente de La Fundación Sembrar Esperanza 

“SEMBRES”, el Ingeniero Herman Moser, constituyen la cobertura en el noroccidente 

de Pichincha en la Parroquia de Pomasqui, propendiendo a un crecimiento a nivel 

nacional con domicilio en la ciudad de Quito, facultándosele para su integral 

funcionamiento, establecer oficinas dependientes y desconcentradas en cualquier lugar 

del Ecuador. 

Misión  

Ser una institución competitiva, participativa, democrática, humanista con credibilidad 

de carácter socio ambiental, que promueve el desarrollo sustentable de la zona de 

influencia de la organización a través de planes y  programas de autogestión. 

Visión 

Transformar y mejorar la calidad de vida de los grupos beneficiarios de la zona de 

influencia de la Fundación Sembrar Esperanza. 
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Objetivos 

 Establecer y fomentar programas para el mejoramiento ambiental de los sectores 

vulnerables rurales y urbanos. 

 Fomentar la educación y formación profesional en los sectores vulnerables, con 

énfasis en el desarrollo intelectual, cultural, técnico y artístico. 

 Proponer a la organización comunitaria como medio para alcanzar el desarrollo 

social, económico y ambiental de las zonas de intervención. 

 • Investigar, promover y ejecutar actividades encaminadas a buscar el 

desarrollo integral de los niños, jóvenes y adultos. 

 

Nuestra misión principal es contribuir con el desarrollo integral, apoyando procesos 

participativos con la gente e instituciones públicas o privadas. 

El desarrollo ambiental es el componente fundamental para garantizar las necesidades 

presentes y futuras. 
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1.2.- Justificación 

La importancia de la Fundación Sembrar Esperanza “SEMBRES”, es hacer conocer 

cómo funciona sus recursos sobre el cuidado del medio ambiente, para concientizar a 

los moradores de la Parroquia de  Pomasqui a que con su ayuda podemos sobresalir de 

la contaminación de la basura, es decir, que nosotros mismos podemos separar los 

materiales orgánicos e inorgánicos. 

Con la implementación del material de publicidad para la Fundación Sembrar Esperanza 

“SEMBRES” los moradores de la Parroquia de Pomasqui tendrán la información  

necesaria de cómo se debe reciclar los materiales orgánicos e inorgánicos.  

Las personas que van a ser beneficiadas con esta publicidad son aquellas que deben 

aprender a saber cómo se debe reciclar los materiales de reciclaje para así tener menos 

basura en los lugares comunes del botadero de basura. 

Objetivos del Plan Nacional del Buen vivir. 

4.-Garantizar los derechos de la naturaleza y promover un ambiente sano y 

sustentable. 

Promovemos el respeto a los derechos de la naturaleza. La Pacha Mama nos da el 

sustento, nos da agua y aire puro. Debemos convivir con ella, respetando sus plantas, 

animales, ríos, mares y montañas para garantizar un buen vivir para las siguientes 

generaciones. 
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1.3.- Análisis sobre el Problema 

La Fundación Sembrar Esperanza “SEMBRES”, quiere mejorar el conocimiento del 

proceso de como separar los materiales orgánicos e inorgánicos de la basura, en la 

Parroquia de Pomasqui, porque los moradores no tienen la suficiente información de 

cómo es el proceso de reciclar, para que los moradores pongan en práctica y tengan los 

beneficios adecuados en la Parroquia de Pomasqui. 

El diseño de material publicitario tendrá la suficiente información adecuada para que los 

moradores de la Parroquia de Pomasqui sepan el proceso de la recolección del material 

orgánico e inorgánico. 

Empresas que realizan el proceso del reciclaje 

Al dar nueva utilidad a algo usado (reciclar), las empresas ahorran no solo dinero sino 

también energía, así como contribuyen a preservar el medio ambiente y cuidar los 

recursos naturales. 

Ana Miriam de López trabaja en las oficinas corporativas de Almacenes Simán desde 

hace más de 10 años; no obstante, desde hace dos ella realiza, como parte de sus 

funciones, al igual que otros 4 mil 559 colaboradores a nivel regional de la compañía, 

reciclar los materiales que ya no se utilizan en la empresa, debido al programa de 

protección del medio ambiente. 

Imprimir a ambos lados de las hojas del papel, utilizar tazas y vasos de materiales 

reusables y separar los desechos orgánicos de los inorgánicos son solo algunas de las 

actividades que ahora ejecuta y,  aunque parecen sencillas, ya generan impacto en el 

entorno ambiental y beneficios empresariales. 

Por ejemplo todos los equipos de iluminación han sido instalados con ahorradores de 

energía y Leds (diodo emisor de luz, por sus siglas en inglés), lo que ha permitido un 

ahorro en un 17 por ciento de iluminación, además de haber instalado nuevos equipos 

de aire acondicionado más eficiente en el consumo de energía eléctrica (14.7%) lo que 

implica un total de ahorro al año de más de un millón de kilowats por hora. 

se inició con la campaña interna de concientización del uso de materiales desde hace 

dos años no solo en El Salvador, sino que también en Guatemala, Nicaragua y Costa 
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Rica, comenta Jimena Olazábal de Reyes, Gerente Regional de Marca de Nuevos 

Productos de Simán. 

De ahí que esta firma, a través de diversas campañas, motive a sus colaboradores y 

clientes a hacer suyas las 3 R(reducir, rehusar y reciclar). 

Read more: 

En enero del 2005, mediante acuerdo Nº 265, el Consejo Directivo de la Comisión 

Nacional del Medioambiente aprobó la Política de Gestión Integral de Residuos 

Sólidos. Dicha Política es el resultado de un largo proceso que busca mejorar las 

condiciones de gestión y manejo de los residuos sólidos en el país. 

El 17 de marzo del 2005, mediante el acuerdo Nº 267 del Consejo Directivo de la 

Comisión Nacional del Medioambiente, es aprobada la creación de la Secretaría 

Ejecutiva Nacional y las correspondientes Secretarías Ejecutivas Regionales para la 

Implementación de la Política de Gestión Integral de Residuos Sólidos, lo que lleva a 

que el 20 de junio del mismo año; con la participación de la Intendenta, el Director 

Regional de Conama y los Seremis de Salud y Vivienda, sea constituida dicha 

Secretaría Ejecutiva en la Región Metropolitana de Santiago. 

A partir de la implementación de la Secretaría Ejecutiva de Residuos Sólidos de la 

Región Metropolitana, los diversos servicios públicos que la componen se abocaron a la 

elaboración de un instrumento de gestión que interpretara las necesidades propias del 

territorio metropolitano para una eficiente gestión de sus residuos sólidos. De ese 

trabajo mancomunado surge el Plan Director de Residuos Sólidos de la Región 

Metropolitana. 

Hoy en día, la Región Metropolitana cuenta con un mercado orientado a la valorización 

y la minimización de los residuos. Una importante fracción de ellos posee sistemas de 

recuperación y tratamiento, que permite convertirlos en recursos aprovechables, en 

materias primas para la elaboración de diversos productos. Sin embargo, la ciudadanía 

en general no conoce estos procesos. Ni el impacto que estos generan en la protección 

del medio ambiente. 

Lo anterior se explica debido a que gran parte del sistema de recuperación de residuos 

es de soporte privado. Las empresas recicladoras han implementado campañas de 



6 
 

 

EL DISEÑO PUBLICITARIO APLICADO A LA CONCIENCIA SOBRE LA RECOLECCIÓN DE MATERIAL ORGÁNICO E INORGÁNICO. 

IMPLEMENTACIÓN DE MATERIAL PUBLICITARIO PARA LA FUNDACIÓN SEMBRES PARA CREAR CONCIENCIA EN LOS CIUDADANOS DE LA 

PARROQUIA DE POMASQUI. 

 

 

recolección, pero muy pocas de ellas han elaborado campañas de difusión que las 

apoyen. Por otro lado, son pocos los municipios que han implementado sistemas de 

gestión de residuos orientados a la minimización. Si bien las excepciones existen, hoy 

es más bien común que los servicios de retiro de residuos domiciliarios se realicen 

orientados a la disposición final de estos y sólo algunos han incorporado la 

sensibilización ambiental y de manejo de residuos en sus programas. 

Desde la perspectiva de la Secretaría Ejecutiva de Residuos Sólidos de la Región 

Metropolitana, el tema es relevante. Una de las metas propuestas para el 2010 es 

alcanzar un porcentaje de reciclaje en la región de un 20%. Esto será posible en la 

medida que los esfuerzos públicos y privados sean valorizados por la ciudadanía y 

aprovechados de una manera óptima. Para ello, la ciudadanía debe estar informada y 

sensibilizada respecto a las alternativas de participación que hoy existen y de los 

modelos de gestión que pueden implementar para un eficiente manejo de sus residuos. 

Por lo tanto, en torno a esta necesidad, se hace indispensable contar con el diseño de una 

campaña regional de sensibilización que permita orientar las acciones necesarias para 

desarrollar dicha tarea. 

El Diseño Publicitario 

El diseño publicitario es la creación y diseños publicitarios impresos que facilitan a las 

personas a tener una buena comunicación con las demás personas de la ciudad, es decir, 

materiales de información como: revistas, periódicos, libros, flyes, trípticos, dípticos, 

hojas volantes, afiches, etc. Que son un soporte de información para otros medios de 

información de personas que desconocen una actividad que se está realizando. 

A lo largo del tiempo van apareciendo diversas formas de comunicación más 

adecuadamente ay personas que realizan la actividad de dibujar en paredes en los sitios 

más poblados de la ciudad para que las personas a través de los famosos grafitis para 

comunicar alguna noticia importante para la personas que no conozcan una actividad 

que tiene como fin un beneficio a la comunidad. 

Durante la historia el diseño publicitario ha ido evolucionando, al comienzo las 

personas expresaban sus artes de forma manual, hoy en la vida diaria ya existen 

métodos más avanzados gracias a la tecnología el diseño publicitario es cada vez más 
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realista para nosotros como lo debemos tomar y poner en práctica para el bienestar de 

nosotros mismos. 

Al momento de comenzar a realizar un diseño publicitario siempre se debe llevar en 

cuenta importantes características para que el diseño tenga su condijo específica para 

que llegue a las demás personas que las cuales que van a ser informadas de lo que se 

está diseñando para lograr un beneficio de la empresa o producto que quiere llegar a ser 

el primero en el mercado. 

1.- El producto a diseñar. 

2.- A quien va dirigido. 

3.- Los medios que se van a utilizar. 

4.- La competencia en el mercado. 

El ámbito publicitario es muy amplio, porque cada vez sigue mejorando al pasar el 

tiempo aparecen nuevas formas de expresar los diseños para trasmitir y conseguir que la 

publicidad de una empresa  o producto tenga una mejor apariencia a las personas que 

son las cuales que deben ser informadas de lo que se está realizando y que ellos mismos 

se den cuenta que los objetivos es satisfacer sus necesidades y general un beneficio en 

todo el mundo. 

Las clases de materiales que son más utilizados para una buena información son los 

siguientes: 

Folletos, Flyers, Carteles, Catálogos, Vallas publicitarias, etc. 

El diseño de catálogos son los materiales de información necesaria sobre una serio de 

productos y los servicios que ofrecen una empresa, este método de diseño es el mejor en 

la cual una empresa se dirige a las personas como es que funciona su mecanismo de 

elaboración. 

El diseño de folletos y flyers publicitarios  son volantes que son repartidos en los 

lugares que hay mucha circulación de personas,  por su comodidad son hojas volantes 

que llevan detalla la información necesaria de la empresa sobre sus productos y 

servicios. 
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El Reciclaje  

Es un proceso adecuado que el único objetivo es convertir los materiales desechados en 

productos reutilizables, reducir el exceso de basura en los lugares, sitios donde votan las 

desperdicios de las casas para que se lo lleven el recolector de basura. Con el proceso de 

como reciclar la basura la separación de los materiales que son reutilizables podemos 

reducir el consumo de la metería prima, reducir el uso de energía, reducir la 

contaminación del aire y del agua. 

El reciclaje se basa en las 3R esto significa: Reducir, Reutilizar y Reciclar. 

Reducir: acción de reducir la producción de objetos susceptibles de convertirse en 

residuos. 

Reutilizar: permite en volver a utilizar un determinado producto. 

Reciclar: proceso de separación de los materiales de reciclaje. 

El reciclaje se divide en: Materiales Orgánicos e Inorgánicos. 

Materiales Orgánicos 

Recolección de desechos orgánicos para crear abono orgánico, lo que reducirá la 

cantidad de basura que se envía al basurero municipal. 

El abono orgánico es muy útil, sin embargo casi la mitad de la basura que llega al 

basurero municipal podría convertirse en este abono. Uno de los objetivos del municipio 

para el 2040 es la reducción completa de la basura que se envía al basurero municipal y 

recolectar los desechos orgánicos es el próximo paso a tomar, dijo Richard McHale, 

gerente de Austin ResourceRecovery. 

A quienes sean sorprendidos haciendo mal uso del recipiente, se les realizará una visita 

donde se les hará un llamado de atención y en caso de continuar con la indisciplina se 

procederá a retirarles el recipiente para ser entregado a otro usuario. 

Materiales Inorgánicos 

Son los que por sus características químicas sufren una descomposición natural muy 

lenta. Muchos de ellos son de origen natural peor no son biodegradables, por ejemplo 

los envases de plástico. Generalmente se reciclan a través de métodos artificiales y 

mecánicos, como las latas, vidrios, plásticos, gomas. En muchos casos es imposible su 
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transformación o reciclaje; esto ocurre con el telgopor, que seguirá presente en el 

planeta dentro de 500 años. Otros, como las plias, son peligrosos y contaminantes.  

Residuos no orgánicos (o inorgánicos): son los que por sus características químicas 

sufren una descomposición natural muy lenta. Muchos de ellos son de origen natural 

poer no son biodegradables, por ejemplo los envases de plástico. Generalmente se 

reciclan a través de métodos artificiales y mecánicos, como las latas, vidrios, plásticos, 

gomas. En muchos casos es imposible su transformación o reciclaje; esto ocurre con el 

telgopor, que seguirá presente en el planeta dentro de 500 años. Otros, como las plias, 

son peligrosos y contaminantes.  

Los residuos cuando se hallan por separado, están limpios y son fáciles de manejar, no 

generan contaminación. Lo que contamina es la mezcla de los desperdicios cuando se 

los coloca en un solo lugar, por ejemplo en una sola bolsa. 

Al haber materia orgánica (cáscaras, yerba, restos de comida) mezclada con materia 

inorgánica (plásticos, pañales, etc.) se produce la muerte de los organismos vivos y 

comienza a crearse la contaminación, las enfermedades y el mal olor. 

Por lo tanto, si reducimos la cantidad y clasificamos, podremos manejar desde nuestro 

hogar los residuos inorgánicos, contribuyendo así a evitar la contaminación. 

Papel y cartón: 

El papel se obtiene de la celulosa, que nos la entregan los árboles. El tiempo que demora 

en biodegradarse es entre 3 semanas a 2 meses aproximadamente, sin embargo la 

importancia de reciclarlo radica en el alto consumo actual de este material. Su reciclaje 

permite un ahorro considerable de energía y materia prima, evitando la tala excesiva de 

los bosques y contribuyendo a darle más tiempo a los árboles para que crezcan. 

 

Con este material reciclado se obtienen variados tipos de papel nuevo, tales como papel 

para imprenta, cartones, cajas de huevos, papel higiénico, servilletas, etc. 

Plásticos 

El plástico está hecho de petróleo, uno de los recursos naturales no renovables más 

valiosos y contaminante de la tierra. Los desechos plásticos no son susceptibles de ser 

asimilados por la naturaleza, tardando aproximadamente unos 500 años en 

biodegradarse. Además tienen un poder calorífico muy elevado, por lo que sus desechos 
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pueden convertirse en combustibles de alta calidad, pudiendo ocasionar graves riesgos 

ambientales.  

Vidrios 

Aunque el vidrio se elabora con materias primas relativamente baratas y abundantes, la 

extracción de los materiales provoca un impacto importante en el medio ambiente, y 

además tiene un tiempo de biodegradación indefinido.  

El vidrio es un material totalmente reciclable y no hay límite en la cantidad de veces que 

puede ser reprocesado, ya que al reciclarlo no se pierden sus propiedades y también es 

reutilizable, es decir, lavándolo o cortándolo puede usarse nuevamente. Con esto se 

ahorra alrededor del 30% de energía, con respecto a la producción de vidrio nuevo. 

En nuestro país existen diversas instituciones que reciclan vidrios para financiarse, las 

que instalan campanas de acopio en diferentes puntos de las comunas. 

Es importante destacar que una de las mejores formas de reducir los residuos es comprar 

envases retornables. 

Latas 

Las latas de bebida son fabricadas a partir del aluminio. Un envase de aluminio demora 

de 350 a 400 años en biodegradarse. Obtener aluminio reciclado reduce un 95% la 

contaminación y contribuye a la menor utilización de energía eléctrica, en comparación 

con el procesado de materiales vírgenes. Este material, al igual que el vidrio puede ser 

reciclado infinidad de veces, ya que no pierde calidad en los distintos procesos de 

reciclado. Los objetos de aluminio se pueden fabricar completamente con material 

reciclado. El proceso es normalmente fácil, ya que las latas desechadas están 

compuestas sólo de aluminio por lo que no se requiere una separación previa de otros 

materiales.  
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1.4.- Definición del Problema Central (Matriz T) 

 

Análisis de fuerzas T 

Situación Empeorada Situación actual Situación Mejorada 

Personas sin 

conocimientos de como 

reciclar los materiales 

orgánicos e inorgánicos. 

Alto índice de basura en la 

Parroquia de Pomasqui. 

Habitantes de la 

parroquia con un 

adecuado conocimiento 

en la separación de los 

materiales. 

Fuerzas Impulsadoras I PC I PC Fuerzas Bloqueadoras 

Información necesaria 

para las personas de la 

comunidad. 

 

2 

 

4 

 

4 

 

3 

Desinterés de las 

personas en el proceso 

de la recolección de los 

materiales. 

Programas de 

capacitación de como 

reciclar los materiales. 

 

3 

 

4 

 

5 

 

3 

Inadecuada separación 

de los materiales de 

recolección. 

Apoyo de documentos 

con la métodos de como 

reciclar los materiales. 

 

2 

 

5 

 

4 

 

5 

Escasa comunicación de 

cómo se debe reciclar los 

materiales. 

Integración de las 

personas de diferentes 

sectores de la parroquia. 

 

3 

 

4 

 

3 

 

4 

Falta integración de los 

habitantes de la 

parroquia. 

Elaboración de 

documentos relacionados 

al reciclaje. 

 

3 

 

4 

 

4 

 

3 

Descuido de la personas 

al momento de la 

separación de los 

materiales. 
 

Tabla # 1 

Elaborado por: Geovanny González 
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 Sociedad en General 

. 

 

Establecimientos Educativos 

. 

 

Comunidad 

 

Escuelas 

. 

 

Colegios 

. 

 

Capítulo II 

2.1.-Análisis de involucrados 

Mapeo de los Involucrados 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura # 1 

Elaborada por: Geovanny González 

 

Falta de información sobre cómo 

reciclar los materiales orgánicos e 

inorgánicos. 

 

Investigador: 

Geovanny González 

 

Gobierno 

Nacional 

Ministerio del 

Ambiente 

 

Habitantes de la 

Parroquia de Pomasqui 
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2.2.- Matriz de análisis de involucrados  

Actores 

involucrados 

Interés sobre el 

problema central 

Problemas percibidos Recursos mandatos y 

capacidades 

Interés sobre el proyecto Conflictos 

potenciales 

Estado Proporcionar campañas 

para facilitar que las 

personas puedan separar 

el material reciclado. 

Desinterés de las personas 

en asistir en las campañas 

de información. 

Art. 584 Código Civil 

Art. 19 Jurídico  

Administrativo 

 

Generar una mejor 

capacidad del manejo de 

como reciclar los 

materiales orgánicos e 

inorgánicos. 

Separación de la 

comunidad en el 

proceso de 

recolección del 

material. 

Comunidad de la Parroquia 

de Pomasqui 

Personas que intervengan 

en el proceso de 

separación de los 

materiales. 

Desinformación de cómo 

se debe reciclar los 

materiales de reciclaje. 

Plan Nacional del Buen 

Vivir Objetivo Nº 4 

Todos los seres humanos 

tienen el derecho tener 

un medio ambiente 

saludable. 

Implementación de 

material publicitario con la 

información del proceso de 

reciclaje. 

Desinterés de 

algunas personas de 

la comunidad de la 

Parroquia. 

Sociedad en General Lograr que todos 

empiecen a separar los 

materiales orgánicos e 

inorgánicos. 

Personas mayores de edad 

deben dar ejemplo de no 

contaminar el medio 

ambiente. 

Los sectores de la 

comunidad que se 

encuentran más 

afectados por la 

contaminación. 

 

Fomentar el cuidado del 

medio ambiente en los 

habitantes de la Parroquia 

de Pomasqui. 

Poco interés de 

personas sobre el 

proceso de 

recolección del 

material. 

Establecimientos 

Educativos 

Creando conciencia en los 

estudiantes de cada 

establecimiento. 

Estudiantes con poca 

información del proceso 

de separación del 

material. 

Autoridades 

componentes a la 

proceso de la 

recolección del reciclaje. 

Aplicación del proyecto en 

sus establecimientos del 

plantel. 

Insuficiente 

información 

adecuada del 

manejo del 

reciclaje. 

 

Tabla # 2 

Elaborado por: Geovanny González 
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Capítulo III 

3.1.- Árbol de problemas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura # 2 

Elaborado por: Geovanny González 

 

Alto índice de desconocimiento del proceso de la separación  del Material Orgánico e Inorgánico. 

Personas de la comunidad inseguros en el proceso 

de la separación de los materiales orgánicos e 

inorgánicos. 

El proceso de la  separación del material orgánico e 

inorgánico  deficiente en la comunidad. Contaminación del Medio 

Ambiente 

Desconocimiento del proceso de la separación 

del material orgánico e inorgánico.  

Desinterés de las personas de la comunidad en  el 

proceso de recolección del material orgánico e 

inorgánico. 

 

Participación escasa de los moradores de la Parroquia de 

Pomasqui, en el proceso de separación del material 

orgánico e inorgánico.  

Mal ejecución de la separación 

del reciclaje. 

Perdidas de los lugares verdes de la 

Parroquia de Pomasqui. 

No existe una idea precisa sobre el proceso de 

la separación del material orgánico e 

inorgánico.  

Falta de información con la comunidad de la 

Parroquia de Pomasqui. 
Poca motivación de la comunidad en el proceso de 

recolección del reciclaje. 
Descuido de los ciudadanos al momento de 

separar el reciclaje. 
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3.2.- Árbol de objetivos 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Figura # 3 

Elaborado por: Geovanny González 

 

 

Reducción del alto índice del desconocimiento del proceso de la recolección del material orgánico e inorgánico. 

Reducción de la contaminación del 

Medio Ambiente. 

El proceso de la separación del material 

orgánico e inorgánico es elevado, y 

suficiente en la comunidad.  

Personas de la comunidad seguros en la 

separación de los materiales orgánicos e 

inorgánicos. 

Conocimiento adecuado en la separación del 

material orgánico e inorgánico. 

Interés de las personas en participar 

en el proceso de la recolección de los 

materiales orgánicos e inorgánicos.  

Aumento de personas en la participación del proceso 

de la separación del material orgánico e inorgánico. 

Desarrollo eficaz en la separación 

del material orgánico e inorgánico. 

Aumento de sitios verdes en la 

Parroquia de Pomasqui. 

Existen ideas precisas y adecuadas 

en la separación del material 

orgánico e inorgánico. 

Precisa comunicación con la comunidad sobre 

el manejo del reciclaje. 

Motivación de la comunidad en poner en 

práctica el proceso del reciclaje. Interés en clasificar los materiales orgánicos e 

inorgánicos. 
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 -  Realizar campañas 

donde se indique el 

proceso del reciclaje. 

-   Acudir a centros 

educativos con afiches que 

indican el proceso de la 

recolección del reciclaje. 

- Ejecutar programas 

donde intervengan los 

habitantes de la Parroquia. 

 

- Realizar charlas a las 

personas que desconozcan 

la forma de reciclar. 

- Implementar material 

POP para incentivar a las 

personas en el proceso del 

reciclaje. 

-Entregar arboles a las 

personas que reciclan más 

en el sector. 

 

 

Capítulo IV 

Análisis de Alternativas 

4.01 Matriz de análisis de alternativas e identificación de acciones. 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Figura  # 4 

Elaborado por: Geovanny González 

 

Reducción del alto índice del desconocimiento del proceso de la recolección 

del material orgánico e inorgánico. 

Conocimiento adecuado en la 

separación del material 

orgánico e inorgánico. 

Interés de las personas en 

participar en el proceso de 

la recolección de los 

materiales orgánicos e 

inorgánicos.  

Aumento de personas en la 

participación del proceso de la 

separación del material orgánico e 

inorgánico. 

- Informar en un Tríptico 

los procesos como separar 

los materiales orgánicos e 

inorgánicos. 

- Diseñar Señalética para 

la identificación de  

recipientes para los 

materiales orgánicos e 

inorgánicos. 

- Crear de un manual 

informativo sobre el 

proceso del reciclaje. 
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4.01.01   Tamaño  del Proyecto 

La Fundación Sembrar Esperanza “SEMBRES”, se generaliza por el proceso de la 

separación de los materiales orgánicos e inorgánicos de la basura; así dando un prestigio 

a la comunidad de la Parroquia de Pomasqui en que participen de este proceso en la 

recolección de los materiales. Con la entrega de los materiales de información a la 

fundación  los habitantes sabrán cono es el proceso de reciclar los materiales que son 

reutilizables y pueden volver a circular en la vida cotidiana del mundo. 

Para que los moradores de la Parroquia de Pomasqui puedan seguir las instrucciones 

que van a encontrar en el material de información  indicando como lo deben realizar en 

sus hogares e indicar las formas de cuidado que deben tener al momento de la 

separación del material reciclado. 

Esperando que el desarrollo del proyecto siga adelante en los establecimientos 

educativos del sector, llegando a un fin de convencimiento en los lugares más cercanos 

de la Parroquia de Pomasqui, que las demás Parroquias participen en este proceso 

porque los beneficios que se obtienen es un bienestar para el cuidado del Medio 

Ambiente. 

Para crear conciencia en los habitantes que pueden lograr el desarrollo de este proceso y 

brindar cada uno la suficiente información a las demás personas que deseen participar 

en el proceso de la recolección de los materiales de reciclaje y lograr ser nosotros 

mismos ser los beneficiarios y tener un ecosistema muy bien cuidado. 
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4.01.02.- Localización del Proyecto

 
Figura  # 5 

Elaborado por: Geovanny González 

 

La Parroquia de Pomasqui se encuentra ubicada al Noroccidente de   la Ciudad de 

Quito, donde  La Fundación Sembrar Esperanza “SEMBRES” desea concientizar a los 

moradores de la Parroquia de Pomasqui, a mejorar sus conocimientos de separar los 

materiales reutilizables de los desperdicios que  pueden ser reutilizados. 

Para informar a las personas sobre los materiales de recolección en los horarios que 

deben sacar los materiales orgánicos e inorgánicos, para que las calles, callejones y 

lugares donde los habitantes botan las fundas de basura con materiales reutilizables, en 

nosotros está el cuidado del medio ambiente, donde con la  implementación de 

materiales publicitarios tendremos una mejor capacitación como deben las personas 

reciclar los materiales que son reutilizables como el papel, cartón, plástico, botellas de 

vidrio y materiales inorgánicos que son los desechos de la cocina que son utilizados 

para el abono de plantas.   
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4.01.03.- Análisis Ambiental 

El Proyecto será realizado para que las personas de la Parroquia de Pomasqui, pongan 

en práctica el proceso de recolección del material orgánico e inorgánico, para reducir las 

fundas de basura en los lugares comunes donde acuden las personas a botar la basura, 

con la implementación del material publicitario las personas de la Parroquia de 

Pomasqui conocerán y pondrán en práctica el proceso de separación del material 

orgánico e inorgánico. 

Con la debida separación del material orgánico e inorgánico de la basura que los 

moradores consideran que son desperdicios, con la suficiente información que van a 

recibir los cuídanos van a poner en proceso esta mandato en la recolección del material 

orgánico e inorgánico y mantener los lugares verdes más limpios de lo habitual y cuidar 

al ecosistema y no seguir contaminando el medio ambiente.
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4.02.- Matriz de análisis de alternativas. 

Objetivos 

 

Impacto sobre 

el propósito 

Factibilidad 

técnica 

Factibilidad 

financiera 

Factibilidad 

social 

Factibilidad 

política 

Total Categoría 

 

Conocimientoadecuado en la 

separación del material 

orgánico e inorgánico. 

 

5 

 

3 

 

4 

 

4 

 

4 

 

20 

 

Alto 

 

Interés de las personas en 

participar en el proceso de la 

recolección de los materiales 

orgánicos e inorgánicos. 

 

5 

 

2 

 

3 

 

3 

 

4 

 

17 

 

Medio  

 

Aumento de personas en la 

participación del proceso de la 

separación del material 

orgánico e inorgánico. 

 

 

3 

 

4 

 

3 

 

3 

 

4 

 

17 

 

 

 

Medio  

 

Reducción del alto índice del 

desconocimiento del proceso 

de la recolección del material 

orgánico e inorgánico. 

 

 

3 

 

4 

 

4 

 

4 

 

4 
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Medio  

Tabla # 3 

Elaborado por: Geovanny González 
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4.02.01.- Matriz de Análisis de Impacto. 

Objetivos 

 

Factibilidad de 

lograrse 

Impacto 

genero 

Impacto 

ambiental 

Relevancia  Sostenibilidad 

 

Total Categoría 

 

Conocimiento 

adecuado en la 

separación del 

material 

orgánico e 

inorgánico. 

 

 

Los principales 

beneficiarios 

son los 

moradores del 

sector. 

( 3 ) 

 

Respeto al 

medio ambiente 

y cuidado al 

ecosistema. 

( 3 ) 

 

Mejoramiento de 

la naturaleza y los 

sectores verdes 

más cuidados. 

( 4 ) 

 

Tenga la suficiente 

información sobre el 

proceso de separación 

del reciclaje. 

 ( 4 ) 

 

Se informan ellos 

mismos de maneras de 

reciclar más materiales 

que son reutilizables. 

( 4 ) 

 

18 

 

Medio  

 

Interés de las 

personas en 

participar en el 

proceso de la 

recolección de 

los materiales 

orgánicos e 

inorgánicos. 

 

Inquietud de las 

personas en 

participar al 

proceso de 

recolección del 

reciclaje. 

( 3 ) 

 

Incremento del 

material 

reciclado en la 

Fundación 

SEMBRES. 

( 4 ) 

 

Desenvolvimiento 

social de las 

personas en el 

reciclaje. 

( 3 ) 

 

Prioridad del proceso 

de recolección del 

material reciclado. 

( 3 ) 

 

Fortalecer la 

información cada vez 

más con nuevos 

procesos de reciclar el 

material.  ( 4 ) 

 

17 

 

 Medio  

Tabla  # 4 

Elaborado por: Geovanny González 
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Aumento de 

personas en la 

participación 

del proceso de 

la separación 

del material 

orgánico e 

inorgánico. 

 

 

Apoyo de 

personas en la 

colaboración 

del proceso de 

recolección del 

material 

reciclado. 

( 4 ) 

 

Personas de la 

Parroquia con el 

suficiente 

conocimiento 

sobre la manera 

de reciclar los 

materiales. 

( 5 ) 

 

Mejoramiento de 

la calidad de 

interés de las 

personas en el 

cuidado del 

medio ambiente: 

( 4 ) 

 

Personas que 

desarrollan su interés 

en el proceso de 

recolección del 

material reciclado. 

( 4 ) 

 

Padres de familia que 

brindan información a 

más personas que 

desconocen el tema. 

(  4 ) 

 

21 

 

 

 

Alto 

 

Reducción del 

alto índice del 

desconocimiento 

del proceso de 

la recolección 

del material 

orgánico e 

inorgánico. 

 

 

Suficiente 

colaboración de 

las personas en 

el proceso de 

reciclaje de los 

materiales. 

( 3 ) 

 

Padres de 

familia que 

colaboren con el 

proceso de 

reciclaje de los 

materiales en 

sus hogares. 

( 3 ) 

 

Personas de la 

comunidad 

puedan 

desenvolverse en 

la separación de 

los materiales. 

( 4 ) 

 

Respeto al cuidado de 

la naturaleza y 

conservar los lugares 

verdes de cada sector 

de la ciudad: 

( 5 ) 

 

Mejorar la calidad de 

vida de los ciudadanos 

del sector que tienen 

poca información del 

reciclaje. 

( 5 ) 

 

20 

 

Alto 

 

Tabla #5 

Elaborado por: Geovanny González 
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4.03.- Diagrama de Estrategias 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura  # 6 

Elaborado por: Geovanny González 

 

Reducir el  índice del desconocimiento del proceso de la recolección del 

material orgánico e inorgánico.P1 

Reducción de la contaminación del 

Medio Ambiente.F2.1 

Conocimiento adecuado en la 

separación del material orgánico e 

inorgánico. C1 

Interés de las personas en participar 

en el proceso de la recolección de 

los materiales orgánicos e 

inorgánicos. C3 

Aumento de personas en la participación 

del proceso de la separación del material 

orgánico e inorgánico.C2 

1.- Apoyo de las personas en mejorar 

la comunicación con el manejo del 

reciclaje.A3.1 

2.- Integración de más personas en 

ayudar a brindar la información 

recibida a las demás personas.A3.2 

 

1.- Elaboración  de una guía de 

sobre de como reciclar los 

materiales.A2.1 

2.- Socializar la guía mediante un 

taller.A2.2 

3.- Aplicación de la guía en las 

personas que acudieron al taller de 

reciclaje.A2.3 

 

1.- Capacitación a las personas del 

sector de la Parroquia.A1.1 

2.- Entrega de materiales 

publicitarios con la información 

necesaria del proceso de 

reciclar.A1.2 

3.-Encuestas sobre el proceso del 

reciclaje.A1.3 

 

El proceso de la separación del 

material orgánico e inorgánico es 

elevado, y suficiente en la 

comunidad.F3.1 

Existen ideas precisas y adecuadas 

en la separación del material 

orgánico e inorgánico.F3 

Aumento de sitios verdes en la 

Parroquia de Pomasqui.F2 

Personas de la comunidad seguros 

en la separación de los materiales 

orgánicos e inorgánicos.F1.1 

Desarrollo eficaz en la separación del 

material orgánico e inorgánico.F1 

1.- Diseñar un excelente material 

publicitario donde identifique el 

proceso de la separación del 

reciclaje.A1.4 

2.- Crear un manual para generar 

impacto a las personas del proceso 

de como reciclar.A1.5 

 

1.- Comunicar de una manera 

adecuada a las personas del proceso 

del reciclaje.A2.4 

2.- Publicar noticias sobre el 

proceso del reciclaje y la 

disminución de la basura.2.5 

 

1.- Concientizar a las personas a que 

colaboren con el manejo del 

reciclaje.A3.3 

2.- Realizar diseños innovadores para 

que las personas sigan con el proceso 

de la recolección del material orgánico 

e inorgánico.A3.4 
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4.04  Construcción de Matriz de Marco Lógico 

4.04.01.- Revisión de Criterios para los Indicadores 

Tabla # 6 

Elaborado por: Geovanny González 

NIVEL RESUMEN NARRATIVO INDICADOR 
META 

CANTIDAD CALIDAD TIEMPO LUGAR GRUPO SOCIAL 

FINES 

Desarrollo eficaz en la separación del 

material orgánico e inorgánico. 

El 40% de personas 

conocen el proceso de 
clasificación del 

reciclaje.   

 

4 

Óptima 

 

Un mes  

 

Parroquia de Pomasqui 

 

Habitantes de la Parroquia 
de Pomasqui 

FINES 

Personas de la comunidad seguros en la 

separación de los materiales orgánicos e 

inorgánicos. 

El 50% de personas del 

sector tienen seguridad 
de separar los materiales 

orgánicos e inorgánicos. 

 

5 

Óptima 

 

Dos meses 

 

Parroquia de Pomasqui 

 

Habitantes de la Parroquia 
de Pomasqui 

FINES 

Reducción de la contaminación del Medio 

Ambiente. 

El 50% de personas 

ayudan a reducir la 
contaminación del 

medio ambiente. 

 

5 

Óptima 

 

Un mes  

 

Parroquia de Pomasqui 

 

Habitantes de la Parroquia 
de Pomasqui 

FINES 

Aumento de sitios verdes en la Parroquia 

de Pomasqui. 
El 60 % ayudan al 
cuidado delos sitios 

verdes en la Parroquia 
de Pomasqui. 

 
6 

Óptima 

 
Un mes 

 
Parroquia de Pomasqui 

 
Habitantes de la Parroquia 

de Pomasqui 

FINES 

El proceso de la separación del material 

orgánico e inorgánico es elevado, y 

suficiente en la comunidad.  

El 55% realizan el 

proceso de la 

recolección del material 
en forma adecuada al 

proceso de reciclar. 

 

 

5,5 

Óptima 

 

Un mes y medio  

 

Parroquia de Pomasqui 

 

Habitantes de la Parroquia 

de Pomasqui 

FINES 

Existen ideas precisas y adecuadas en la 

separación del material orgánico e 

inorgánico. 

El 45% de personas 

tienen ideas claras y 

precisas sobre la 
clasificación del 

reciclaje.  

 

4,5 

Óptima 

 

Un mes y medio 

 

Parroquia de Pomasqui 

 

Habitantes de la Parroquia 

de Pomasqui 
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Tabla # 7 

Elaborado por: Geovanny González 

  

NIVEL 
RESUMEN 

NARRATIVO 
INDICADOR 

META 

CANTIDAD CALIDAD TIEMPO LUGAR GRUPO SOCIAL 

PROPÓSITO 

Reducir el  índice del 

desconocimiento del 

proceso de la 

recolección del material 

orgánico e inorgánico. 
 

El 46%  tienen el 

conocimiento 

básico de cómo se 

debe clasificar el 

material orgánico 

e inorgánico. 

4,6 Óptima Dos meses 
Parroquia de 
Pomasqui. 

Habitantes de la Parroquia 
de Pomasqui 
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NIVEL 
RESUMEN 

NARRATIVO 
INDICADOR 

META 

CANTIDAD CALIDAD TIEMPO LUGAR GRUPO SOCIAL 

COMPONENTES 

Conocimiento adecuado 

en la separación del 

material orgánico e 

inorgánico.  
 

El 43%  tienen el 

conocimiento básico 

de cómo se debe 

separar el material 

orgánico e 

inorgánico. 

4,3 Óptima 
Un mes y 

medio 
Parroquia de Pomasqui. 

Habitantes de la 

Parroquia de Pomasqui 

COMPONENTES 

Aumento de personas 

en la participación del 

proceso de la separación 

del material orgánico e 

inorgánico. 
 

El 40%  de personas 

se unieron a la 

participación del 

proceso de 

clasificación de los 

materiales. 

4 Óptima Un mes  Parroquia de Pomasqui. 
Habitantes de la 

Parroquia de Pomasqui 

COMPONENTES 

Interés de las personas 

en participar en el 

proceso de la 

recolección de los 

materiales orgánicos e 

inorgánicos.  
 

El 35%  tienen el 

interés en ser parte 

de este proyecto en 

la recolección del 

material orgánico e 

inorgánico. 

3,5 Óptima 
Un mes y 

medio 
Parroquia de Pomasqui. 

Habitantes de la 

Parroquia de Pomasqui 

 

  
Tabla  # 8 

Elaborado por: Geovanny González 
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NIVEL 
RESUMEN 

NARRATIVO 
INDICADOR 

META 

CANTIDAD CALIDAD TIEMPO LUGAR GRUPO SOCIAL 

ACTIVIDADES 

Capacitación a las 

personas del sector de la 

Parroquia. 

El 53% de personas 

gracias a la 

capacitación tienen 

conocimientos al 

reciclaje. 

 
5,3 

Óptima 

 
Un mes 

 
Parroquia de Pomasqui 

 
Habitantes de la Parroquia de 

Pomasqui 

ACTIVIDADES 

Entrega de materiales 

publicitarios con la 

información necesaria 

del proceso de reciclar. 

El 55% de personas 

se guían con la 

información 

entregada del 

proceso del 

reciclaje. 

 

5,5 

Óptima 

 

Un mes  

 

Parroquia de Pomasqui 

 

Habitantes de la Parroquia de 
Pomasqui 

ACTIVIDADES 

Encuestas sobre el 

proceso del reciclaje. 

El 48% de personas 

conocen algo de la 

forma de clasificar 

los materiales de 

reciclaje. 

 
4,8 

Óptima 

 
dos mes 

 
Parroquia de Pomasqui 

 
Habitantes de la Parroquia de 

Pomasqui 

ACTIVIDADES 

Elaboración  de una 

guía  sobre como 

reciclar los materiales. 

El 47% de personas 

se basan la forma de 

clasificar los 

materiales orgánicos 

e inorgánicos.  

 

 

4,7 

Óptima 

 

Un mes y 

medio  

 

Parroquia de Pomasqui 

 

Habitantes de la Parroquia de 

Pomasqui 

ACTIVIDADES 

Socializar la guía 

mediante un taller. 

El 48% de personas 

comparten la guía 

con sus familiares. 

 
4,8 

Óptima 

 
Un mes 

 
Parroquia de Pomasqui 

 
Habitantes de la Parroquia de 

Pomasqui 

Tabla  # 9 

Elaborado por: Geovanny González 
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ACTIVIDADES 

Aplicación de la guía en 

las personas que 

acudieron al taller de 

reciclaje. 

El 40 % de personas 

ponen en práctica el 

proceso de 

recolección 

mediante la guía.  

 

4 

Óptima 

 

Un mes y 
medio  

 

Parroquia de Pomasqui 

 

Habitantes de la Parroquia de 
Pomasqui 

ACTIVIDADES 

Apoyo de las personas 

en mejorar la 

comunicación con el 

manejo del reciclaje. 

 

 

El 49% de personas 

apoyan al proceso 

de la recolección del 

reciclaje en el 

sector. 

 

4,9 

Óptima 

 

Un mes 

Parroquia de Pomasqui 
Habitantes de la Parroquia de 

Pomasqui 

ACTIVIDADES 

Integración de más 

personas en ayudar a 

brindar la información 

recibida a las demás 

personas. 

El 51% de personas 

desean integrar a 

más personas al 

proceso de 

recolección del 

reciclaje. 

 

5,1 

Óptima 

 

Un mes y 

medio  

Parroquia de Pomasqui 
Habitantes de la Parroquia de 

Pomasqui 

  
Tabla  # 10 

Elaborado por: Geovanny González 
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ACTIVIDADES 

 Diseñar un excelente 

material publicitario 

donde identifique el 

proceso de la 

separación del 

reciclaje. 

El 40% de las personas 

ponen en práctica la 

forma de separar el 

material orgánico e 

inorgánico. 

 

4 

Óptima 

 

Un mes 

 

Parroquia de Pomasqui 

 

Habitantes de la 
Parroquia de 

Pomasqui 

ACTIVIDADES 

Crear un manual para 

generar impacto a las 

personas del proceso 

de como reciclar. 

El 51% de personas 

saben conocer bien los 

materiales que son 

reutilizables. 

 

 

 
5,1 

Óptima 

 
Un mes  

 
Parroquia de Pomasqui 

 
Habitantes de la 

Parroquia de 

Pomasqui 

ACTIVIDADES 

Comunicar de una 

manera adecuada a las 

personas del proceso 

del reciclaje. 

El 54% de personas 

conocen la forma de 

clasificar los materiales 

reutilizables. 

 

5,4 
Óptima 

 

dos meses 

 

Parroquia de Pomasqui 

 

Habitantes de la 
Parroquia de 

Pomasqui 

ACTIVIDADES 

Publicar noticias sobre 

el proceso del reciclaje 

y la disminución de la 

basura. 

El 56% de personas se 

informan sobre noticias 

del manejo del reciclaje.  

 
5.6 

Óptima 

 
Un mes y 

medio  

 
Parroquia de Pomasqui 

 
Habitantes de la 

Parroquia de 

Pomasqui 

ACTIVIDADES 

Concientizar a las 

personas a que 

colaboren con el 

manejo del reciclaje. 

El 49% de personas 

colaboran con el manejo 

del reciclaje en sus 

domicilios. 

 

 

 

4,9 

Óptima 

 

Un mes 

 

Parroquia de Pomasqui 

 

Habitantes de la 
Parroquia de 

Pomasqui 

ACTIVIDADES 

Realizar diseños 

innovadores para que 

las personas sigan con 

el proceso de la 

recolección del 

material orgánico e 

inorgánico. 

El 47% de personas 

contribuyen con el 

proceso de reciclaje en 

los materiales orgánicos 

e inorgánicos. 

 
4,7 

Óptima 

 
Un mes y 

medio 

 
Parroquia de Pomasqui 

 
Habitantes de la 

Parroquia de 

Pomasqui 
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4.4.03 Selección de Indicadores 

A: Es claroB: Existe información disponibleC: Es tangible y se pueden observarD: La tarea de recolectar datos está al alcance y no requiere expertosE: Es representativo 

NIVEL RESUMEN NARRATIVO INDICADOR 

CLASIFICADOR DE 

INDICADOR 

PUNTAJE 

 

SELECCIÓN 

 

A B C D E   

FINES 

Desarrollo eficaz en la 

separación del material 

orgánico e inorgánico. 

El 40% de personas 

conocen el proceso de 

clasificación del 

reciclaje.   

 

x 

 

x 

 

x 

   

3 

 

Medio 

FINES 

Personas de la comunidad 

seguros en la separación de 

los materiales orgánicos e 

inorgánicos. 

El 50% de personas 

del sector tienen 

seguridad de separar 

los materiales 

orgánicos e 

inorgánicos. 

   

x 

 

x 

 

x 

 

3 

 

Medio 

FINES 

Reducción de la 

contaminación del Medio 

Ambiente. 

El 50% de personas 

ayudan a reducir la 

contaminación del 

medio ambiente. 

  

x 

 

x 

 

x 

  

3 

 

Medio 

 

FINES 

Aumento de sitios verdes en 

la Parroquia de Pomasqui. 

El 60 % ayudan al 

cuidado delos sitios 

verdes en la Parroquia 

de Pomasqui. 

  

x 

 

x 

 

x 

 

x 

 

4 

 

Alto 

FINES 

El proceso de la separación 

del material orgánico e 

inorgánico es elevado y 

suficiente en la comunidad.  

El 55% realizan el 

proceso de la 

recolección del 

material en forma 

adecuada al proceso 

de reciclar. 

 

 

x 

 

x 

 

x 

   

3 

 

Medio 

 

FINES 

Existen ideas precisas y 

adecuadas en la separación 

del material orgánico e 

inorgánico. 

El 45% de personas 

tienen ideas claras y 

precisas sobre la 

clasificación del 

reciclaje.  

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

 

5 

 

Alto 
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NIVEL RESUMEN NARRATIVO INDICADOR 

CLASIFICADOR DE 

INDICADOR 

PUNTAJE 

 

SELECCIÓN 

 

A B C D E   

PROPÓSITO 

Reducir el  índice del 

desconocimiento del proceso 

de la recolección del material 

orgánico e inorgánico. 

El 46%  tienen el 

conocimiento básico 

de cómo se debe 

clasificar el material 

orgánico e inorgánico. 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

 

5 

 

Alto 
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NIVEL RESUMEN NARRATIVO INDICADOR 

 

CLASIFICADOR DE 

INDICADOR 

 

PUNTAJE 

 

 

SELECCIÓN 

 

A B C D E   

COMPONENTES 

Conocimiento adecuado en 

la separación del material 

orgánico e inorgánico.  
 

El 43%  tienen el 

conocimiento 

básico de cómo se 

debe separar el 

material orgánico 

e inorgánico. 

X X X X  4 Alto 

COMPONENTES 

Aumento de personas en la 

participación del proceso de 

la separación del material 

orgánico e inorgánico. 
 

El 40%  de 

personas se 

unieron a la 

participación del 

proceso de 

clasificación de 

los materiales. 

X X X X  4 Alto 

COMPONENTES 

Interés de las personas en 

participar en el proceso de 

la recolección de los 

materiales orgánicos e 

inorgánicos.  
 

El 35%  tienen el 

interés en ser 

parte de este 

proyecto en la 

recolección del 

material orgánico 

e inorgánico. 

X X X   
 

3 
Medio 
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NIVEL 
RESUMEN 

NARRATIVO 
INDICADOR 

 

CLASIFICADOR DE 

INDICADOR 

 

PUNTAJE 

 

 

SELECCIÓN 

 

A B C D E   

ACTIVIDADES 

Capacitación a las 

personas del 

sector de la 

Parroquia. 

 

El 53% de personas 

gracias a la 

capacitación tienen 

conocimientos al 

reciclaje. 

 

x 

 

x 

 

x 

   

3 

 

Medio 

 

ACTIVIDADES 

 

 

 

Entrega de 

materiales 

publicitarios con 

la información 

necesaria del 

proceso de 

reciclar. 

El 55% de personas se 

guían con la 

información entregada 

del proceso del 

reciclaje. 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

  

4 

 

Alto 

ACTIVIDADES 

Encuestas sobre el 

proceso del 

reciclaje. 

El 48% de personas 

conocen algo de la 

forma de clasificar los 

materiales de 

reciclaje. 

  

x 

 

x 

 

x 

  

3 

 

Medio 

 

ACTIVIDADES 
Elaboración  de 

una guía de sobre 

de como reciclar 

los materiales. 

El 47% de personas se 

basan la forma de 

clasificar los 

materiales orgánicos e 

inorgánicos.  

 

 

x 

 

x 

 

x 

  

x 

 

4 

 

Alto 

ACTIVIDADES 

Socializar la guía 

mediante un 

taller. 

El 48% de personas 

comparten la guía con 

sus familiares. 

  

x 

 

x 

 

x 

  

3 

 

Medio 

 

ACTIVIDADES 

 

 

 

Aplicación de la 

guía en las 

personas que 

acudieron al taller 

de reciclaje. 

 

 

El 40 % de personas 

ponen en práctica el 

proceso de 

recolección mediante 

la guía.  

 

x 

  

x 

 

x 

 

x 

 

4 

 

Alto 

ACTIVIDADES 

Apoyo de las 

personas en 

mejorar la 

El 49% de personas 

apoyan al proceso de 

la recolección del 

  

x 

 

x 

 

x 

  

3 

 

Medio 
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comunicación con 

el manejo del 

reciclaje. 

reciclaje en el sector. 

ACTIVIDADES 

Integración de 

más personas en 

ayudar a brindar 

la información 

recibida a las 

demás personas. 

El 51% de personas 

desean integrar a más 

personas al proceso de 

recolección del 

reciclaje. 

 

x 

 

x 

 

x 

   

3 

 

Medio 

 

ACTIVIDADES 

 

 

 

 Diseñar un 

excelente material 

publicitario donde 

identifique el 

proceso de la 

separación del 

reciclaje. 

El 40% de las 

personas ponen en 

práctica la forma de 

separar el material 

orgánico e inorgánico. 

 

 

 

x 

 

x 

 

x 

   

3 

 

Medio 

ACTIVIDADES 

Crear un manual 

para generar 

impacto a las 

personas del 

proceso de como 

reciclar. 

El 51% de personas 

saben conocer bien 

los materiales que son 

reutilizables. 

 

 

  

x 

 

x 

 

x 

  

3 

 

Medio 

 

 

ACTIVIDADES 

Comunicar de una 

manera adecuada 

a las personas del 

proceso del 

reciclaje. 

El 54% de personas 

conocen la forma de 

clasificar los 

materiales 

reutilizables. 

  

x 

 

x 

 

x 

  

3 

 

Medio 

 

 

 

ACTIVIDADES 

Publicar noticias 

sobre el proceso 

del reciclaje y la 

disminución de la 

basura. 

 

 

El 56% de personas se 

informan sobre 

noticias del manejo 

del reciclaje.  

   

x 

 

x 

 

x 

 

3 

 

Medio 

 

 

ACTIVIDADES 

Concientizar a las 

personas a que 

colaboren con el 

manejo del 

reciclaje. 

El 49% de personas 

colaboran con el 

manejo del reciclaje 

en sus domicilios. 

 

 

 

x 

 

x 

 

x 

   

3 

 

Medio 
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ACTIVIDADES 

 

 

Realizar diseños 

innovadores para 

que las personas 

sigan con el 

proceso de la 

recolección del 

material orgánico 

e inorgánico. 

El 47% de personas 

contribuyen con el 

proceso de reciclaje 

en los materiales 

orgánicos e 

inorgánicos. 

   

x 

 

x 

 

x 

 

3 

 

Medio 
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4.4.03  Medios de Verificación 

NIVEL 
RESUMEN 

NARRATIVO 
INDICADOR 

Medios de Verificación 

Fuentes de 

información 

Método de 

Recolección 

Método de 

Análisis 

Frecuencia de 

Recolección 
Responsable 

FINES 

Desarrollo eficaz en la 

separación del 

material orgánico e 

inorgánico. 

El 40% de personas 

conocen el proceso 

de clasificación del 

reciclaje.   

 

Primaria 

 

 

Encuestas 

 

 

Cuantitativo 

 

 

Cada 6 meses 
Investigador 

FINES 

Personas de la 

comunidad seguros en 

la separación de los 

materiales orgánicos e 

inorgánicos. 

El 50% de personas 

del sector tienen 

seguridad de separar 

los materiales 

orgánicos e 

inorgánicos. 

 

Primaria 

 

Encuestas 

 

 

Cuantitativo 

 

Cada 4 meses 

Investigador 

FINES 

Reducción de la 

contaminación del 

Medio Ambiente. 

El 50% de personas 

ayudan a reducir la 

contaminación del 

medio ambiente. 

 

Primaria 

 

Encuestas 

 

 

Cuantitativo 

 

 

Cada 6 meses 
Investigador 

 

FINES 
Aumento de sitios 

verdes en la Parroquia 

de Pomasqui. 

El 60 % ayudan al 

cuidado delos sitios 

verdes en la 

Parroquia de 

Pomasqui. 

 

Primaria 

 

Encuestas 

 

 

Cuantitativo 

 

Cada 4 meses 

 

Investigador 

FINES 

El proceso de la 

separación del 

material orgánico e 

inorgánico es elevado, 

y suficiente en la 

comunidad.  

El 55% realizan el 

proceso de la 

recolección del 

material en forma 

adecuada al proceso 

de reciclar. 

 

Primaria 

 

Entrevista  
 

Cualitativo 

 

Cada 3 meses 

 

Investigador 

 

FINES 
Existen ideas precisas 

y adecuadas en la 

separación del 

material orgánico e 

inorgánico. 

El 45% de personas 

tienen ideas claras y 

precisas sobre la 

clasificación del 

reciclaje.  

 

Primaria 

 

 

Encuesta 

 

 

Cuantitativo 

 

Cada 4 meses 

 

Investigador 
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NIVEL 
RESUMEN 

NARRATIVO 
INDICADOR 

Medios de Verificación 

Fuentes de 

información 

Método de 

Recolección 

Método de 

Análisis 

Frecuencia de 

Recolección 
Responsable 

PROPÓSITO 

Reducir el  índice 

del desconocimiento 

del proceso de la 

recolección del 

material orgánico e 

inorgánico. 

El 46%  tienen el 

conocimiento básico 

de cómo se debe 

clasificar el material 

orgánico e 

inorgánico. 

 

Primaria 

 

Encuestas 

 

 

Cuantitativo 

 

 

Cada 6 meses 

Investigador 
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NIVEL RESUMEN NARRATIVO INDICADOR 

Medios de Verificación 

Fuentes de 

información 

Método de 

Recolección 

Método de 

Análisis 

Frecuencia de 

Recolección 
Responsable 

COMPONENTES 

Conocimiento adecuado en la 

separación del material 

orgánico e inorgánico.  
 

El 43%  

tienen el 

conocimiento 

básico de 

cómo se debe 

separar el 

material 

orgánico e 

inorgánico. 

 
Primaria 

Observación Cuantitativo 

 

Cada 4 meses 

Investigador 

COMPONENTES 

Aumento de personas en la 

participación del proceso de 

la separación del material 

orgánico e inorgánico. 
 

El 40%  de 

personas se 

unieron a la 

participación 

del proceso de 

clasificación 

de los 

materiales. 

 

Primaria 
Observación Cualitativo 

 

Cada 3 meses 
Investigador 

COMPONENTES 

Interés de las personas en 

participar en el proceso de la 

recolección de los materiales 

orgánicos e inorgánicos.  
 

El 35%  

tienen el 

interés en ser 

parte de este 

proyecto en la 

recolección 

del material 

orgánico e 

inorgánico. 

 

Primaria 

Observación Cualitativo 

 

Cada 4 meses 

Investigador 
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NIVEL RESUMEN NARRATIVO INDICADOR 

Medios de Verificación 

Fuentes de 

información 

Método de 

Recolección 

Método de 

Análisis 

Frecuencia de 

Recolección 
Responsable 

ACTIVIDADES 

Capacitación a las personas 

del sector de la Parroquia. 

El 53% de 

personas gracias a 

la capacitación 

tienen 

conocimientos al 

reciclaje. 

 

Primaria 

 

Entrevista  

 

Cualitativo 

 

 

Cada 4 meses 

Investigador 

ACTIVIDADES 

Entrega de materiales 

publicitarios con la 

información necesaria del 

proceso de reciclar. 

El 55% de 

personas se guían 

con la 

información 

entregada del 

proceso del 

reciclaje. 

 

Primaria 

 

Encuesta 

 

 

Cuantitativo 

 

 

Cada 6 meses 

Investigador 

ACTIVIDADES 

Encuestas sobre el proceso 

del reciclaje. 

El 48% de 

personas conocen 

algo de la forma 

de clasificar los 

materiales de 

reciclaje. 

 

Primaria 

 

Encuestas 

 

 

Cuantitativo 

 

Cada 3 meses 

Investigador 

 

ACTIVIDADES 
Elaboración  de una guía de 

sobre de como reciclar los 

materiales. 

El 47% de 

personas se basan 

la forma de 

clasificar los 

materiales 

orgánicos e 

inorgánicos.  

 

 

Primaria 

 

Entrevista  
 

Cualitativo 

 

 

Cada 2 meses 

Investigador 

ACTIVIDADES 

Socializar la guía mediante un 

taller. 

El 48% de 

personas 

comparten la guía 

con sus 

familiares. 

 

 

 

Primaria 

 

Encuesta 

 

 

Cuantitativo 

 

Cada  meses 

Investigador 
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ACTIVIDADES 

Aplicación de la guía en las 

personas que acudieron al 

taller de reciclaje. 

El 40 % de 

personas ponen en 

práctica el 

proceso de 

recolección 

mediante la guía. 

 

Primaria 

 

Encuestas 

 

 

Cuantitativo 

 

 

Cada 6 meses 

Investigador 

ACTIVIDADES 

Apoyo de las personas en 

mejorar la comunicación con 

el manejo del reciclaje. 

 

El 49% de 

personas apoyan 

al proceso de la 

recolección del 

reciclaje en el 

sector. 

 

 

Primaria 

 

Entrevista  

 

Cualitativo 

 

 

Cada 4 meses 

Investigador 

 

ACTIVIDADES 
Integración de más personas 

en ayudar a brindar la 

información recibida a las 

demás personas. 

El 51% de 

personas desean 

integrar a más 

personas al 

proceso de 

recolección del 

reciclaje. 

 

Primaria 

 

Encuesta 

 

 

Cuantitativo 

 

Cada 2 meses 

Investigador 

ACTIVIDADES 

 Diseñar un excelente material 

publicitario donde identifique 

el proceso de la separación 

del reciclaje. 

El 40% de las 

personas ponen en 

práctica la forma 

de separar el 

material orgánico 

e inorgánico. 

 

Primaria 

 

Encuestas 

 

 

Cuantitativo 

 

Cada  meses 

Investigador 

ACTIVIDADES 

Crear un manual para generar 

impacto a las personas del 

proceso de como reciclar. 

El 51% de 

personas saben 

conocer bien los 

materiales que son 

reutilizables. 

 

 

 

Primaria 

 

Entrevista  
 

Cuantitativo 

 

 

Cada 2 meses 

Investigador 

ACTIVIDADES 

Comunicar de una manera 

adecuada a las personas del 

proceso del reciclaje. 

El 54% de 

personas conocen 

la forma de 

clasificar los 

materiales 

reutilizables. 

 

Primaria 

 

Encuesta 

 

 

Cuantitativo 

 

Cada 3 meses 

Investigador 
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ACTIVIDADES 
Publicar noticias sobre el 

proceso del reciclaje y la 

disminución de la basura. 

El 56% de 

personas se 

informan sobre 

noticias del 

manejo del 

reciclaje.  

 

Primaria 

 

Encuestas 

 

 

Cuantitativo 

 

Cada 4 meses 

Investigador 

ACTIVIDADES 

Concientizar a las personas a 

que colaboren con el manejo 

del reciclaje. 

El 49% de 

personas 

colaboran con el 

manejo del 

reciclaje en sus 

domicilios. 

 

Primaria 

 

Entrevista  

 

Cualitativo 

 

 

Cada  

5 meses 
Investigador 

ACTIVIDADES 

Realizar diseños innovadores 

para que las personas sigan 

con el proceso de la 

recolección del material 

orgánico e inorgánico. 

El 47% de 

personas 

contribuyen con el 

proceso de 

reciclaje en los 

materiales 

orgánicos e 

inorgánicos. 

 

Primaria 

 

Encuesta 

 

 

Cuantitativo 

 

 

Cada 6 meses 

Investigador 
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4.04.04.- Supuestos 

NIVEL 
RESUMEN 

NARRATIVO 
SUPUESTOS 

Factores de Riesgo 

Financiero Político Social Ambiental 
 

Legal 

FINES 

Desarrollo eficaz en la 

separación del 

material orgánico e 

inorgánico. 

Insuficiente 

información sobre el 

manejo del reciclaje. 

 

x 

    

x 

FINES 

Personas de la 

comunidad seguros en 

la separación de los 

materiales orgánicos e 

inorgánicos. 

Personas de la 

comunidad 

confundidos en el 

proceso de reciclar los 

materiales. 

 

x 

  

x 

 

x 

 

FINES 

Reducción de la 

contaminación del 

Medio Ambiente. 

Aumento de fundas de 

basuras que 

contaminan el medio 

ambiente. 

 

x 

 

x 

 

 

  

x 

FINES 

Aumento de sitios 

verdes en la Parroquia 

de Pomasqui. 

Disminución de 

lugares verdes en la 

parroquia de 

Pomasqui. 

  

x 

 

x 

 

x 

 

x 

FINES 

El proceso de la 

separación del 

material orgánico e 

inorgánico es elevado, 

y suficiente en la 

comunidad.  

Desinterés de los 

moradores en el 

proceso del reciclaje 

de los materiales 

orgánicos e 

inorgánicos. 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

FINES 

Existen ideas 

precisas y 

adecuadas en la 

separación del 

material orgánico e 

inorgánico. 

Falta de 

información sobre 

el proceso de 

reciclar los 

materiales que son 

reutilizables. 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 
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NIVEL 

 
RESUMEN NARRATIVO 

 

 

SUPUESTOS 

 

 

 

Factores de Riesgo 

Financiero 

 

Político 

 
 

 

 

Social 

 

 

Ambiental 

 

Legal 

 

 

 

 

 

 

 

PROPÓSITO 
Reducir el  índice del 

desconocimiento del 

proceso de la recolección 

del material orgánico e 

inorgánico. 

Desinterés de las 

personas conocer el 

proceso de 

recolección de los 

materiales 

orgánicos e 

inorgánicos.  

  

x 

 

x 

 

x 

 

x 
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NIVEL RESUMEN NARRATIVO SUPUESTOS 

Factores de Riesgo 

Financiero 

 

 

Político 

 
 

 

 

Social 

 

Ambiental 

 

Legal 

 

 

 

 

 

 

COMPONENTES 

Conocimiento adecuado en la 

separación del material 

orgánico e inorgánico.  
 

 

Desconocimiento 

de las personas en 
la separación de 

los materiales 

orgánicos e 
inorgánicos. 

 

  x x  

COMPONENTES 

Aumento de personas en la 

participación del proceso de 

la separación del material 

orgánico e inorgánico. 
 

 
Disminución de 

las personas en el 

proceso de la 
separación de los 

materiales 

orgánicos e 
inorgánicos. 

 

x  x   

COMPONENTES 

Interés de las personas en 

participar en el proceso de la 

recolección de los materiales 

orgánicos e inorgánicos.  
 

 

Descuido de las 
personas en la 

forma de 
recolectar los 

materiales 

orgánicos e 
inorgánicos. 

 

  x x  
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NIVEL RESUMEN NARRATIVO SUPUESTOS 

Factores de Riesgo 

Financiero 

 

Político 

 

 

Social 

 
Ambiental 

 
Legal 

ACTIVIDADES 

Capacitación a las 

personas del sector de la 

Parroquia. 

Falta de 

materiales 

informativos para 

indicar el proceso 

de recolección de 

los materiales 

reciclados. 

  

x 

 

x 

 

x 

 

ACTIVIDADES 

Entrega de materiales 

publicitarios con la 

información necesaria del 

proceso de reciclar. 

Poco material 

publicitario para 

las personas de la 

comunidad. 

 

x 

 

 

 

 

 

x 

 

ACTIVIDADES 

Encuestas sobre el proceso 

del reciclaje. 

Conocimiento 

escaso de cómo se 

debe separar los 

materiales 

reciclados. 

  

x 

 

x 

 

x 

 

x 

 

ACTIVIDADES 
Elaboración  de una guía 

de sobre de cómo reciclar 

los materiales. 

Poca información 

en la guía de 

cómo deben 

reciclar los 

materiales 

reciclados. 

 

x 

 

x 

 

x 

  

 Socializar la guía mediante 

un taller. 

 

 

 

 

 

 

 

Falta de 

materiales 

publicitarios para 

informar a las 

perdonas en el 

taller. 

   

x 

 

x 

 

x 
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ACTIVIDADES 

Aplicación de la guía en 

las personas que acudieron 

al taller de reciclaje. 

Desinterés de las 

personas que 

conocen el 

proceso de 

recolección del 

material 

reciclado. 

 

x 

 

x 

 

x 

  

ACTIVIDADES 

Apoyo de las personas en 

mejorar la comunicación 

con el manejo del reciclaje. 

 

 

 

 

 

Poca inquietud de 

las personas del 

sector afectado 

con menos 

capacidad de 

reciclar los 

materiales que 

son reutilizables. 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

 

ACTIVIDADES 

Integración de más 

personas en ayudar a 

brindar la información 

recibida a las demás 

personas. 

Abandono de las 

personas al 

proceso de cómo 

reciclar los 

materiales 

orgánicos e 

inorgánicos 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

 

 

ACTIVIDADES 
 Diseñar un excelente 

material publicitario donde 

identifique el proceso de la 

separación del reciclaje. 

Poca información 

encontrada en los 

materiales 

publicitarios. 

  

 

 

x 

 

x 

 

x 
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ACTIVIDADES 

Crear un manual para 

generar impacto a las 

personas del proceso de 

cómo reciclar. 

 

 

 

 

Falta de 

información para 

las personas que 

desean conocer el 

proceso de 

reciclar los 

materiales. 

  

x 

 

x 

 

x 

 

x 

ACTIVIDADES 

Comunicar de una manera 

adecuada a las personas 

del proceso del reciclaje. 

Insuficiente 

comunicación 

sobre la manera 

de reciclar. 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

 

ACTIVIDADES 

Publicar noticias sobre el 

proceso del reciclaje y la 

disminución de la basura. 

Atención negativa 

de los moradores 

sobre la manera 

de reciclar y 

disminuir la 

basura. 

  

x 

 

x 

 

x 

 

x 

 

ACTIVIDADES 
Concientizar a las personas 

a que colaboren con el 

manejo del reciclaje. 

Desinterés de las 

personas en el 

manejo del 

reciclaje.  

  

x 

 

x 

 

x 

 

x 

 Realizar diseños 

innovadores para que las 

personas sigan con el 

proceso de la recolección 

del material orgánico e 

inorgánico. 

Diseños que no 

llaman la atención 

en las personas 

del sector. 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 
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4.04.05.- Matriz Marco Lógico 

RESUMEN NARRATIVO INDICADORES MEDIOS DE VERIFICACIÓN SUPUESTOS 

Desarrollo eficaz en la 

separación del material 

orgánico e inorgánico. 

El 40% de personas 

conocen el proceso de 

clasificación del 

reciclaje.   

Primaria  

Encuestas 

Cuantitativo 

Cada 6 meses Investigador 

Insuficiente información sobre el manejo del reciclaje. 

Personas de la comunidad 

seguros en la separación de 

los materiales orgánicos e 

inorgánicos. 

El 50% de personas del 

sector tienen seguridad 

de separar los materiales 

orgánicos e inorgánicos. 

Primaria  

Encuestas 

Cuantitativo 

Cada 4 meses Investigador 

Personas de la comunidad confundidos en el proceso de reciclar los 

materiales. 

Reducción de la 

contaminación del Medio 

Ambiente. 

El 50% de personas 

ayudan a reducir la 

contaminación del medio 

ambiente. 

Primaria  

Encuestas 

Cuantitativo 

Cada 6 meses Investigador 

Aumento de fundas de basuras que contaminan el medio ambiente. 

Aumento de sitios verdes en 

la Parroquia de Pomasqui. 

El 60 % ayudan al 

cuidado delos sitios 

verdes en la Parroquia de 

Pomasqui. 

Primaria  

Encuestas 

Cuantitativo 

Cada 4 meses Investigador 

Disminución de lugares verdes en la parroquia de pomasqui. 

El proceso de la separación 

del material orgánico e 

inorgánico es elevado, y 

suficiente en la comunidad.  

El 55% realizan el 

proceso de la recolección 

del material en forma 

adecuada al proceso de 

reciclar. 

 

Primaria  

Entrevistas 

Cualitativo 

Cada 3 meses Investigador 

Desinterés de los moradores en el proceso del reciclaje de los 

materiales orgánicos e inorgánicos. 
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Existen ideas precisas y 

adecuadas en la separación 

del material orgánico e 

inorgánico. 

 

 

El 45% de personas 

tienen ideas claras y 

precisas sobre la 

clasificación del 

reciclaje.  

Primaria  

Encuestas 

Cuantitativo 

Cada 4 meses Investigador 

Falta de información sobre el proceso de reciclar los materiales que 

son reutilizables. 

Reducir el  índice del 

desconocimiento del proceso 

de la recolección del material 

orgánico e inorgánico. 

El 46%  tienen el 

conocimiento básico de 

cómo se debe clasificar 

el material orgánico e 

inorgánico. 

Primaria  

Encuestas 

Cuantitativo 

Cada 6 meses Investigador 

Desinterés de las personas conocer el proceso de recolección de los 

materiales orgánicos e inorgánicos.  

Capacitación a las personas 

del sector de la Parroquia. 

El 53% de personas 

gracias a la capacitación 

tienen conocimientos al 

reciclaje. 

Primaria  

Entrevistas 

Cualitativo 

Cada 4 meses Investigador 

Falta de materiales informativos para indicar el proceso de 

recolección de los materiales reciclados. 

Entrega de materiales 

publicitarios con la 

información necesaria del 

proceso de reciclar. 

El 55% de personas se 

guían con la información 

entregada del proceso del 

reciclaje. 

Primaria  

Encuestas 

Cuantitativo 

Cada 6 meses Investigador 

Poco material publicitario para las personas de la comunidad. 

Encuestas sobre el proceso del 

reciclaje. 

El 48% de personas 

conocen algo de la forma 

de clasificar los 

materiales de reciclaje. 

Primaria  

Encuestas 

Cuantitativo 

Cada 6 meses Investigador 

Conocimiento escaso de cómo se debe separar los materiales 

reciclados. 

 

 

 

Elaboración  de una guía de 

sobre de cómo reciclar los 

materiales. 

El 47% de personas se 

basan la forma de 

clasificar los materiales 

orgánicos e inorgánicos.  

 

Primaria  

Encuestas 

Cuantitativo 

Cada 3 meses Investigador 

Poca información en la guía de cómo deben reciclar los materiales 

reciclados. 
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Socializar la guía mediante un 

taller. 

El 48% de personas 

comparten la guía con 

sus familiares. 

Primaria  

Encuestas 

Cuantitativo 

Cada  mes Investigador 

Falta de materiales publicitarios para informar a las perdonas en el 

taller. 

Aplicación de la guía en las 

personas que acudieron al 

taller de reciclaje. 

El 40 % de personas 

ponen en práctica el 

proceso de recolección 

mediante la guía.  

Primaria  

Encuestas 

Cuantitativo 

Cada 6 meses Investigador 

Desinterés de las personas que conocen el proceso de recolección del 

material reciclado. 

Apoyo de las personas en 

mejorar la comunicación con 

el manejo del reciclaje. 

 

 

El 49% de personas 

apoyan al proceso de la 

recolección del reciclaje 

en el sector. 

Primaria  

Entrevistas 

Cualitativo 

Cada 6 meses Investigador 

Poca inquietud de las personas del sector afectado con menos 

capacidad de reciclar los materiales que son reutilizables. 

 

 

 

 

 

Integración de más personas 

en ayudar a brindar la 

información recibida a las 

demás personas. 

El 51% de personas 

desean integrar a más 

personas al proceso de 

recolección del reciclaje. 

Primaria  

Encuestas 

Cuantitativo 

Cada 2 meses Investigador 

Abandono de las personas al proceso de cómo reciclar los materiales 

orgánicos e inorgánicos 

 Diseñar un excelente material 

publicitario donde identifique 

el proceso de la separación 

del reciclaje. 

El 40% de las personas 

ponen en práctica la 

forma de separar el 

material orgánico e 

inorgánico. 

Primaria  

Encuestas 

Cuantitativo 

Cada  mes Investigador 

Poca información encontrada en los materiales publicitarios. 

Crear un manual para generar 

impacto a las personas del 

proceso de cómo reciclar. 

El 51% de personas 

saben conocer bien los 

materiales que son 

reutilizables. 

 

 

Primaria  

Entrevista 

Cualitativo 

Cada 2 meses Investigador 

Falta de información para las personas que desean conocer el proceso 

de reciclar los materiales. 
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Comunicar de una manera 

adecuada a las personas del 

proceso del reciclaje. 

El 54% de personas 

conocen la forma de 

clasificar los materiales 

reutilizables. 

Primaria  

Entrevistas 

Cualitativo 

Cada 3 meses Investigador 

Insuficiente comunicación sobre la manera de reciclar. 

Publicar noticias sobre el 

proceso del reciclaje y la 

disminución de la basura. 

El 56% de personas se 

informan sobre noticias 

del manejo del reciclaje.  

Primaria  

Encuestas 

Cuantitativo 

Cada 4 meses Investigador 

Atención negativa de los moradores sobre la manera de reciclar y 

disminuir la basura. 

Concientizar a las personas a 

que colaboren con el manejo 

del reciclaje. 

El 49% de personas 

colaboran con el manejo 

del reciclaje en sus 

domicilios. 

 

 

Primaria  

Entrevistas 

Cualitativo 

Cada 5 meses Investigador 

Desinterés de las personas en el manejo del reciclaje.  

Realizar diseños innovadores 

para que las personas sigan 

con el proceso de la 

recolección del material 

orgánico e inorgánico. 

El 47% de personas 

contribuyen con el 

proceso de reciclaje en 

los materiales orgánicos 

e inorgánicos. 

Primaria  

Encuestas 

Cuantitativo 

Cada 6 meses Investigador 

Diseños que no llaman la atención en las personas del sector. 
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CAPITULO V 

LA PROPUESTA 

5.1.- Antecedentes 

La presente investigación tiene como propósito lograr que la comunidad se 

responsabilice por el impacto que causa al medio ambiente y pueda aplicar 

las técnicas recomendadas a fin de disminuir la contaminación en la zona. En este 

sentido, conforme el ser humano va logrando avances más significativos en cuanto a 

la tecnología surgen nuevas necesidades que ameritan ser satisfechas, una de ellas es 

el reciclaje que se ha hecho más notoria a medida del incremento tanto de 

la población como de las tecnologías, es por ello que es urgente tomar acciones que 

prolonguen la preservación de la naturaleza. El reciclaje es en la actualidad un término 

muy en boga, pero la mayoría de las personas no conocen en realidad la importancia y 

el significado de esta palabra utilizada por muchos pero tristemente practicada por 

pocos, y es precisamente en ese aspecto que debemos ayudar la a conseguir una armonía 

en que podamos subsistir, y también los seres que nos rodean tengan un lugar. Si el 

reciclaje permite disminuir la contaminación por residuos sólidos entonces la aplicación 

de estas técnicas en la comunidad contribuirán de manera considerable a la disminución 

de los residuos. 

El reciclaje en el Ecuador 

Para entender sobre el manejo del reciclaje en el Ecuador es necesario comprender los 

siguientes puntos de vista de los expertos sobre el tema del manejo del reciclaje. 

En sitio web se dice lo siguiente que la basura a nivel global es un fuerte problema de 

contaminación a la naturaleza y a los habitantes por eso ay empresas que desean 

combatir con este problema implementando campañas sobre la manera que deben 

reciclar los materiales que son reutilizables. 

“La generación de basura a nivel global es un grave problema que se intenta combatir, y 

es el reciclaje una de las principales alternativas para combatirlo. Reciclar es usar los 

materiales una y otra vez para hacer nuevos productos, ofrece mínimos problemas de 

http://www.monografias.com/trabajos11/norma/norma.shtml
http://www.monografias.com/trabajos13/vida/vida.shtml
http://www.monografias.com/trabajos15/medio-ambiente-venezuela/medio-ambiente-venezuela.shtml
http://www.monografias.com/trabajos6/juti/juti.shtml
http://www.monografias.com/trabajos10/contam/contam.shtml
http://www.monografias.com/Tecnologia/index.shtml
http://www.monografias.com/trabajos11/recibas/recibas.shtml
http://www.monografias.com/trabajos/explodemo/explodemo.shtml
http://www.monografias.com/trabajos4/acciones/acciones.shtml
http://www.monografias.com/trabajos36/naturaleza/naturaleza.shtml
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contaminación y mayor facilidad para su recuperación, obteniendo beneficios en el área 

ecológica, económico y social.” (www.amchamecuador.org.2004). 

Se reciclan aproximadamente en el Ecuador 678.000 toneladas al año de materiales que 

son reutilizables y que su destino es al consumo interno entre otros países. 

En el año de 1970, en el Ecuador comenzó una actividad en una fábrica de papel que su 

materia prima era material reciclado, que fueron los más comunes como: papel, 

plásticos, vidrio y algunos materiales más. 

“En Ecuador el reciclaje comenzó en el año 1970, fecha en la que inició su actividad 

productiva una fábrica de papel que utilizó material reciclado como materia prima, lo 

mismo ocurrió con las fábricas de papel, plásticos, vidrio, metalúrgicas y siderúrgica.” 

(www.amchamecuador.org/publicaciones.2001) 

Actualmente son muchas las aplicaciones que se le ha dado al material reciclado. Esta 

actividad beneficia económicamente a las personas más pobres del país, 

aproximadamente a 15.000 recicladores independientes que recolectan en las zonas 

urbanas y botaderos del Ecuador para reciclar los materiales que son reutilizables. 

En todo el país existen aproximadamente 1.200 centros de acopio, 20 compañías 

legalmente constituidas para reciclar material y 1.000 vehículos que transportan estos 

materiales. Muchos de estos transportistas son pequeños comerciantes que compran y 

vender materiales a empresas que les pagan un porcentaje de los materiales de 

recolección. 

Este sistema funciona a través de los centros de acopio, formando una cadena en el 

reciclaje entre recicladores, microempresarios, pequeña y mediana empresa y las 

industrias, estas últimas se benefician aún más porque se elaboran distintos productos 

como las Papeleras (Papeles absorbentes, papel higiénico, servilletas etc.), Industrias 

Plastiqueras. (Tuberías de polietileno de baja y alta densidad, fundas para basura), 

Industrias de vidrio (Botellas de vidrio), Industrias Siderúrgicas, Industria Metalúrgica. 

 

 

 

http://www.amchamecuador.org.2004)/
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La publicidad 

La publicidad es una forma de comunicación comercial que intenta incrementar el 

consumo de un producto o servicio a través de los medios de comunicación y de 

técnicas de propaganda. 

A través de la investigación, el análisis y estudio de numerosas disciplinas, tales como 

la psicología, la neuroeconomía, la sociología, laantropología, la estadística, y 

la economía, que son halladas en el estudio de mercado, se podrá, desde el punto de 

vista del vendedor, desarrollar un mensaje adecuado para el público. 

Cabe destacar que los términos publicidad y propaganda se usan indistintamente en 

algunos países de habla española y se intercambian. La RAE define a ambas de formas 

similares, ambas buscando un comprador o adeptos a una idea.  

Por otro lado frecuentemente el término publicista es confundido con el término 

publicitario, pero cabe aclarar que publicista es aquel que se dedica a la publicación de 

artículos de difusión como puede ser la publicación de una revista; por otro lado el 

publicitario es el encargado de crear y difundir publicidad como actividad primaria. 

La publicidad llega al público a través de los medios de comunicación. Dichos medios 

de comunicación emiten los anuncios a cambio de una contraprestación previamente 

fijada para adquirir espacios en un contrato de compra-venta por la agencia de 

publicidad y el medio, emitiendo el anuncio en la cadena durante un horario 

previamente fijado por la agencia; este contrato es denominado contrato de emisión o de 

difusión. 

La publicidad se puede definir más adecuadamente por agencias que realizan publicidad 

en el campo abierto, es decir, que elaboran formas de llamar la atención de las personas 

que tienen la necesidad de alguna marca o producto que se encuentra en producción. 

“Las agencias de publicidad, agencias de medios o centrales de medios (diseño 

gráfico, boutiques creativas, productoras, etc.) son partícipes muchas veces dentro del 

desarrollo publicitario, que está elaborada por varios factores; entre los cuales, el más 

importante es el brief, que contiene las ideas previas para desarrollar el producto 

publicitario. El brief es un documento que específica todas las características propias del 

producto o servicio en sí y además, puede contener un historial de todas las campañas 

http://es.wikipedia.org/wiki/Propaganda
http://es.wikipedia.org/wiki/Psicolog%C3%ADa
http://es.wikipedia.org/wiki/Neuroeconom%C3%ADa
http://es.wikipedia.org/wiki/Sociolog%C3%ADa
http://es.wikipedia.org/wiki/Antropolog%C3%ADa
http://es.wikipedia.org/wiki/Estad%C3%ADstica
http://es.wikipedia.org/wiki/Econom%C3%ADa
http://es.wikipedia.org/wiki/Estudio_de_mercado
http://es.wikipedia.org/wiki/Espectador
http://es.wikipedia.org/wiki/Propaganda
http://es.wikipedia.org/wiki/Espectador
http://es.wikipedia.org/wiki/Medios_de_comunicaci%C3%B3n
http://es.wikipedia.org/wiki/Medios_de_comunicaci%C3%B3n
http://es.wikipedia.org/wiki/Agencia_de_publicidad
http://es.wikipedia.org/wiki/Agencias_de_medios
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Centrales_de_medios&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/wiki/Briefing
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previas que se han realizado hasta la fecha; mayoritariamente este historial es agregado 

cuando el anunciante decide cambiar de agencia de publicidad.”(Eguizábal, Raúl 

(1998). Historia de la Publicidad. España: Celeste Ediciones). 
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La publicidad moderna 

La evolución de la publicidad fue en los Estados Unidos y Gran Bretaña donde aparecen 

agentes de publicidad quienes tenían una adecuada información de cómo llegar a la 

gente y tener una excelente mayoría en la publicidad que se está llevando acabo.   

“La publicidad moderna comenzó a evolucionar en Estados Unidos y Gran Bretaña a 

finales del siglo XVIII durante la revolución industrial. Aparecieron los agentes de 

publicidad; el primero conocido fue Volney B. Palmer, quien en 1841 inauguró 

en Filadelfia una oficina con la cual obtuvo considerable éxito. En España en 1872, el 

pionero de la publicidad Rafael Roldós, fundó enBarcelona la primera agencia del país, 

que todavía en la actualidad sigue en activo.” (Eguizábal, Raúl (1998). Historia de la 

Publicidad. España: Celeste Ediciones). 

A principios del siglo XX, las agencias se profesionalizan y seleccionan con mayor 

rigurosidad los medios donde colocar la publicidad. Es así como la creatividad 

comienza a ser un factor importante a la hora de elaborar un anuncio. En los años 30 

nace una famosa técnica creativa: el brainstorming, aunque no fue hasta la década de 

1960 cuando se usó de manera habitual. 

 

 

  

http://es.wikipedia.org/wiki/Estados_Unidos
http://es.wikipedia.org/wiki/Gran_Breta%C3%B1a
http://es.wikipedia.org/wiki/Siglo_XVIII
http://es.wikipedia.org/wiki/Revoluci%C3%B3n_industrial
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Agentes_de_publicidad&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Agentes_de_publicidad&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Volney_B._Palmer&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/wiki/Filadelfia
http://es.wikipedia.org/wiki/Espa%C3%B1a
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Rafael_Rold%C3%B3s&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/wiki/Barcelona
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5.2.- Descripción de la Herramienta 

Adobe Ilustrador 

 

Utilizado para la digitalización delos Materiales Publicitariosparaser usados en la 

presentación de los nuevos implementos de información sobre el reciclaje. Es un 

programa, en forma de taller de arte que trabaja sobre un tablero de dibujo, conocido 

como "mesa de trabajo" y está destinado a la creación artística de dibujo y pintura para 

ilustración. 

 

Abobe Photoshop 

 

Es  utilizado  para el retoque de fotografías e imágenes que se utilizaran en la 

diagramación del manual. Es un programa de edición retoque de imágenes y fotografías, 

este programa es utilizado por fotógrafos, diseñadores web, diseñadores gráficos, 

retocadores fotográficos. 
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5.3.- Formulación del Proceso de Aplicación. 

AREA PUBLICITARIA 

Brief Publicitario 

La implementación de material publicitario a la fundación sembrar esperanza 

“SEMBRES”, cuenta con los procesos adecuados de cómo las personas de la parroquia 

de Pomasqui deben separar los materiales reciclados y clasificarlos en  orgánicos e 

inorgánicos. 

Problemas comunicacionales 

Información 

El grupo objetivo no tiene suficiente informaciónsobre el proceso de la separación de 

los materiales orgánicos e inorgánicos. 

Persuasión 

 El grupo objetivo carece de información sobre el proceso de la separación de los 

materiales orgánicos e inorgánicos. 

Posicionamiento 

El posicionamiento es nulo porque la información del proceso del manejo de reciclaje 

orgánico e inorgánico es poco efectiva en las personas de la Parroquia de Pomasqui. 

Mantenimiento 

No existe recordación en las personas de la parroquia de Pomasqui en la manera de 

como es el proceso de la separación  de los materiales orgánicos e inorgánicos. 
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Objetivos Comunicacionales 

Información 

Brindar la información necesaria sobre el proceso de la separación de los 

materialesorgánicos e inorgánicos a las personas de la Parroquia de Pomasqui, que 

desconocen la manera de cómo clasificar los materiales que son reciclados. Manual 

Informativo 

Persuasión 

Resaltar los beneficios que tendrán las personas en el conocimiento del proceso de 

recolección de los materiales orgánicos e inorgánicos.  

Marketing Directo (e-mailing) 

Promociones (Cupones) 

Posicionamiento 

Tener el interés de las personas de la Parroquia de Pomasqui en la participación del 

proceso de separación de los materiales de recolección orgánicos e inorgánicos.  

Celular (Mensaje de Texto) 

Promociones (Tasa y Camisetas) 

Mantenimiento 

Generar expectativas en las personas de la Parroquia de Pomasqui en la separación de 

los materiales de recolección de reciclaje.  

Internet (Sitios  Web, Facebook) 
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ESTRATEGIA CREATIVA 

Beneficios Racionales 

Innovación, interés de las personas en el proceso del reciclaje. 

Beneficios Emocionales 

Curiosidad, Emoción, Seguridad, Ayuda a la naturaleza 

Mensaje Básico 

Reciclar es cuidarte a ti mismo. 

Tono 

Indiferente 

Estilo 

Informal 

ReasonWhy 

Para generar una expectativa en los habitantes de la Parroquia de Pomasqui, para que se 

integren en el proceso de recolección de los materiales de reciclaje, tengan una idea 

clara y precisa de cuál es el proceso que deben seguir para separar los materiales 

orgánicos e inorgánicos. 

Eje de Campaña 

Salvemos nuestro ecosistema 

Slogan 

“Reciclar es Proteger La Naturaleza” 
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Plan y estrategias de medios 

Medio Principal 

Información: El manual de información es accesible para los moradores de la Parroquia 

de Pomasqui. Normas de cómo las personas deben clasificar los materiales de reciclaje 

en diferentes recipientes. 

 

. 

 

 

Figura  # 7 

Elaborado por: Geovanny González 
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Figura  # 8 

Elaborado por: Geovanny González 
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Medio Secundario 

Posicionamiento: Comunicar a las Personas de la Parroquia de Pomasqui a través de 

Marketing Directo (e-mailing). Y cupones impresos en papel Adhesivo blanco y 

transparente. 

  

Figura  # 9 

Elaborado por: Geovanny González 
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Medio Auxiliar 

Persuasión:Realización de material POP, impresiones en Tazas y el estampado en 

camisetas para las personas de la Parroquia de Pomasqui. 

Comunicar a los moradores de la Parroquia de Pomasqui con Mensajes de Texto (SMS). 

Reciclar es cuidar la naturaleza por eso reciclalo que más puedas ayuda a mejorar el 

Ecosistema es un mensaje de “La Fundación Sembrar Esperanza” SEMBRES.   

 

  

Figura  # 10 

Elaborado por: Geovanny González 
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5.04.-Presupuestos de Producción 

Medios Principales 

 

Pieza Grafica 

 

Cantidad 

 

Diseño 

 

Valor Unitario 

 

Total 

 

Manual 

Informativo 

 

100 

 

$20,00 

 

$3,00 
 

$ 320,00 

 

Camisetas  

 

100 

 

$20,00 

 

$ 5,00 
 

$ 520,00 

 

Total 

 

$ 840.00 

 

 

Medios Secundarios 

 

Pieza Grafica 

 

Cantidad 

 

Diseño 

 

Valor Unitario 

 

Total 

 

Marketing Directo 

(e-mailing). 

 

 

------------- 

 

$ 20,00 

 

--------------- 
 

$ 20,00 

 

Cupones 

 

 

100 

 

$ 15,00 

 

$ 0,30 
 

  $ 45,00 

 

Total 

 

$ 65,00 

 

Medios Auxiliares 

 

Pieza Grafica 

 

Cantidad 

 

Diseño 

 

Valor Unitario 

 

Total 

 

Tazas 

 

100 

 

$15,00 

 

$2,00 
 

$ 215,00 

 

Mensajes de Texto 

 

------------------- 

 

-------------------- 

 

--------------------- 
 

------------------- 

 

Total  

 

$ 215,00 
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Tabla  # 34 

Elaborado por: Geovanny González 

 

Tabla  # 35 

Elaborado por: Geovanny González 

 

Tabla  # 36 

Elaborado por: Geovanny González 
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5.05.- Flow Chart 

 

Medios 

 

 

Inversión  

 

Porcentaje 

 

Medios Principales 

 

 
$ 840.00 

 

75% 

 

Medios Secundarios 

 

 
$ 65,00 

 

5,8 % 

 

Medios Auxiliares 

 

 
$ 215 ,00 

 

19,19 % 

 

Total 

 

 

$ 1,120,00 

 

100 % 

 

TOTAL DE LA INVERSIÓN: 1.120.00 x 15 %  

 1.120.00 + 1.680.00 = 2.800.00 

TOTAL DE LA CAMPAÑA: $ 2.800.00 

Tabla  # 37 

Elaborado por: Geovanny González 
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CAPÍTULO VI 

Aspectos Administrativos 

 

6.1 Recursos 

Para la realización del proyecto se utilizó los siguientes recursos tomando en cuenta que 

es beneficio para el cuidado del medio ambiente. 

 

Impacto social.- El presente producto ayudara de mucho a las personas de la Parroquia 

de Pomasqui a conocer el proceso de la separación de los materiales orgánicos e 

inorgánicos de la basura, para que pueden reciclar los materiales que son reutilizables. 

 

Económicos: Pago de los servicios básicos, producción de las piezas gráficas, pagos de 

charlas y eventos de recreación propuestos en la campaña sobre el Proceso de la 

recolección del material orgánico e inorgánico. 

 

Impacto ambiental.-El presente proyecto beneficiará al ambiente, debido a que este genera 

un impacto positivo ya que por su reto es cuidar a lanaturaleza, reciclando los materiales 

orgánicos e inorgánicos separando los materiales que son reutilizables. 

 

6.2 Presupuesto 

Presupuesto del proyecto auto financiero $ 1.030.00 

Descripción Cantidad Valor. U Valor. T 

Impresión de manuales 100 $3.00 $300.00 

Impresión de Material POP    

Tazas  100 $2.00  $200.00 

Camisetas 100 $5.00 $ 500.00 

Cupones en Adhesivo 100 $0.30    $30.00 

    

Sub total      

$1,030.00 

 

  

Tabla  # 38 

Elaborado por: Geovanny González 
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6.3.- Cronograma de activicades

 

Actividades 

 

 

Noviembre 

 

Diciembre 

 

Enero 

 

Febrero 

 

Marzo 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

Investigar todos los 

antecedentes del tema. 
                    

Investigar sobre las tablas de 

multiplicar 
                    

Capítulo I finalizado                     
Identificación de los 

Involucrados 
                    

Capítulo II finalizado                     
Seleccionar información de las 

tablas de multiplicar 
                    

Analizar los problemas y 

objetivos 
                    

Análisis de Alternativas, 

tamaño y localización del 

proyecto. 

        
    

        

Realizar la Matriz del Marco 

Lógico 
                    

Desarrollo de la Propuesta                     
Diseño de las piezas 

publicitarias del Marketing 

360. 

            
    

    

Manual del Manejo del 

reciclaje 
                    

Gastos del proyecto                     

Conclusiones y 

Recomendaciones 
                    

Tabla  # 39 

Elaborado por: Geovanny González 

 



69 
 

 

 

 

EL DISEÑO PUBLICITARIO APLICADO A LA CONCIENCIA SOBRE LA RECOLECCIÓN DE MATERIAL ORGÁNICO E INORGÁNICO. 

IMPLEMENTACIÓN DE MATERIAL PUBLICITARIO PARA LA FUNDACIÓN SEMBRES PARA CREAR CONCIENCIA EN LOS CIUDADANOS DE LA 

PARROQUIA DE POMASQUI. 

 

 

CAPITULO VII 

 

7.1 Conclusiones y Recomendaciones 

 

Conclusiones 

 

 Después  de haber  investigado sobre el tema reciclaje de los materiales 

orgánicos e inorgánicos las personas de la Parroquia de Pomasqui saben 

diferenciar el material que si es reciclado. 

 

 El manual instructivo será un instrumento que ayude a las personas a diferenciar 

cuales son los materiales organicos e inorgánicos de la basura. 

 

 Con el presente manual  se lograra que las personas de la Parroquia de Pomasqui 

puedan reciclen correctamente los materiales orgánicos e inorgánicos. 

 

 Los moradores de la Parroquia de Pomasqui conocerán el proceso de la 

separación de los materiales orgánicos e inorgánicos para mejorar su calidad de 

vida. 

 

 Con el manejo de la separación de los materiales orgánicos e inorgánicos se 

obtendrá menos basura en los lugares de siempre. 

 

 Información necesaria para que las personas conozcan como separar los 

materiales orgánicos e inorgánicos. 

 

 Presentar los beneficios que tendrán los moradores del sector más afectado. 

 

 Desarrollo eficaz en la separación del material orgánico e inorgánico. 

 

 Conocimiento adecuado en la separación del material orgánico e inorgánico. 
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Recomendaciones 

 

 Fomentar más proyectos que estén destinados al cuidado del ecosistema para 

tener lugares verdes y limpios, libres de la contaminación. 

 

 Procurar que los docentes incentiven y guíen a más personas de los demás 

alrededores a que colaboren con el proceso de la separación de los materiales 

orgánicos e inorgánicos. 

 

 Hacer un sondeo del proyecto efectuado en la Parroquia de Pomasqui si las 

personas reciclan los materiales orgánicos e inorgánicos. 

 

 No hacer que las personas dejen de reciclar los materiales orgánicos e 

inorgánicos en sus viviendas. 

 

 Visitar a las personas que si demuestran interés en la recolección de los 

materiales orgánicos e inorgánicos. 

 

 Interés de las personas en participar en el proceso de la recolección de los 

materiales orgánicos e inorgánicos. 

 

 Acudir a centros educativos para indicar a las personas de la Parroquia de 

Pomasqui la forma del cuidado del medio ambiente. 

 

 Motivación de la comunidad en poner en práctica el proceso del reciclaje. 

 

 Aumento de sitios verdes en la Parroquia de Pomasqui. 

 

 Realizar campañas donde se indique el proceso del reciclaje. 
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EL DISEÑO PUBLICITARIO APLICADO A LA CONCIENCIA SOBRE LA RECOLECCIÓN DE MATERIAL ORGÁNICO E INORGÁNICO. 

IMPLEMENTACIÓN DE MATERIAL PUBLICITARIO PARA LA FUNDACIÓN SEMBRES PARA CREAR CONCIENCIA EN LOS CIUDADANOS DE LA 

PARROQUIA DE POMASQUI. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


