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RESUMEN EJECUTIVO 

El problema que se pretende resolver con este proyecto es la falta de información, 

promoción y difusión de los artistas de las escena musical electrónica, ya que nuestro país 

y concretamente en este caso la ciudad de Quito tiene muchos talentos que no son 

conocidos gracias a la deficiente publicidad que tienen, ya que la publicidad que ha 

existido ha sido muy escaza como para impactar y llegar a posicionarse en las mentes de 

los consumidores de Quito, por lo tanto en este proyecto se plantea la propuesta de generar 

mayor posicionamiento en el grupo objetivo mediante una campaña publicitaria 360 que 

acoge varias herramientas para ejercer la pro actividad, interactividad y mayor interés 

hacia los talentosos artistas que existen en Quito, lo cuales gracias a la campaña aumentó 

considerablemente el grupo de personas a las cuales nos dirigimos que en si el objetivo 

era aumentar esta base de pocos fanáticos que existen y así expandir el talento quiteño en 

toda la ciudad e internacionalmente gracias a las redes sociales generando conocimiento 

y prestigio a la ciudad de Quito y el país de Ecuador. 

 Palabras clave: Publicidad, Quito, Música, Electrónica. 
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ABSTRACT 

The problem that is intended to solve with this project is the lack of information, 

promotion and diffusion of the artists of the electronic music scene, since our country and 

specifically in this case the city of Quito has many talents that are not known thanks to 

the poor publicity that they have, because the publicity that has existed has been very 

scarce to impact and get to position itself in the minds of the consumers of Quito, therefore 

in this project it is proposed the proposal to generate greater positioning in the target 

group through a publicity 360 campaign that hosts several tools to exercise the pro 

activity, interactivity and greater interest towards the talented artists that exist in Quito, 

thanks to the campaign increased considerably the group of people to which we are 

directed that in if the objective was to increase this base of few fans that exist and then 

expand the Quito talent in the whole city and internationally thanks to social networks 

generating knowledge and prestige to the city of Quito and the country of Ecuador. 

Publicity, Quito, Music, Electronic. 

 

 

 

 

 



 

 

 

  

xvi 

INTRODUCCIÓN 

La naturaleza del problema nos indica que las personas de Latinoamérica por lo general 

no les llama la atención los géneros extranjeros; ya que están acostumbrados a géneros 

latinos, y por supuesto hay mucha exposición y difusión de ello lo cual es un poco 

complicado cambiar ya que es algo que va pasando por muchas generaciones que al igual 

que se acostumbran, no existe ningún tipo de información o publicidad para que de esa 

forma alimenten su conocimiento musical y puedan gustar del género electrónico lo cual 

nos lleva a ejercer este proyecto cuyo objetivo es dar a conocer la escena musical 

electrónica con sus artistas que existe y tiene  mucho talento pero no reconocimiento de 

tal. 

 La investigación puede verse limitada por el hecho de que es información 

mayormente conseguida en el internet y no se puede verificar de primera mano, a menos 

que se haga una investigación de campo a países que lleven por generaciones la música 

electrónica marcada en su cultura, para de esa forma demostrar y difundir el talento de 

los artistas quiteños en esta escena musical electrónica que sin duda es elabora de 

diferentes formas pero conservando melódicamente ritmos diferentes a los latinos. 

Y para finalizar la introducción se llega a saber que para la elaboración de ésta tesis cuenta 

con varios capítulos en los cuales se analizan cada parte del proyecto; como en el primer 

capítulo en el cual redactamos los antecedentes, explicando brevemente de lo que trata el 

proyecto, en el capítulo dos analizamos los involucrados en el proyecto, en el capítulo 

tres especificamos los problemas y objetivos del proyecto, en el capítulo cuatro 

encontramos el análisis de alternativas, tamaño y localización del proyecto específico, en 
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el capítulo cinco se presenta la propuesta y el cómo se va a realizar la ejecución del 

proyecto, en el capítulo seis presentamos el diseño y la producción de los artes gráficos 

que se van a utilizar en el proyecto, y al final en el capítulo siete redactamos las 

conclusiones que hemos obtenido mediante la realización de este proyecto además de las 

recomendaciones y la bibliografía. 
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CAPÍTULO I   

Antecedentes 

1.01. Contexto  

En países avanzados como en Estados Unidos se ha puesto en la mira el fortalecimiento 

del marketing y liderazgo para poder evolucionar la distribución de venta y promoción de 

productos o servicios, en el cual se considera al marketing como al protagonista para 

marcar tendencias, crear necesidad a los consumidores para que adquieran los servicios o 

productos enfocados hacia ellos. 

En lo cual se utiliza el ángulo comercial y el logístico como unos de los primeros 

en relación a los canales de distribución con los que las empresas trabajan para llegar a 

los consumidores de una forma oportuna y así conseguir llamar su atención. El producto 

puede contener características funcionales, como su composición física además de la 

técnica, que los podemos destacar en cuanto a promover el producto se podría decir para 

llegar a nuestro consumidor. 

En el Ecuador con el paso del tiempo se ha llevado a adoptar nuevas tendencias 

de consumo extranjeras, gracias a la calidad de productos y también el cómo se les 

presenta en el mercado, varias marcas reconocidas en el exterior crean una gran demanda 

de su producto y servicio que actualmente se ha ido introduciendo en el Ecuador lo cual 

ha generado una mejor proyección en cuanto al marketing de los productos ecuatorianos 

que se implementan para poder igual o mejorar la demanda del producto al igual que en 

los productos extranjeros. 
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El conocer las necesidades del consumidor y satisfacerlas es un punto clave en el 

cual se está enfocado para llevar a cabo este proceso en el mercado ecuatoriano, si bien 

cabe recalcar que el Ecuador es un gran mercado en venta de servicios y bienes pero no 

es fácil llegar a nuestro grupo objetivo por eso es que se busca de la forma mencionada 

anteriormente implementarlas en las nuevas empresas este proceso de marketing para 

poder satisfacer las necesidades de nuestro consumidor. 

En el Ecuador, especialmente en la ciudad de Quito, se ha ido incrementando el 

número de creación de microempresas, generadas por personas emprendedoras que 

buscan salir adelante de una manera propia implementando sus ideas de un negocio propio 

debido a la escasez de trabajo, pero debido al desconocimiento y mal planificación de las 

microempresas ha causado una baja permanencia de tales empresas en el mercado, 

inclusive llegando al punto de desaparecer, por eso es que de esta forma se busca 

implementar nuevas formas y estrategias de marketing que logren captar la atención de 

nuestros clientes para poder hacer sobrellevar todo el proceso que conlleva en evolucionar 

una microempresa en una gran empresa reconocida. 

De esta forma se obtiene información relevante dependiendo el producto o el 

servicio que se va a ofrecer para de esa manera destacar los puntos más favorecedores 

para llegar a la mente del consumidor, y de esta forma llevar a la empresa a tomar 

decisiones estratégicas con el fin de generar lealtad y preferencia en el segmento de 

mercado que se ha elegido. Esta recopilación de datos es muy útil para realizar estos 

procesos los cuales llevarán un buen desarrollo y desempeño de las nuevas 

microempresas que quieran incursionar en el mercado del Ecuador, puntualmente en este 

caso en Quito. 
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1.02. Justificación 

Este proyecto llevará a impulsar la escena musical electrónica y mejorar el 

reconocimiento de nuestros artistas quiteños nacional e internacionalmente que además 

de generar un gran impacto en la sociedad debido a sus efectos positivos en las personas 

puede ayudar mucho en el ámbito comercial y económico del país. “…Según un estudio, 

la música electrónica permite activar estas ondas cerebrales que distribuyen la 

información…” (Castañeda, 2014, p.1). 

La música es una herramienta muy importante en cuanto a publicidad se refiere, 

ya que ayuda a generar mayor impacto en las producciones audiovisuales. 

Aunque la música es una presencia constante en el medio publicitario gracias a su 

eficacia emocional, en nuestros días asistimos a una apropiación por parte de la 

publicidad de los usos de la música en el audiovisual contemporáneo. Este trabajo 

analiza las tipologías publicitarias donde la música se sitúa como centro narrativo, 

apropiándose de otros fenómenos audiovisuales articulados en torno a la música. 

(Fraile Prieto, 2012, p.324-337) 

Por estas y muchas más razones se requiere buscar el promover y difundir este 

género musical en el Ecuador, que son efectos muy positivos en el ser humano. 

La Cultura y escena musical electrónica de la ciudad de Quito así no sea muy 

conocida, existe. “…Muchos no quieren admitir que existe la Cultura Electrónica y 

quieran aceptarlo o no, es un fenómeno que se va extendiendo a lo largo y ancho del 

globo. Lamentablemente en Latinoamérica existe gran ignorancia respecto a este 

movimiento...” (Escobar, 2009, p.1) 
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La Cultura Electrónica es una escena muy grande en varios países con excepción 

de Latinoamérica en los cuales sucede este desconocimiento masivo que provoca una  

escaza información acerca de ello, que es lo que se quiere cambiar con este proyecto. 

El llevar a cabo este proyecto ayudará a dar un mejor reconocimiento e talento 

Quiteño-Ecuatoriano ya que muchos artistas debido a la poca aceptación se estancan y no 

pueden llegar a desarrollar de una forma más profesional debido al bajo reconocimiento 

de esta escena por parte de las personas en Quito, y esto ayudará a impulsar a estos 

artistas. 

En este proyecto se va a llevar a cabo una investigación amplia respecto a los 

artistas implícitos en la escena musical electrónica, en el cual se destacará varios talentos 

que se pueden mostrar a más público del que se encuentra expuesto en este caso ya que 

no se encuentra una promoción grande para aquellos artistas que pueden demostrar el 

talento que hay en Quito-Ecuador que puede generar mayores ingresos y reconocimiento 

al país. 

En Quito se encuentran varios artistas que aunque muy poca gente los conozca, 

no dejan de tener un talento innato que se puede demostrar a más personas, e inclusive 

ser competitivas con otros países que ya tienen varios exponentes en este género, he ahí 

el punto débil que encontramos, el cual queremos cambiar a ser una gran potencia musical 

de Quito-Ecuador. 

Si se pone a definir de una manera artística y de talento, en comparación a otros 

países, nuestro país y concretamente en la ciudad de Quito no se puede exponer una gran 

escena musical electrónica ya que su bajo impulso y promoción en el mercado no ha 
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llevado a darse conocer en el país y menos en el extranjero, es por eso que de esta forma 

se quiere promover y difundir de una gran manera a nuestros artistas y así poder competir 

con más países en este ámbito. 

Este proyecto se alinea al objetivo 4 del “Plan Nacional del buen Vivir” en el cual 

se quiere fortalecer las capacidades y potencialidades de la ciudadanía, como se destaca 

en el literal 4.10 g y 4.10 i del punto 4.10 el cual se trata de fortalecer la formación 

profesional de artistas y deportistas de alto nivel competitivo, hablamos de promover la 

formación profesional de artistas con nivel internacional; además de diseñar programas y 

estrategias de apoyo para el desarrollo artístico de talentos en las diferentes disciplinas 

artísticas para que de esta forma se genere un amplio reconocimiento de la escena musical 

electrónica y de tal manera generar mayor interés y por lo tanto mayor apoyo tanto para 

artistas clásicos como para artistas nuevos que quieran incursionar en esta disciplina 

musical, y en un futuro generar mayor demanda de nuestros artistas en el extranjero que 

se podrán destacar por su talento, generando mayor reconocimiento y mayores ganancias 

para el país, y de esa forma aumentar el interés de las personas en este ámbito musical y 

fomentar la incursión en tal y seguir desarrollando mayor cantidad de personas con talento 

que se podrán destacar nacional e internacionalmente. 
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1.03. Definición del problema central (Matriz T) 

 

Tabla 1: Análisis de las Fuerzas T 

 

En la tabla que antecede encontramos las siguiente nomenclatura: I = Impacto y PC = Potencial de cambio. 

Que nos muestra el impacto actual  y a donde va a cambiar una vez que hayamos ejecutado el proyecto. 

 

 

 

Análisis de las fuerzas T 

Situación Empeorada Situación Actual Situación mejorada 

Desconocimiento muy bajo de 

artistas musicales en el país y en 

el extranjero. 

Escaza demanda de artistas de 

la escena musical electrónica. 

Reconocimiento nacional e 

internacional de los artistas de 

la escena musical electrónica 

Fuerza impulsadora I PC I PC Fuerza bloqueadora 

Promover publicidad en los 

medios comunicacionales sobre la 

escena musical electrónica de la 

ciudad de Quito. 

1 4 4 2 Desinterés por parte de los 

medios comunicacionales en 

la escena musical electrónica. 

Inversión en presupuesto para 

realización de eventos 

promocionales de artistas de la 

escena musical electrónica de 

Quito 

1 3 4 1 Deficiente inversión por parte 

de las empresas de quito. 

Aumento de interés en la escena 

musical electrónica por parte de 

los ciudadanos quiteños. 

2 4 3 2 Mente cerrada de las personas 

a las cuales se quiere difundir 

la escena musical electrónica. 

Reconocimiento de las 

propiedades positivas en el ser 

humano de la música electrónica. 

1 4 4 2 Escases de recursos 

informativos hacia los 

ciudadanos. 

Mayor impulso de actividades 

sociales con música electrónica en 

la ciudad. 

2 4 4 2 Desinterés de las personas en 

actividades propuestas para el 

conocimiento de la escena 

musical electrónica. 

Aumento de promoción del 

talento quiteño de la escena 

musical electrónica. 

2 4 4 2 Bajo reconocimiento hacia el 

talento de los artistas quiteños. 
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CAPÍTULO II 

 Análisis de Involucrados 

 2.01. Mapeo de los Involucrados 

Encontramos los principales involucrados que van a aportar en el desarrollo del proyecto 

de la tesis, organizados desde el que más aporta, hasta el que aporta de menos. En sentido 

horario, es decir por nuestra derecha.  

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Músicos de la escena musical 

electrónica  

Investigador 

IEPI 

 

Organizador de Eventos 

 

A.E.A.P (Asociación 

Ecuatoriana de Agencias de 

Publicidad) 

 

Personas de 17 a 30 años que 

les guste la música electrónica 

 

Estrategia publicitaria para promover y difundir 

artistas musicales de la escena musical electrónica de la 

ciudad de Quito-Ecuador. 

 

 

Figura 1: Mapeo de involucrados 
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2.02. Matriz de Análisis de Involucración 

Tabla 2: Análisis de Involucrados 

Actores 

involucrados 
Interés sobre el 

problema 

Problemas 
Percibido 

Recursos mandatos 

capacidades 

Interés sobre el 

proyecto 

Conflicto 

potencial 

Investigador. Conocer las 

deficientes 

causas de 

promoción y 

difusión de los 

artistas de la 

escena musical 

electrónica 

Escaza 

información 

disponible. 

Recursos 

-Humanos 

-Financieros 

-Administrativos 

Capacidades 

-Cognitivas 

-Psicomotrices 

Aplicar las 

herramientas 

adecuadas 

para el 

desarrollo 

del proyecto. 

Deficiente 

recepción  

de 

publicidad 

de artistas 

de la ciudad 

de Quito. 

Músicos de 

la escena 

musical 

electrónica. 

Brindar mayor 

información 

acerca del 

trabajo de los 

artistas 

musicales 

electrónicos. 

Falta de 

conocimiento de 

la escena musical 

electrónica de 

Quito. 

Recursos 

-Materiales 

-Técnicos 

Capacidades 

-Cognitivas 

-Psicomotrices 

 

Obtener 

mayor 

atención a 

nivel 

nacional e 

internacional 

Desinterés 

por parte del 

grupo 

objetivo en 

el tema. 

A.E.A.P Ofrecimiento de 

apoyo técnico 

por la parte 

publicitaria. 

Desinterés en las 

capacidades 

técnicas de la 

asociación. 

Recursos 

-Humanos 

-Técnicos 

Capacidades 

-Cognitivas 

-Relación 

Internacional 

Mandato de 

regulación 

publicitaria 

Promover e 

incentivar el 

incursionar 

en la música 

electrónica 

con 

publicidad. 

Dificultad 

de contacto 

con los 

artistas. 

Organizador 

de eventos. 

Proporcionar 

establecimientos 

adecuados para 

la difusión de 

eventos. 

Establecimientos 

lejanos para el 

grupo objetivo. 

Recursos 

-Humanos 

-Materiales 

-Financieros 

-Administrativos 

Capacidades 

-Cognitivas 

-Relación 

Internacional 

Mayor 

difusión y 

demanda de 

eventos de 

música 

electrónica. 

Deficiente 

presupuesto 

para la 

realización 

de eventos. 

Personas de 

17 a 30 años 

que les guste 

la música 

electrónica. 

Conocer más 

acerca de la 

escena musical 

electrónica de la 

ciudad de Quito. 

Insuficiente 

información y 

difusión acerca de 

la escena musical 

electrónica de la 

ciudad de Quito. 

Recursos 

-Humanos 

Capacidades 

-Cognitivas 

-Psicomotrices 

-Afectivas 

-Inserción Social 

Mayor 

conocimient

o e 

integración a 

la escena 

música 

electrónica 

en la ciudad 

de Quito. 

Deficiente 

público para 

poder dar 

una buena 

recepción 

del mensaje 

principal. 
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A.E.A.P.: Asociación Ecuatoriana de Agencias de Publicidad 

IEPI.: Instituto Ecuatoriano Propiedad Intelectual. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

IEPI Brindar mayor 

información 

acerca de los 

derechos de 

autor de los 

artistas 

quiteños. 

Deficiente 

aceptación de 

implementación 

de leyes sobre el 

autor. 

Recursos 

-Humanos 

-Técnicos 

-Administrativos 

Capacidades 

-Cognitivas 

-Relación 

Internacional 

Mandato 

Capítulo 1 – Art. 

9 

Obtener 

mayor 

reconocimie

nto de 

derechos de 

autor de los 

artistas 

quiteños. 

Desacuerdo 

de derechos 

por parte de 

los artistas. 
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CAPÍTULO III 

Problemas y Objetivos 

3.01. Árbol de Problemas 

 

 

 

EFECTOS 

 

 

 

 

 

 

 

PROBLEMA  

CENTRAL 

 

 

 

CAUSAS 

 

 

 

Figura 2: Árbol de Problemas 

Inexistente 

demanda del arte 

musical electrónico 

de la ciudad de 

Quito. 

Deficiente promoción de los artistas de la escena 

musical electrónica de la ciudad de Quito. 

Bajo incentivo de 

gusto musical hacia 

los artistas de la 

escena musical 

electrónica de la 

ciudad de Quito. 

Deficiente interés 

acerca de la música 

electrónica de la 

ciudad de Quito. 

Desconocimiento 

del arte musical 

electrónico de la 

ciudad de Quito. 

Limitado 

conocimiento de los 

artistas de la escena 

musical electrónica 

de la ciudad de 

Quito. 

Inexistente 

información acerca 

de las propiedades 

positivas de la 

música electrónica 

en el ser humano. 

Leve generación de 

nuevos artistas de la 

escena musical 

electrónica de la 

ciudad de Quito. 

Baja atracción hacia 

la música de la 

escena electrónica 

de la ciudad de 

Quito 

Deficientes 

creaciones artísticas 

nuevas de la escena 

musical electrónica 

de la ciudad de 

Quito. 

Baja exposición de 

artistas de la escena 

musical electrónica 

de la ciudad de 

Quito. 

Deficiente 

publicidad de la 

escena musical 

electrónica de la 

ciudad de Quito. 

Bajos recursos 

informativos acerca 

de la escena musical 

electrónica de la 

ciudad de Quito. 
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3.02. Árbol de Objetivos 

Los objetivos son los mismos del Árbol de problemas pero en positivo y con verbos en 

infinitivo 

 

 

 

 

Fines 

 

 

 

 

 

Propósito 

  

 

 

 

Medios 

 

 

 

Figura 3: Árbol de objetivos. 

Promocionar los artistas de la escena musical 

electrónica de la ciudad de Quito. 

Conocer el arte 

musical electrónico 

de la ciudad de 

Quito. 

Informar acerca de 

las propiedades 

positivas de la 

música electrónica 

en el ser humano. 

Posicionar a los 

artistas de la escena 

musical electrónica 

de la ciudad de 

Quito en la mente 

de los 

consumidores. 

Mayor 

posicionamiento en 

la mente de los 

consumidores del 

arte musical 

electrónico de la 

ciudad de Quito. 

Reconocimiento de 

los artistas de la 

escena musical 

electrónica de la 

ciudad de Quito. 

Aumento de interés 

acerca de las 

propiedades 

positivas de la 

música electrónica. 

Mayor generación 

de nuevos artistas 

de la escena musical 

electrónica. 

Incentivo para 

mayor 

conocimiento de los 

artistas de la escena 

musical electrónica 

de Quito. 

Alta demanda  de 

nuevas creaciones 

artística de la 

escena musical de la 

ciudad de Quito. 

Incrementar la 

exposición de 

artistas de la escena 

musical electrónica 

de la ciudad de 

Quito. 

Crear recursos 

informativos acerca 

de la escena musical 

electrónica de la 

ciudad de Quito. 

Implementar 

publicidad acerca 

de la escena musical 

electrónica de la 

ciudad de Quito. 
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CAPÍTULO IV 

Análisis de Alternativas 

4.01. Matriz de Análisis de Alternativas e Identificación de Acciones 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-Investigación 

 

-Recopilar 

información. 

 

-Publicar publicidad 

para aumento de 

exposición. 

 

-Crear artes 

publicitarios. 

-Publicar artes 

publicitarios. 

 

 

-Elaborar arte 

informativo. 

-Transmitir 

información al 

grupo objetivo. 

 

 

 

Figura 4: Matriz de Análisis de Alternativas e Identificación de Acciones 

Conocer el arte 

musical electrónico 

de la ciudad de 

Quito. 

Informar acerca de 

las propiedades 

positivas de la 

música electrónica 

en el ser humano. 

Posicionar a los 

artistas de la escena 

musical electrónica 

de la ciudad de 

Quito en la mente 

de los 

consumidores. 

Incrementar la 

exposición de 

artistas de la escena 

musical electrónica 

de la ciudad de 

Quito. 

Crear recursos 

informativos acerca 

de la escena musical 

electrónica de la 

ciudad de Quito. 

Implementar 

publicidad acerca 

de la escena musical 

electrónica de la 

ciudad de Quito. 
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4.01.01. Tamaño del Proyecto 

En el proyecto se va a utilizar una muestra de 24 personas siendo el tamaño del 

universo 238 705 los cuales son el número de personas en el cual se ha enfocado 

para el estudio y muestra del proyecto. 

          

Fuente: netquest 

Figura 5: Calculo de muestra. 

 

De esta manera llegamos a la conclusión de que se utilizará una muestra 

de 384 personas para realizar nuestra encuesta, información muy importante que 

sirve de gran ayuda para la realización de este proyecto. 
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4.01.02. Localización del Proyecto 

La realización de este proyecto se centrará en la ciudad de Quito principalmente 

y se lo realizará en la ciudad de Quito, sector el Inca, en la siguiente dirección; 

Río Coca E-428 y Amazonas, en la Academia de música Amadeus.  

  

Fuente: Google Maps 

Figura 6: Ubicación geográfica 

Y de esta manera, indicando la ubicación del lugar en el que se realiza el 

proyecto, se puede decir que se cuenta con lo necesario en cuanto a 
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infraestructura que nos aporta la Academia de música Amadeus para las 

acciones necesarias a realizarse en el proyecto. 

4.01.03. Análisis Ambiental 

En este punto analizamos el impacto ambiental referente a nuestro proyecto, analizando 

tanto los puntos negativos como positivos en la realización del proyecto. 

4.01.03.01 Impacto Positivo 

El impacto positivo para el proyecto es que se utilizará para el material impreso; papel 

biodegradable que se degradará mucho más rápido en la naturaleza cuando se lo deseche 

en el medio ambiente y de ésta manera minimizar su impacto. 

También el proyecto afectará de manera positiva a las personas que lo conforman 

con melodías que generan un efecto positivo de alegría en las personas que lo escuchan, 

además de que la mayoría de sus letras transmiten un mensaje positivo de amor y unidad. 

4.01.03.02 Impacto Negativo 

El impacto negativo en el proyecto puede ser en cuanto al gasto de electricidad se refiere, 

además del uso de los computadores y las máquinas que mayormente producen toxinas 

que contaminan el medio ambiente, pero no en muy grandes cantidades. 

También otro impacto negativo que podría tener el proyecto es que podría 

aumentar levemente la contaminación auditiva pero no de una forma tan agresiva ya que 

la música electrónica es tiene variación de sonidos melódicos pero no resulta agradable 

para todos los que conforman el medio ambiente. 
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También otro impacto negativo que podría tener el proyecto es que podría 

aumentar levemente la contaminación auditiva pero no de una forma tan agresiva ya que 

la música electrónica tiene variación de sonidos melódicos pero no resulta agradable para 

todos los que conforman el medio ambiente. 
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4.02. Matriz de Análisis de Impacto de los Objetivos 

En el impacto de objetivo especificamos y hablamos sobre cada uno de los factores  

externos como político, social, financiero, técnico que pueden presentarse en la 

realización del proyecto, por lo tanto los analizamos para transformar la problemática en 

una solución potencial a futuro del proyecto. 

Tabla 3: Impacto de los Objetivos 

 

Nomenclatura de la matriz de análisis de impacto de los objetivos T.=Total, Cat.=Categoría 

 

 

 

 

 

Objetivos 
Impacto sobre el 

Propósito 

Fact. 

Técnica 

Fact. 

Financiera 

Fact. 

Social 

Fact. 

Política 
T. Cat. 

Conocer el arte musical 

electrónico de la ciudad de 

Quito. 

5 4 4 3 2 18 Media 

Posicionar a los artistas de la 

escena musical electrónica 

de la ciudad de Quito en la 

mente de los consumidores. 

5 6 3 4 3 21 Alta 

Informar acerca de las 

propiedades positivas de la 

música electrónica en el ser 

humano. 

6 5 4 3 2 20 Media 

Incrementar la exposición de 

artistas de la escena musical 

electrónica de la ciudad de 

Quito. 

7 6 3 5 2 23 Alta 

Implementar publicidad 

acerca de la escena musical 

electrónica de la ciudad de 

Quito. 

3 2 1 3 1 25 Alta 

Crear recursos informativos 

acerca de la escena musical 

electrónica de la ciudad de 

Quito. 

4 3 2 2 1 22 Alta 
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4.03. Diagrama de Estrategias 

En el diagrama de estrategias analizamos el conjunto el árbol de objetivos y las estrategias 

que se plantearan para dar un desarrollo óptimo para así alcanzar los objetivos deseados, 

se estructuran las acciones que se realizarán para que los componentes lleguen al 

propósito deseado. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(A 1) Recopilar 

información 

correctamente del 

arte de la escena 

musical electrónica 

de la ciudad de 

Quito. 

 

(A 3) Difundir 

información acerca 

de las propiedades 

positivas de la 

música electrónica. 

(A 2) Promocionar 

a los artistas 

musicales de escena 

electrónica de la 

ciudad de Quito. 

(C 1) Conocer el 

arte musical 

electrónico de la 

ciudad de Quito. 

(C 3) Informar 

acerca de las 

propiedades 

positivas de la 

música electrónica 

en el ser humano. 

(C 2) Posicionar a 

los artistas de la 

escena musical 

electrónica de la 

ciudad de Quito en 

la mente de los 

consumidores. 

(F 1) Mayor 

posicionamiento en 

la mente de los 

consumidores del 

arte musical 

electrónico de la 

ciudad de Quito. 

 

(P) Promocionar los artistas de la escena musical 

electrónica de la ciudad de Quito. 

(F 2) 

Reconocimiento de 

los artistas de la 

escena musical 

electrónica de la 

ciudad de Quito. 

 

 

(F 3) Aumento de 

interés acerca de las 

propiedades 

positivas de la 

música electrónica. 

 

(a 1.1.) -

Investigación. 

 

(a 1.2) -Recopilar 

información. 

 

(a 1.3) - Publicar 

publicidad para 

aumento de 

exposición. 

 

(a 2.1) -Brief 

 

(a 2.2) –Estrategia 

Creativa 

 

(a 2.3) –Diseño y 

creación de artes 

publicitarios 

(a 3.1) -Elaborar 

arte informativo. 

 

(a 3.2).-Transmitir 

información al 

grupo objetivo. 

Figura 7: Diagrama de estrategias 
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4.04. Construcción de la Matriz de Marco Lógico 

En la matriz de marco lógico utilizamos la metodología de marco lógico que nos ayuda a 

orientar los objetivos y facilitar el proceso de conceptualización diseño y ejecución del 

proyecto. 

4.04.01. Revisión de los Criterios para Indicadores 

Los indicadores provienen del resumen narrativo los cuales analizan la cantidad y calidad 

de cómo se realizará el proyecto relacionándose con cada uno de estos factores. 

Tabla 4: Revisión de los Criterios para Indicadores 

Nivel Resumen Narrativo Indicador 
Meta 

Cantidad Calidad Tiempo Lugar Grupo Social 

F
in

a
li

d
a

d
es

 

Mayor 

posicionamiento 

en la mente de 

los 

consumidores 

del arte musical 

electrónico de la 

ciudad de 

Quito. 

(F1.). 

 

En un lapso 

de 1 año de 

estrategia 

publicitaria 

se 

posicionará 

en un 75%. 

 

288 Alto 1 año Quito 

H/M 

20-25 

años 

Reconocimiento 

de los artistas 

de la escena 

musical 

electrónica de la 

ciudad de 

Quito. (F2.). 

En un lapso 

de 1 año el 

conocimiento 

acerca de los 

artistas de la 

escena 

musical 

electrónica 

aumentará en 

un 75%. 

288 Medio 1 año Quito 

H/M 

20-25 

años 

Aumento de 

interés acerca 

de las 

propiedades 

positivas de la 

música 

electrónica. 

(F3.). 

En un lapso 

de 1 

aumentará el 

interés un 

75% en las 

propiedades 

positivas de 

la música 

electrónica. 

288 Medio 1 año Quito 

H/M 

20-25 

años 
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Nivel Resumen Narrativo Indicador 
Meta 

Cantidad Calidad Tiempo Lugar Grupo Social 
P

ro
p

ó
si

to
 Promocionar los 

artistas de la 

escena musical 

electrónica de la 

ciudad de 

Quito. (P1.). 

Se 

posicionará 

un 75% a los 

artistas 

electrónicos 

de la ciudad 

de Quito. 

200 Alto 1 año Quito 

H/M 

20-25 

años 

C
o

m
p

o
n

en
te

s 

Conocer el arte 

musical 

electrónico de la 

ciudad de 

Quito. (C1.) 

Aumentará 

un 75% del 

conocimiento 

del arte 

electrónico 

de Quito. 

288 Alto 6 meses Quito 

H/M 

20-25 

años 

Posicionar a los 

artistas de la 

escena musical 

electrónica de la 

ciudad de Quito 

en la mente de 

los 

consumidores. 

(C2.). 

Se 

posicionará 

un 75% de 

los artistas de 

la escena 

musical 

electrónica 

de Quito. 

288 Medio 6 meses Quito 

H/M 

20-25 

años 

Informar acerca 

de las 

propiedades 

positivas de la 

música 

electrónica en el 

ser humano. 

(C3.). 

Se informará 

un 75% de 

personas 

acerca de las 

propiedades 

positivas de 

la música 

electrónica. 

 

 

288 Bajo 6 meses Quito 

H/M 

20-25 

años 

A
ct

iv
id

a
d

es
 

Recopilar 

información 

correctamente 

del arte de la 

escena musical 

electrónica de la 

ciudad de 

Quito. 

 (A1.). 

Se recopilará 

información 

disponible 

para la 

realización 

del proyecto. 

 

1 Medio 6 meses Quito 

H/M 

20-25 

años 

Investigación. 

(a1.1.). 

Se ejecutará 

un proceso 

investigativo. 

1 Medio 6 meses Quito 

H/M 

20-25 

años 

Recopilar 

información. 

(a1.2.). 

Se realizará 

un 

documento 

informativo. 

1 Medio 6 meses Quito 

H/M 

20-25 

años 

Publicar 

publicidad para 

aumento de 

exposición. 

(a1.3.). 

Aumentará 

un 75% la 

exposición 

de 

publicidad. 

1 Alto 6 meses Quito 

H/M 

20-25 

años 
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Nivel Resumen Narrativo Indicador 
Meta 

Cantidad Calidad Tiempo Lugar Grupo Social 

Promocionar a 

los artistas 

musicales de 

escena 

electrónica de la 

ciudad de 

Quito. 

(A2.). 

Aumentará la 

demanda de 

artistas de la 

escena 

musical 

electrónica. 

 

1 Medio 6 meses Quito 

H/M 

20-25 

años 

Brief. (a2.1.). 
Se elaborará 

el brief. 
1 Alto 6 meses Quito 

H/M 

20-25 

años 

Estrategia 

Creativa. 

(a2.2.). 

Se elaborará 

la estrategia 

creativa. 

1 Alto 6 meses Quito 

H/M 

20-25 

años 

Diseño y 

creación de 

artes 

publicitarios. 

(a2.3). 

Se diseñará 

los artes con 

enfoque al 

consumidor. 

1 Alto 6 meses Quito 

H/M 

20-25 

años 

Difundir 

información 

acerca de las 

propiedades 

positivas de la 

música 

electrónica. 

(A3.). 

Aumentará la 

información 

de las 

propiedades 

positivas de 

la música 

electrónica. 

  

1 Medio 6 meses Quito 

H/M 

20-25 

años 

Elaborar arte 

informativo. 

(a3.1.). 

Se elaborará 

artes 

informativos 

para 

distribuir al 

grupo 

objetivo 

1 Alto 6 meses Quito 

H/M 

20-25 

años 

Transmitir 

información al 

grupo objetivo. 

(a3.2.). 

Se aumentará 

el 

conocimiento 

un 75% al 

consumidor. 

 

1 Alto 6 meses Quito 

H/M 

20-25 

años 
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4.04.02. Selección de Indicadores 

Aquí seleccionamos aquellos indicadores que nos ayudan a llevar a cabo el proyecto y su 

seguimiento para medir y alcanzar el objetivo de manera precisa. 

 Los indicadores nos permiten medir de manera precisa los objetivos del proyecto 

para llegar a cada una de las metas específicas. 

Tabla 5: Selección de Indicadores 

Nivel Resumen Narrativo Indicadores 

Clasificadores de 

Indicadores Puntaje Selección 

A B C D E 

F
in

a
li

d
a

d
es

 

Mayor posicionamiento 

en la mente de los 

consumidores del arte 

musical electrónico de la 

ciudad de Quito. 

(F1.). 

 

En un lapso de 1 

año de estrategia 

publicitaria se 

posicionará en un 

75%. 

 

X X  X X 4 Alto 

Reconocimiento de los 

artistas de la escena 

musical electrónica de la 

ciudad de Quito. (F2.). 

En un lapso de 1 

año el 

conocimiento 

acerca de los 

artistas de la 

escena musical 

electrónica 

aumentará en un 

75%. 

X  X X X 4 Alto 

Aumento de interés 

acerca de las 

propiedades positivas de 

la música electrónica. 

(F3.). 

En un lapso de 1 

aumentará el 

interés un 75% en 

las propiedades 

positivas de la 

música 

electrónica. 

X  X X X 4 Alto 

P
ro

p
ó

si
to

 

Promocionar los artistas 

de la escena musical 

electrónica de la ciudad 

de Quito. (P1.). 

Se posicionará un 

75% a los artistas 

electrónicos de la 

ciudad de Quito. 

X  X X X 4 Alto 

C
o

m
p

o
n

en
te

s 

Conocer el arte musical 

electrónico de la ciudad 

de Quito. (C1.) 

Aumentará un 

75% del 

conocimiento del 

arte electrónico 

de Quito. 

X X  X X 4 Alto 

Posicionar a los artistas 

de la escena musical 

electrónica de la ciudad 

Se posicionará un 

75% de los 

artistas de la 

escena musical 

X   X X 3 Medio 
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Nivel Resumen Narrativo Indicadores 

Clasificadores de 

Indicadores Puntaje Selección 

A B C D E 

de Quito en la mente de 

los consumidores. (C2.). 

electrónica de 

Quito. 

Informar acerca de las 

propiedades positivas de 

la música electrónica en 

el ser humano. (C3.). 

Se informará un 

75% de personas 

acerca de las 

propiedades 

positivas de la 

música 

electrónica. 

 

 

X X X X X 5 Alto 

A
ct

iv
id

a
d

es
 

Recopilar información 

correctamente del arte de 

la escena musical 

electrónica de la ciudad 

de Quito. 

 (A1.). 

Se recopilará 

información 

disponible para la 

realización del 

proyecto. 

 

X  X X X 4 Alto 

Investigación. 

(a1.1.). 

Se ejecutará un 

proceso 

investigativo. 

X X  X X 4 Alto 

Recopilar información. 

(a1.2.). 

Se realizará un 

documento 

informativo. 

X X X X X 5 Alto 

Publicar publicidad para 

aumento de exposición. 

(a1.3.). 

Aumentará un 

75% la 

exposición de 

publicidad. 

 

X X X  X 4 Alto 

Promocionar a los 

artistas musicales de 

escena electrónica de la 

ciudad de Quito. 

(A2.). 

Aumentará la 

demanda de 

artistas de la 

escena musical 

electrónica. 

 

X   X X 3 Medio 

Brief. (a2.1.). 
Se elaborará el 

brief. 
X X X X X 5 Alto 

Estrategia Creativa. 

(a2.2.). 

Se elaborará la 

estrategia 

creativa. 

X  X X X 4 Alto 

Diseño y creación de 

artes publicitarios. 

(a2.3). 

Se diseñará los 

artes con enfoque 

al consumidor. 

X X X X X 5 Alto 

Difundir información 

acerca de las 

propiedades positivas de 

la música electrónica. 

(A3.). 

Aumentará la 

información de 

las propiedades 

positivas de la 

música 

electrónica. 

  

X X  X X 4 Alto 

Elaborar arte 

informativo. (a3.1.). 

Se elaborará artes 

informativos para 
X  X X X 4 Alto 
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Nivel Resumen Narrativo Indicadores 

Clasificadores de 

Indicadores Puntaje Selección 

A B C D E 

distribuir al grupo 

objetivo 

Transmitir información 

al grupo objetivo. 

(a3.2.). 

Se aumentará el 

conocimiento un 

75% al 

consumidor. 

 

X X  X X 4 Alto 

 

En la clasificación de indicadores se marcó según la siguiente nomenclatura: A = Es clara, B = Existe 

información disponible, C = Es tangible y se puede observar, D = La tarea de recolectar datos está al alcance 

y no requiere de expertos y E = Si es representativo para nuestro estudio. Por otro lado para la selección se 

ha utilizado los siguientes valores: 4 y 5 = alta, 2 y 3 = media y 0 y 1 = baja 
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4.04.03. Medios de Verificación 

En los medios de verificación analizamos mediante qué proceso se va a obtener la 

información necesaria para determinar cómo va a desarrollarse cada indicador del 

proyecto. 

Tabla 6: Medios de Verificación 

Nivel 
Resumen 

Narrativo 
Indicador 

 

MEDIOS DE VERIFICACIÓN 

 

Fuente de 

Inf. 

Método de 

Rec. 

Método de 

Análisis 

Frec. de 

Recolección 
Resp. 

F
in

a
li

d
a
d

es
 

Mayor 

posicionamie

nto en la 

mente de los 

consumidore

s del arte 

musical 

electrónico 

de la ciudad 

de Quito. 

(F1.). 

 

En un lapso de 

1 año de 

estrategia 

publicitaria se 

posicionará en 

un 75%. 

 

Pri. Encuesta Cuantitativo 1 año I. 

Reconocimie

nto de los 

artistas de la 

escena 

musical 

electrónica 

de la ciudad 

de Quito. 

(F2.). 

En un lapso de 

1 año el 

conocimiento 

acerca de los 

artistas de la 

escena 

musical 

electrónica 

aumentará en 

un 75%. 

Pri. Encuesta Cuantitativo 1 año I. 

Aumento de 

interés 

acerca de las 

propiedades 

positivas de 

la música 

electrónica. 

(F3.). 

En un lapso de 

1 aumentará el 

interés un 75% 

en las 

propiedades 

positivas de la 

música 

electrónica. 

Pri. 

 

 

 

Encuesta 
Cuantitativo 1 año I. 

P
ro

p
ó

si
to

 

Promocionar 

los artistas de 

la escena 

musical 

electrónica 

de la ciudad 

de Quito. 

(P1.). 

Se posicionará 

un 75% a los 

artistas 

electrónicos 

de la ciudad 

de Quito. 

Sec. 

 

 

 

Documento 
Cualitativo 6 meses I. 

 

Conocer el 

arte musical 

Aumentará un 

75% del 
Pri. 

 

 
Cuantitativo 6 meses I. 
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Nivel 
Resumen 

Narrativo 
Indicador 

 

MEDIOS DE VERIFICACIÓN 

 

Fuente de 

Inf. 

Método de 

Rec. 

Método de 

Análisis 

Frec. de 

Recolección 
Resp. 

electrónico 

de la ciudad 

de Quito. 

(C1.) 

conocimiento 

del arte 

electrónico de 

Quito. 

Encuesta 

Posicionar a 

los artistas de 

la escena 

musical 

electrónica 

de la ciudad 

de Quito en 

la mente de 

los 

consumidore

s. (C2.). 

Se posicionará 

un 75% de los 

artistas de la 

escena 

musical 

electrónica de 

Quito. 

Sec. 

 

 

 

 

 

 

Documento 

Cualitativo 6 meses I. 

Informar 

acerca de las 

propiedades 

positivas de 

la música 

electrónica 

en el ser 

humano. 

(C3.). 

Se informará 

un 75% de 

personas 

acerca de las 

propiedades 

positivas de la 

música 

electrónica. 

 

 

Sec. 

 

 

 

 

Documento 
Cualitativo 6 meses I. 

A
ct

iv
id

a
d

es
 

Recopilar 

información 

correctament

e del arte de 

la escena 

musical 

electrónica 

de la ciudad 

de Quito. 

 (A1.). 

Se recopilará 

información 

disponible 

para la 

realización del 

proyecto. 

 

Pri. 

 

 

 

 

Encuesta 
Cuantitativo 6 meses I. 

Plan de 

investigación

. 

(a1.1.). 

Se ejecutará 

un proceso 

investigativo. 

Sec. 

 

Documento 
Cualitativo 6 meses I. 

Recopilar 

información. 

(a1.2.). 

Se realizará un 

documento 

informativo. 

Sec. 

 

Documento Cualitativo 6 meses I. 

Publicar 

publicidad 

para aumento 

de 

exposición. 

(a1.3.). 

Aumentará un 

75% la 

exposición de 

publicidad. 

 

Pri. 

 

 

Observación 
Cualitativo 6 meses I. 

Promocionar 

a los artistas 

Aumentará la 

demanda de 

 

 

 

 

 

 

 

 
I. 

C
o

m
p

o
n

e
n

te
s 
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Nivel 
Resumen 

Narrativo 
Indicador 

 

MEDIOS DE VERIFICACIÓN 

 

Fuente de 

Inf. 

Método de 

Rec. 

Método de 

Análisis 

Frec. de 

Recolección 
Resp. 

musicales de 

escena 

electrónica 

de la ciudad 

de Quito. 

(A2.). 

artistas de la 

escena 

musical 

electrónica. 

 

 

Pri. 

 

Observación 

 

Cualitativo 

 

6 meses 

Brief. (a2.1.). 
Se elaborará el 

brief. 
Pri. 

 

 

Documento 

Cualitativo 6 meses I. 

Estrategia 

Creativa. 

(a2.2.). 

Se elaborará la 

estrategia 

creativa. 

Pri. 

 

Observación Cualitativo 6 meses I. 

Diseño y 

creación de 

artes 

publicitarios. 

(a2.3). 

Se diseñará los 

artes con 

enfoque al 

consumidor. 

Pri. 

 

 

Documento Cualitativo 6 meses I. 

Difundir 

información 

acerca de las 

propiedades 

positivas de 

la música 

electrónica. 

(A3.). 

Aumentará la 

información 

de las 

propiedades 

positivas de la 

música 

electrónica. 

  

Sec. 

 

 

 

Observación 
Cualitativo 6 meses I. 

Elaborar arte 

informativo. 

(a3.1.). 

Se elaborará 

artes 

informativos 

para distribuir 

al grupo 

objetivo 

Pri. 

 

Documento 

Cualitativo 6 meses I. 

Transmitir 

información 

al grupo 

objetivo. 

(a3.2.). 

Se aumentará 

el 

conocimiento 

un 75% al 

consumidor. 

 

Pri. 

 

 

Observación 
Cualitativo 6 meses I. 

En la clasificación de Medios de verificación se marcó según la siguiente nomenclatura: Inf. = Información, 

Rec. = Recolección, Frec. = Frecuencia, Resp. =  Responsable, Por otro lado la selección de Fuente de 

Información se ha utilizado la siguiente nomenclatura Pri. = Primaria, Sec. = Secundaria. 
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4.04.04 Supuestos 

En los supuestos se analizan todos los riegos y puntos negativos que puedan afectar la 

realización del proyecto, en su proceso se puede encontrar registros de leyes o cualquier 

factor externo o interno que se pueda oponer al llevar a cabo el proyecto.  

Tabla 7: Supuestos 

Nivel 

Resumen Narrativo Supuestos 

 

FACTORES DE RIESGO 

 

 

Financiero 

 

Político Social Ambiental Legal 

F
in

a
li

d
a
d

es
 

Mayor 

posicionamiento 

en la mente de 

los 

consumidores 

del arte musical 

electrónico de la 

ciudad de Quito. 

(F1.). 

 

 

Insuficiente 

conocimiento 

acerca del arte 

musical 

electrónico. 

 

 

  X   

Reconocimiento 

de los artistas de 

la escena 

musical 

electrónica de la 

ciudad de Quito. 

(F2.). 

Recibimiento 

negativo de la 

información. 

 

  X   

Aumento de 

interés acerca de 

las propiedades 

positivas de la 

música 

electrónica. 

(F3.). 

Desinterés del 

grupo objetivo 

 

  X   

P
ro

p
ó

si
to

 

Promocionar los 

artistas de la 

escena musical 

electrónica de la 

ciudad de Quito. 

(P1.). 

Altos costos de 

promoción. 
X  X   

C
o

m
p

o
n

en
te

s 

Conocer el arte 

musical 

electrónico de la 

ciudad de Quito. 

(C1.) 

Deficiente 

información 

acerca del tema. 

 

 

 

  X   

Posicionar a los 

artistas de la 

escena musical 

 

Rechazo al 

género. 

  X   
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Nivel 

Resumen Narrativo Supuestos 

 

FACTORES DE RIESGO 

 

 

Financiero 

 

Político Social Ambiental Legal 

electrónica de la 

ciudad de Quito 

en la mente de 

los 

consumidores. 

(C2.). 

Informar acerca 

de las 

propiedades 

positivas de la 

música 

electrónica en el 

ser humano. 

(C3.). 

Poca información 

apropiada al grupo 

objetivo. 

 

  X   

A
ct

iv
id

a
d

es
 

Recopilar 

información 

correctamente 

del arte de la 

escena musical 

electrónica de la 

ciudad de Quito. 

 (A1.). 

Grupo objetivo 

desinteresado 
X  X   

Plan de 

investigación. 

(a1.1.). 

Estructura no 

adecuada para el 

plan. 

  X   

Recopilar 

información. 

(a1.2.). 

Información 

limitada del tema. 
  X   

Publicar 

publicidad para 

aumento de 

exposición. 

(a1.3.). 

Altos costos de 

publicidad. 
X    X 

Promocionar a 

los artistas 

musicales de 

escena 

electrónica de la 

ciudad de Quito. 

(A2.). 

Baja aceptación 

del género musical 

electrónico. 

  X   

Brief. (a2.1.). 

Escasos recursos 

tecnológicos. 

 

X  X   

Estrategia 

Creativa. 

(a2.2.). 

Desconocimiento 

del proceso 

creativo 

 

X     
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Nivel 

Resumen Narrativo Supuestos 

 

FACTORES DE RIESGO 

 

 

Financiero 

 

Político Social Ambiental Legal 

Diseño y 

creación de artes 

publicitarios. 

(a2.3). 

Altos costos de 

material para 

publicidad. 

  X   

Difundir 

información 

acerca de las 

propiedades 

positivas de la 

música 

electrónica. 

(A3.). 

Desinterés por 

parte del grupo 

objetivo. 

 

  X   

Elaborar arte 

informativo. 

(a3.1.). 

Mensaje no 

entendible. 
  X   

Transmitir 

información al 

grupo objetivo. 

(a3.2.). 

Grupo objetivo 

con recepción 

negativa al 

género. 

  X  X 
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4.04.05. Matriz de Marco Lógico 

Con la matriz de marco lógico podemos entender de mejor manera los problemas que se 

quieren resolver en el proyecto de una manera más completa ya que lleva las partes más 

importantes del proyecto. 

Tabla 8: Matriz de Marco Lógico 

Resumen Narrativo 
Indicadores 

 

Medios de 

Verificación 

 

Supuestos 

Fines 

 

En un lapso de 1 año 

de estrategia 

publicitaria se 

posicionará en un 

75%. 

 

Primaria 

Encuesta 

Cuantitativo 

 

 

Insuficiente 

conocimiento acerca 

del arte musical 

electrónico. 

 

 

En un lapso de 1 año el 

conocimiento acerca 

de los artistas de la 

escena musical 

electrónica aumentará 

en un 75%. 

Primaria 

Encuesta 

Cuantitativo 

Recibimiento negativo 

de la información. 

 

En un lapso de 1 

aumentará el interés un 

75% en las 

propiedades positivas 

de la música 

electrónica. 

Primaria 

Encuesta 

Cuantitativo 

Desinterés del grupo 

objetivo 

 

 

Propósito 

 

Se posicionará un 75% 

a los artistas 

electrónicos de la 

ciudad de Quito. 

Secundaria 

Documento 

Cualitativo 

Altos costos de 

promoción. 

Componentes 

Aumentará un 75% del 

conocimiento del arte 

electrónico de Quito. 

Primaria 

Encuesta 

Cuantitativo 

Deficiente información 

acerca del tema. 

 

 

 

Se posicionará un 75% 

de los artistas de la 

escena musical 

electrónica de Quito. 

Secundaria 

Documento 

Cualitativo 

 

Rechazo al género. 
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Se informará un 75% 

de personas acerca de 

las propiedades 

positivas de la música 

electrónica. 

 

 

Secundaria 

Documento 

Cualitativo 

Poca información 

apropiada al grupo 

objetivo. 

 

Actividades 

Se recopilará 

información disponible 

para la realización del 

proyecto. 

 

Primaria 

Encuesta 

Cuantitativo 

Grupo objetivo 

desinteresado 

Se ejecutará un 

proceso investigativo. 

Secundaria 

Documento 

Cualitativo 

Estructura no adecuada 

para el plan. 

Se realizará un 

documento 

informativo. 

Secundaria 

Documento 

Cualitativo 

Información limitada 

del tema. 

Aumentará un 75% la 

exposición de 

publicidad. 

 

Primaria 

Observación 

Cualitativo 

Altos costos de 

publicidad. 

Aumentará la demanda 

de artistas de la escena 

musical electrónica. 

 

Primaria 

Observación 

Cualitativo 

Baja aceptación del 

género musical 

electrónico. 

Se elaborará el brief. 

Primaria 

Documento 

Cualitativo 

Escasos recursos 

tecnológicos. 

 

Se elaborará la 

estrategia creativa. 

Primaria 

Observación 

Cualitativo 

Desconocimiento del 

proceso creativo 

 

Se diseñará los artes 

con enfoque al 

consumidor. 

Primaria 

Documento 

Cualitativo 

Altos costos de 

material para 

publicidad. 

Aumentará la 

información de las 

propiedades positivas 

de la música 

electrónica. 

  

Secundaria 

Observación 

Cualitativo 

Desinterés por parte 

del grupo objetivo. 

 

Se elaborará artes 

informativos para 

distribuir al grupo 

objetivo 

Primaria 

Documento 

Cualitativo 

Mensaje no entendible. 

Se aumentará el 

conocimiento un 75% 

al consumidor. 

 

Primaria 

Observación 

Cualitativo 

Grupo objetivo con 

recepción negativa al 

género. 
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CAPÍTULO V 

La propuesta 

5.01. Antecedentes de la herramienta y perfil de la propuesta 

Un primer trabajo corresponde a Navarro, Jorge Juan Ignacio (2010), quien realizó “El 

patrocinio en la música electrónica”  en el cual se trabajó una investigación de la 

evolución de la publicidad con respecto al patrocinio de la música electrónica, 

demostrando el cómo han ido evolucionando la publicidad y música electrónica 

trabajando en conjunto. 

En el trabajo se agrupa, organiza y analiza el conocimiento académico y 

profesional de la publicidad y la música electrónica, nos describe un poco de la historia 

de la música electrónica y de cómo se ha ido desarrollando conforme el tiempo la 

interrelación de estos dos elementos, la función y organización de las marcas al trabajar 

conjuntamente con la música electrónica para de esa manera llegar a su grupo objetivo 

por medio de eventos que era uno de los varios recursos que nos presentan en el trabajo, 

ya que explica el cómo las grandes empresas empezaron a tomar en cuenta que la música 

electrónica podía ayudar de manera exponencial a la promoción y publicidad de productos 

a grandes masas en la sociedad, utilizando varias estrategias publicitarias y algunas 

estrategias de marketing para poder posicionarse en la mente de los consumidores y llegar 

a ser reconocidas marcas en el presente gracias a ello. 

Grandes eventos que ayudaban llegar a mayores masas eran una gran herramienta 

de publicidad, y lo siguen siendo hasta ahora en la actualidad, ya que por medio del 

patrocinio se podían desarrollar estos grandes eventos que poco a poco fueron 
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convirtiéndose en eventos muy importantes y reconocibles por el público gracias al 

posicionamiento en inversión de las marcas trabajando conjunta y específicamente con la 

música electrónica que aunque en los tiempos que se explica en el trabajo; aún no eran 

muy reconocidos pero en la actualidad lo son, gracias a la evolución de la publicidad con 

la música electrónica. 

El estudio confirmó que por medio del patrocinio entre la publicidad y la música 

electrónica, se pueden utilizar varias estrategias publicitarias que ayudan a las empresas 

a llegar a grandes grupos objetivos que tienen enfocados por medio de ello. 

Este trabajo se relaciona con la investigación en curso, ya que propone un material 

de instrucción para la enseñanza de evolución y relación de la publicidad con la música 

electrónica, a través de información clara y precisa; con una estructura de trabajo que 

contiene una descripción detallada del conocimiento que nos servirá de apoyo en este 

proyecto. 

Un segundo trabajo correspondiente a Voirol, Jérémie (2006), denominado 

“Ritmos electrónicos y raves en la mitad del mundo. Etnografía del fenómeno tecno en 

Ecuador (Temas)” en el cual se trabajó acerca del cómo se inicia el fenómeno del tecno 

en Ecuador, el año en que nació y se fue desarrollando en algunas pocas ciudades del país, 

detallando los principales lugares que poco a poco llevaron la música electrónica a más 

gente y por medio de esto se vaya conociendo, explicando las influencias que se tuvo de 

Norteamérica y Europa para que llegue a Ecuador, inicialmente en Guayaquil y Quito, 

ciudades principales que dieron una gran acogida y empuje de lanzamiento de éste género. 
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Nos relata y proporciona imágenes oficiales que se presentaban en ese entonces 

para atraer al público que no conocía aún el género y que de ésta forma se introduciría en 

la cultura ecuatoriana mediante la explicación de varios exponentes de ese entonces que 

dieron paso a la introducción de la música electrónica y eventos que se los conoce 

comúnmente como Raves que llamarían la atención del público y de ésta forma se iría 

expandiendo hasta la actualidad, aunque en un principio en sus inicios se empezó a dar 

un auge de esto, más en la actualidad la sociedad ecuatoriana ha sido más influenciada 

por la música latina y autóctona; y ha dejado de lado la música electrónica la cual en este 

proyecto se busca exactamente eso; el renacimiento mediante una construcción 

publicitaria para exponer la música electrónica a mayores grupos de personas en Ecuador. 

También nos da una explicación muy interesante de como la música electrónica 

fue recibida en cuanto a sociedad se refiere, siendo un país latino; en ese entonces, en sus 

inicios era difícil la introducción de este género pero gracias a las melodías construidas 

de una forma sonora muy bien elaborada además de su ritmo contagioso pudo introducirse 

en la sociedad ecuatoriana; al menos por un tiempo. 

Este trabajo se relaciona con la investigación en curso ya que nos otorga 

información óptima y oportuna del cómo se introdujo la música electrónica en Ecuador y 

en su sociedad, sus inicios, su influencia en las personas y una breve descripción del cómo 

sustancialmente adoptaron el género de otras raíces sin ser propio para su disfrute, más 

no lo hicieron suyo o modificaron de alguna forma el género para hacerlo más 

“Ecuatoriano”, toda esta información es de gran ayuda para la realización del proyecto, 

ya que es uno de los pocos que se pudo encontrar acerca de la música electrónica en 

Ecuador, dado a que la gente en la actualidad se desinteresó mayormente de este género. 
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Un tercer trabajo corresponde a García, José Ernesto (2015), quien realizó el 

proyecto de “Implementación de video streaming para un sitio web de música electrónica 

(trance) en Ecuador”  en el cual se realizó una investigación acerca de útiles herramientas 

de transmisión en un sitio web en internet como lo es el livestream en las redes sociales 

y sus mejoras en cuanto se refiere a exponer a mayor grupo de personas el tema de la 

música electrónica en Ecuador y de esa forma valerse de más herramientas publicitarias 

para dar a conocer éste género en la sociedad y país ecuatoriano, enfocado a promover y 

exponer mediante ésta herramienta eventos de música electrónica, formando parte del 

nuevo sistema de difusión de la escena musical electrónica en el territorio nacional y 

expandirse al internacional. 

Este proyecto no explica el cómo mediante ésta útil herramienta del internet la 

cual es el livestream nos sirve de mucho también como herramienta publicitaria para 

mostrar y proyectar el arte y talento que tiene Ecuador al mundo entero, utilizando redes 

sociales para analizar el posicionamiento del tema en el grupo objetivo y observar el 

impacto que se requiere llegar al haberse realizado tal proyecto, mostrando los diferentes 

sitios web que nos proporcionan la herramienta de transmisión online de los eventos 

realizados en Ecuador, implementado en el sitio web para de esa manera ganar la atención 

del grupo objetivo al cual queremos llegar, queriendo propagar y difundir al igual que 

otros países lo hacen y llegan a mayor cantidad de gente en el mundo gracias a esto. 

Este trabajo se relaciona con la investigación en curso ya que nos presenta 

información de mucha ayuda para la realización de este proyecto en cuanto se refiere al 

movimiento en las redes para promocionar y difundir la música electrónica mediante 

herramientas publicitarias que no se han utilizado antes y de esta forma expandir la escena 
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musical electrónica; no solo en el país, sino en el mundo, también explicando el uso del 

livestream que nos proporciona una respuesta asociada con las redes sociales para saber 

a cuantas personas se ha llegado, y de esta forma esta información aporta con el desarrollo 

de este proyecto. 

Los proyectos y trabajos mencionados anteriormente nos proporcionan 

información y conocimiento importante para el desarrollo de nuestro trabajo, pero hay 

algunos puntos que quedan vacíos con respecto a la actualidad de la música electrónica, 

además de que se habla de subgéneros determinados más no  habla de la variedad de más 

subgéneros que existen de la música electrónica, también nos menciona un poco de la 

relación e influencias Norteamericanas y Europeas, más no tiene puntos relevantes de 

Ecuador y su música electrónica que se ha ido transformando conforme los tiempos han 

evolucionado. 

Nos muestra una herramienta como lo es el livestream en las redes sociales más 

no nos muestra la utilidad de más herramientas para la publicidad en línea y demás 

recursos que podemos añadir al proyecto para tener un mejor resultado de difusión y 

promoción de nuestros artistas locales y su arte musical electrónico de la ciudad de Quito; 

para mostrarlo a todo el país y el mundo. 

5.01.01. Marco teórico  

En el proyecto se trabajará con una estrategia publicitaria en la cual se utilizará el diseño 

de artes gráficas, producción de material audiovisual y difusión masiva del mensaje 

publicitario que se quiere transmitir mediantes las estrategias publicitarias disponibles 
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para de esa forma llegar a difundir el talento de los artistas de la escena musical 

electrónica de la ciudad de Quito. 

5.02. Descripción de la herramienta 

5.02.01. Metodología (Materiales y métodos) 

Se empezó estructurando la campaña publicitaria 360 para garantizar una conexión y gran 

difusión con el grupo objetivo que se quiere llegar, utilizando el diseño de artes para el 

afiche y flyer el cual se entregará a las personas que se quiere llegar, además del diseño 

de cada una de las piezas gráficas para las redes sociales tales como Facebook, Twitter y 

YouTube. 

Además tenemos la elaboración del material audiovisual que se utilizará 

mayormente en la red social de YouTube en el cual se promocionará la campaña mediante 

videos que utilicen la música de los artistas musicales de la ciudad de Quito para que de 

esa forma se reconozca, no solo en Ecuador, sino en todo el mundo y llegar a más personas 

que es uno de nuestros principales objetivos al promocionar el arte musical electrónico 

ecuatoriano mediante estrategias publicitarias para la comunicación de forma masiva. 

Diseño: El diseño de las partes gráficas del proyecto comprende entre material 

digital en su mayor parte, pero se seguirá utilizando la misma línea gráfica para los artes 

físicos de tal manera que todos forme un conjunto y sentido gráfico equitativo y 

presentable para familiarizar al grupo objetivo con nuestro tema y objetivo principal. 
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Se empieza con el diseño del logo que es un elemento principal al representar lo 

que quiere lograr la campaña y llamar la atención de nuestro grupo objetivo, que en este 

caso se utilizaron las letra “Q” y “E” con una tipografía diferente llamada “Vermin Vibes”; 

la cual muestra 2 significados principales pues son las iniciales de Quito por los artistas 

y Electrónico por el género musical, ya que esto quiere generar atención en nuestro país 

especialmente en los artistas de la ciudad de Quito; que debido a ello se utilizó los colores 

de la bandera de Quito con unos tonos que complementen con los fondos que se van a 

utilizar para los artes; y en la parte derecha inferior encontramos el nombre de completo 

minimizado para que complemente el significado del logotipo. 

Seguimos con los artes digitales para las redes sociales de Facebook, Twitter y YouTube 

respectivamente en el cual se utiliza el estilo artístico “Stencil” con formas de personas 

disfrutando de un evento de música electrónica con el fin de buscar llamar la atención de 

nuestro grupo objetivo con elementos juveniles y minimalistas y así enfocar su atención 

al mensaje que se quiere dar, utilizando la tipografía TeX Gyre Adventor la cual es una 

tipografía atractiva y elegante para llama la atención del grupo objetivo, además de 

utilizar los tamaños correctos para su visualización en las redes sociales llevando cada 

arte a cada una de ellas; siempre llevando la línea gráfica respectivamente para 

posicionarlo en la mente de los consumidores. 

Además esto conlleva la interacción mediante publicaciones o posts en las redes sociales 

que son las que incluirán a nuestro grupo objetivo a que se una y asi generar una mayor 

base de fanáticos de los artistas de la escena musical electrónica de Quito, estos post 

llevarán varias preguntas e información para que de esa forma interactúen con los 

consumidores, se llevará la misma línea gráfica pero ésta vez utilizando la tipografía 
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Fontdinerdotcom Huggable que es un tipo de letra más amigable para el contexto de los 

posts en Facebook y twitter. 

Ya una vez con las bases gráficas digitales podemos seguir con los artes impresos 

que llevarán el mismo estilo pero esta vez mostrando mayor información para que se unan 

a nuestras redes sociales y puedan estar más al pendiente de nuevos artistas o eventos 

promovidos por nuestras páginas de nuestras redes sociales, claro eso para uno de los 

artes ya que en el otro arte llevaremos el mensaje directo al consumidor pero con menos 

saturación gráfica, otorgando espacio  de oxigenación al arte y de igual forma utilizando 

la tipografía de los artes digitales. 

En cuanto al material audiovisual como se especificó anteriormente; se elaborarán 

2 videos; 1 promocional para mostrar y dar el mensaje para que llegue con mayor impacto 

a nuestros consumidores indicando cual es el motivo u objetivo de la campaña, y el otro 

será un video musical en el cual se promocione música electrónica de artistas de la ciudad 

de Quito para que así puedan escucharla y de esa forma difundir y promover el talento 

ecuatoriano, especialmente en este caso quiteño, utilizando el logo de nuestra campaña 

principalmente para agregarle un espectro de audio en forma circular dando un mejor 

aspecto e impacto en el sonido que se presentará en el video; también utilizando un fondo 

con gráficos 3D, siendo este un movimiento animado generando mayor atención a las 

personas que miren el video, y de esa forma generar el que compartan los videos y se 

difundan cada vez más; en tanto el material audiovisual será elaborado en Adobe After 

Effects y Cinema 4D, un punto a favor es que mediante ésta herramienta podemos llegar 

a posicionarnos fácilmente al generar más interacciones con los likes, visitas, compartir, 

suscripciones a nuestro canal y así generar audiencia y reunir a nuestro grupo objetivo 
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para que así siga creciendo, claro sin dejar de lado Facebook que está enlazado con 

Twitter y así todas las redes sociales que componen ésta campaña. 

Población: En este caso se ha llevado un proceso de estudio mediante encuestas a nuestro 

grupo objetivo: hombres y mujeres de 15 a 19 años de la ciudad de Quito con una muestra 

de 384 personas las cuales llegamos a las siguientes conclusiones. 

Un 75% de las personas encuestadas no conocen o conocen levemente artistas de la 

escena musical electrónica de la ciudad de Quito; más si conocen artistas extranjeros y 

gustan de esa música, a lo cual también respondieron que gustarían conocer de nuevos 

talentos de su propia ciudad, lo que demuestra que mi propuesta tiene un público objetivo 

al cual puedo dirigirme y va a tener una buena acogida. 

A continuación se muestra el modelo de encuesta utilizado para obtener los 

resultados correspondientes dados ya anteriormente. 
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Encuesta 

Buenos días mi nombre es Charles Morales estudiante del ITSCO del 6to Nivel de 

Diseño Gráfico, el objetivo de la encuesta es determinar el nivel conocimiento e 

información que posee sobre los artistas de la escena musical electrónica de la 

ciudad de Quito, le pido de la manera más atenta que me ayude a realizar esta 

encuesta lo que le tomará unos 5 minutos, gracias por su tiempo. 

Indicaciones 

 Lea detenidamente cada pregunta 

 Conteste con una sola X en la respuesta elegida 

 

1.- ¿Conoce usted la música electrónica? 

Sí           No   

2.- ¿Conoce algún artista de música electrónica? 

Sí           No   

3.- ¿Conoce de dónde viene la música electrónica? 

Sí           No   

4.- ¿Conoce algún artista de música electrónica de Quito? 

Sí           No   

5.- ¿Ha observado publicidad de música electrónica en Quito? 

Sí           No   

6.- ¿Gustaría usted conocer más de la escena musical electrónica de Quito? 

Sí           No   

7.- ¿Ha asistido a algún evento de música electrónica? 

Sí           No   
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8.- ¿Ha asistido a algún evento de música electrónica de artistas quiteños? 

Sí           No   

9.- ¿Cree usted que se debería de promover más la música electrónica en Quito?  

Sí           No   

10.- ¿Gustaría usted de asistir a un evento musical electrónico en la ciudad de 

Quito? 

Sí           No   
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TABULACIÓN 

Pregunta # 1 

¿Conoce usted la música electrónica? 

Tabla 9: Resultado de encuesta pregunta # 1 

Respuesta Total 

Cantidad % 

Sí 144 37.5% 

No 240 62.5% 

TOTAL 384 100% 

 

 

Figura 8: Nivel de conocimiento de la música electrónica 

 

Con un total de 384 encuestados tan solo el 37.5% conoce la música electrónica 

mientras que un 62.5% desconoce la música electrónica. 
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Pregunta # 2 

¿Conoce algún artista de música electrónica? 

Tabla 10: Resultado de encuesta pregunta # 2 

Respuesta Total 

Cantidad % 

Sí 144 37.5% 

No 240 62.5% 

TOTAL 384 100% 

 

 

Figura 9: Nivel de conocimiento de artistas de la escena musical electrónica 

 

Con un total de 384 encuestados tan solo el 37.5% conoce a algún artista de música 

electrónica mientras que un 62.5% desconoce de algún artista de música 

electrónica. 
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Pregunta # 3 

¿Conoce de dónde viene la música electrónica? 

Tabla 11: Resultado de encuesta pregunta # 3 

Respuesta Total 

Cantidad % 

Sí 96 25% 

No 288 75% 

TOTAL 384 100% 

 

 

Figura 10: Conocimiento de las raíces de la música electrónica 

 

Con un total de 384 encuestados tan solo el 25% sabe de dónde viene la música 

electrónica mientras que un 75% desconoce de dónde surge la música electrónica. 

 

25

75

PORCENTAJE DE RESPUESTAS

SI

NO



 

 

 

 

ESTRATEGIA PUBLICITARIA PARA PROMOVER Y DIFUNDIR ARTISTAS DE LA ESCENA 

MUSICAL ELECTRÓNICA DE LA CIUDAD DE QUITO-ECUADOR 

64 

Pregunta # 4 

¿Conoce algún artista de música electrónica de Quito? 

Tabla 12: Resultado de encuesta pregunta # 4 

Respuesta Total 

Cantidad % 

Sí 48 12.5% 

No 336 87.5% 

TOTAL 384 100% 

 

 

Figura 11: Conocimiento de artistas musicales electrónicos de Quito 

 

Con un total de 384 encuestados tan solo el 12.5% conoce algún artista de la escena 

musical electrónica de Quito mientras que un 87.5% desconoce de artistas 

musicales electrónicos de Quito. 
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Pregunta # 5 

¿Ha observado publicidad de música electrónica en Quito? 

Tabla 13: Resultado de encuesta pregunta # 5 

Respuesta Total 

Cantidad % 

Sí 64 16.67% 

No 320 83.33% 

TOTAL 384 100% 

 

 

Figura 12: Conocimiento acerca de la publicidad de música electrónica en Quito 

 

Con un total de 384 encuestados tan solo el 16.67% ha visto publicidad acerca de 

música electrónica en Quito mientras que un 83.33% no ha observado publicidad 

de música electrónica en Quito. 
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Pregunta # 6 

¿Gustaría usted conocer más de la escena musical electrónica de Quito? 

Tabla 14: Resultado de encuesta pregunta # 6 

Respuesta Total 

Cantidad % 

Sí 298 77.6% 

No 86 22.4% 

TOTAL 384 100% 

 

 

Figura 13: Nivel de interés en la música electrónica de Quito 

 

Con un total de 384 encuestados un 77.6% gustaría de conocer más acerca de la 

escena musical electrónica de Quito mientras que un 22.4% no está interesada en 

conocer más acerca de la escena musical electrónica de Quito. 
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Pregunta # 7 

¿Ha asistido a algún evento de música electrónica? 

Tabla 15: Resultado de encuesta pregunta # 7 

Respuesta Total 

Cantidad % 

Sí 80 20.83% 

No 304 79.17% 

TOTAL 384 100% 

 

 

Figura 14: Conocimiento de asistencias a eventos de música electrónica 

 

Con un total de 384 encuestados tan solo el 20.83% ha asistido a algún evento de 

música electrónica mientras que un 79.17% no ha asistido a ningún evento de 

música electrónica. 
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Pregunta # 8 

¿Ha asistido a algún evento de música electrónica de artistas quiteños? 

Tabla 16: Resultado de encuesta pregunta # 8 

Respuesta Total 

Cantidad % 

Sí 32 8.33% 

No 352 91.67% 

TOTAL 384 100% 

 

 

Figura 15: Conocimiento de asistencias a eventos de música electrónica en Quito 

 

Con un total de 384 encuestados tan solo el 8.33% ha asistido a algún evento de 

música electrónica en Quito mientras que un 91.67% no ha asistido a ningún evento 

de música electrónica en Quito. 

8.33

91.67

PORCENTAJE DE RESPUESTAS

SI

NO
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Pregunta # 9 

¿Cree usted que se debería de promover más la música electrónica en Quito? 

Tabla 17: Resultado de encuesta pregunta # 9 

Respuesta Total 

Cantidad % 

Sí 240 62.5% 

No 144 37.5% 

TOTAL 384 100% 

 

 

Figura 16: Interés en promover la música electrónica en Quito 

 

Con un total de 384 encuestados el 62.5% cree que se debería de promover más la 

música electrónica en Quito mientras que un 37.5% no cree que se debería de 

promover más la música electrónica en Quito. 

62.5

37.5

PORCENTAJE DE RESPUESTAS

SI

NO
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Pregunta # 10 

¿Gustaría usted de asistir a un evento musical electrónico en la ciudad de Quito? 

Tabla 18: Resultado de encuesta pregunta # 10 

Respuesta Total 

Cantidad % 

Sí 321 83.6% 

No 63 16.4% 

TOTAL 384 100% 

 

 

Figura 17: Interés en asistir a eventos de música electrónica en Quito 

 

Con un total de 384 encuestados el 83.6% gustaría de asistir a un evento de música 

electrónica en Quito mientras que un 16.4% no gustaría de asistir a un evento de 

música electrónica en Quito. 

83.6

16.4

PORCENTAJE DE RESPUESTAS

SI

NO
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5.02.02. Discusión 

Los resultados de la encuesta nos otorgan valiosa información para la ejecución y 

desarrollo del proyecto. 

¿Conoce usted la música electrónica?, el resultado de esta pregunta nos ayuda a 

identificar el nivel familiarización que tiene nuestro grupo objetivo; para verificar la el 

nivel de necesidad que se requiere para ejecutar el proyecto. 

¿Conoce algún artista de música electrónica?, con los resultados de esta pregunta 

verificamos si ya tienen conocimiento en general de algún artista electrónico para ver si 

ya tiene conocimiento previo de lo que se le va a informar. 

¿Conoce de dónde viene la música electrónica?, el resultado de esta pregunta es 

un punto muy importante para la realización del proyecto ya que con esto se verifica si 

ya está informado de historia previa y útil del género musical electrónico. 

¿Conoce algún artista de música electrónica de Quito?, con ésta pregunta 

obtenemos resultados más específicos del conocimiento del talento artístico quiteño en la 

escena musical electrónica para de esa forma poder introducir tal información a nuestro 

grupo objetivo llegando a ser aceptable por el desconocimiento de sí mismo por parte del 

grupo objetivo. 

¿Ha observado publicidad de música electrónica en Quito?, El resultado de esta 

pregunta es importante para saber la necesidad del consumidor para la presentación y 

exposición de nuestros artistas para su posicionamiento en el grupo objetivo. 
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¿Gustaría usted conocer más de la escena musical electrónica de Quito?, Con este 

resultado se busca obtener información certera de la aceptación que nuestro proyecto va 

a tener ante su ejecución. 

¿Ha asistido a algún evento de música electrónica?, Con este resultado 

verificamos la conexión que nuestro grupo ha tenido con los eventos donde se conocen a 

varios artistas de la escena electrónica. 

¿Ha asistido a algún evento de música electrónica de artistas quiteños?, Con esta 

pregunta buscamos más específicamente la conexión que el grupo objetivo tiene con los 

artistas quiteños de la escena musical electrónica y de esa manera saber si se necesita 

implementar más eventos. 

¿Cree usted que se debería de promover más la música electrónica en Quito?, Con 

el resultado de esta pregunta se busca obtener el nivel de necesidad para la 

implementación de más información y publicidad para aumentar el conocimiento del 

grupo objetivo. 

¿Gustaría usted de asistir a un evento musical electrónico en la ciudad de Quito?, 

con el resultado de esta pregunta muy importante nos ayuda a medir la recepción que se 

espera de este género hacia el grupo objetivo en cuanto a eventos en donde se promoverá 

y difundirá mediante publicidad para así llegar a más personas. 

En conclusión con los resultados obtenido llegamos a determinar que una cantidad 

muy baja de personas desconoce de los artistas quiteños de éste género y en general de su 

música; pero aun así están interesados en conocer más acerca de éste género y el talento 

quiteño de la música electrónica, lo cual quiere decir que la realización de este proyecto 
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es muy factible ya que la muestra de nuestro grupo objetivo nos demuestra que va a tener 

gran aceptación al ejecutar el proyecto y así promocionar y difundir a los artistas de la 

escena musical electrónica de Quito mediante este proyecto. 

5.03. Planificación 

Tabla 19: Planificación 

 

 

 

 

 

 

 

N.- Actividad Responsable Tiempo Resultados 

Mes Semana 

 1 2 3 4 

1 Elaboración de bocetos para 

logotipo y artes publicitarias. 

Investigador Sept. X    Ilustración de ideas gráficas 

para su creación digital. 

2 Creación de artes gráficas 

publicitarias para las redes 

sociales. 

Investigador Sept. X    Artes gráficos publicitarios. 

3 Creación de redes sociales. Investigador Sept.  X   Actualización y elaboración de 

redes sociales para la 

publicidad. 

4 Publicación de artes gráficas 

digitales.  

Investigador Oct.  X   Aumento de afluencia a las 

páginas de redes sociales 

5 Impresión y publicación de 

artes gráficas físicas. 

Investigador Oct.   X  Recepción por parte del grupo 

objetivo a las redes sociales. 

6 Verificación de estadísticas 

de rendimiento en las redes 

sociales. 

 Oct.    X Comprobación de estadísticas 

funcionales en el 

procedimiento publicitario. 
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5.03.01. Producción 

Ilustración: 

Figura 18: Portada Facebook 

 

Figura 19: Portada Twitter 

 

Figura 20: Portada YouTube 
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Figura 21: Flyer 
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Figura 22: Afiche Publicitario 
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Figura 23: Post Facebook 

 

 

Figura 24: Post Twitter 



 

 

 

 

ESTRATEGIA PUBLICITARIA PARA PROMOVER Y DIFUNDIR ARTISTAS DE LA ESCENA 

MUSICAL ELECTRÓNICA DE LA CIUDAD DE QUITO-ECUADOR 

78 

 

Figura 25: Post Facebook 2 

Interfaz: 

Imagen corporativa 

  

Figura 26: Logotipo 
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Cromática 

 

Figura 27: Cromática 

Tipografía 

Vermin Vibes Regular

 

Figura 28: Fuente de letra Logo 

 

TeX Gyre Adventor 

 

Figura 29: Fuente de letra Artes Publicitarios 
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Fontdinerdotcom Huggable 

Figura 30: Fuente de letra post redes sociales 

 

Capturas de pantalla de la interfaz 

 

Figura 31: Fan page Facebook 
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Figura 32: Fan page Twitter 

 

 

Figura 33: Fan page YouTube 
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Figura 34: Video YouTube 1 

 

Figura 35: Video YouTube 2 

 

 

 



 

 

 

 

ESTRATEGIA PUBLICITARIA PARA PROMOVER Y DIFUNDIR ARTISTAS DE LA ESCENA 

MUSICAL ELECTRÓNICA DE LA CIUDAD DE QUITO-ECUADOR 

83 

5.03.02. Pruebas 

Pruebas físicas 

Al realizar las publicaciones y probar el buen funcionamiento del render final del video 

no se notó ningún error, al igual que en las publicaciones se notó un alcance mayor del 

público a nuestras redes sociales. 

Pruebas alpha 

 Al llevar acabo las pruebas de llamado de atención del grupo objetivo, tenemos 

como resultado mayor interés y conocimiento en nuestras redes sociales gracias a los post. 

Pruebas beta 

 Como resultado con ésta prueba tenemos como resultado la funcionalidad y unión 

de las redes sociales más el material físico que ayuda a que el grupo objetivo interactúe 

con las redes sociales y así aumente el alcance de personas. 

5.03.03. Mantenimiento 

Para la implementación de la campaña 360 continuaremos creciendo nuestra base de fans 

mediante post de Facebook en los cuales podrán interactuar y generar más visitas al Fan 

page, además en YouTube gracias a los videos que se publicarán a menudo se compartirán 

y así seguir extendiendo la base de fans y suscriptores en el caso de YouTube. 

5.03.04. Marketing y Difusión 

 Para ésta estrategia publicitaria se utilizará Publicidad 360 que es una gran 

herramienta la cual nos ayuda a posicionarnos en la mente de nuestro grupo objetivo y de 

esa manera llamar su atención ganando más consumidores mediante una estructura de 
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publicidad que encierra conectando los diferentes medios digitales e impresos para de esa 

forma llegar al objetivo. 

Empezamos con el material impreso que se colocará en la Academia de mayor afluencia 

de gente que y gusta de la música pero no conoce del todo la música electrónica por lo 

tanto los afiches serán una buena opción para de esa forma introducirlos al tema 

presentado e intuirlos a escuchar y conocer la escena musical electrónica de Quito. 

Los flyers de igual manera se repartirán fuera de las instalaciones para los aún no 

conocedores de la música electrónica y de esa manera informarlos y ayudarlos a conocer 

mediante las redes sociales que se interconectan entre sí incluso con el material impreso 

porque se remarcará las redes sociales en los flyers y afiches y asi llegar al grupo objetivo. 

Una vez ya nuestro grupo objetivo esté conectado a las redes sociales se empezará con 

Facebook realizando 3 post cada día durante los 6 meses que dura la campaña utilizando 

métodos atractivos e interactivos en las publicaciones para así llegar a más personas y 

promocionando las otras redes sociales como Twitter. 

En twitter se realizarán publicaciones con información interesante, exclusiva e importante 

para informar a nuestros seguidores acerca de la música electrónica y los artistas que tiene 

Quito en éste ámbito y asi interconectarlos con Facebook y de esa manera poder 

informarlos y también incluyéndolos en nuestra red social de YouTube. 

En YouTube con las publicaciones de nuestros videos que se subirán en el transcurso de 

los 6 meses ayudará a que consigamos más consumidores de artistas de la escena musical 

electrónica ya que se promocionará su música mediante los videos musicales y asi se 

llegará a tener mayor cantidad de seguidores que en este caso son suscriptores en la red 
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social de YouTube; incluyendo los enlaces a las demás redes sociales para asi no dejar 

que nuestro grupo objetivo se aminore y al contrario aumente para de esa forma llevar la 

campaña 360 al éxito de este proyecto. 

Estrategia Creativa 

Beneficios emocionales: algarabía-talento 

Mensaje básico: Disfruta de la música electrónica con tu DJ favorito. 

Tono: indiferente  

Estilo: Juvenil 

Insight: Disfrutar con tus djs favoritos un Quito electrónico. 

Reason Why:  

Beneficios emocionales: Porque con ésta se quiere llamar la atención de los ciudadanos 

de Quito a que conozcan a los artistas quiteños de música electrónica. 

Mensaje básico: Porque se quiere demostrar que es un género musical el cual puedes 

divertirte con sus artistas favoritos. 

Tono: No se pretende competir porque no existe competencia directa. 

Estilo: Se maneja este estilo juvenil ya que nuestro grupo objetivo son jóvenes y 

adolescentes de 15 a 19 años. 

Insight: Se enfatiza la importancia de divertirse con éste género electrónico y con artistas 

con talento propios de Quito. 
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Eje de Campaña: Disfrutando buena música electrónica con buenos djs quiteños. 

Slogan de Campaña: ¡Diversión en un Quito electrónico! 

Tipo de campaña: Publicidad 360. 

Plan de medios 

- Medios Principales 

Tabla 20: Costo Afiches 

 Cantidad Precio Unitario 

Afiche 1000 0,60 ctvs. 

Total $600 

 

- Medios Secundarios 

Tabla 21: Costo Flyer 

 Cantidad Precio Unitario 

Flyer 1000 0,30 ctvs. 

Total $300 
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Tabla 22: Costo total medios 

Medios Cantidad Costo Total 

Afiche 1000 $600 

Flyer 1000 $300 

Total Medios $900 

TOTAL MEDIOS: $900 

Pautaje 

Tabla 23: Cuadro de pautaje  

 Interacción Diario X Nº Días Total 

Facebook 0,5 3 180 90 

Twitter 0,5 3 180 90 

YouTube 0,40 3 180 72 

 TOTAL $252 
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Producción 

- Diseño Afiche: $50 

- Diseño Flyer: $40 

- Banner Facebook y Foto de perfil: $30 

- Banner Twitter: $15 

- Banner YouTube: $15 

- Community Management. $150 

TOTAL PRODUCCIÓN: $300 

Flow chart 

Tabla 24: Flow Chart 

MEDIOS $900 

PAUTAJE $252 

PRODUCCIÓN $300 

SUBTOTAL $1452 

10% IMPREVISTOS $145,20 

TOTAL $1597,2 
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CAPÍTULO VI 

Aspectos Administrativos 

6.01. Recursos 

Son los distintos medios que nos ayudan a conseguir un fin, un conjunto de elementos 

que nos permiten obtener información o satisfacer una necesidad. 

6.01.01. Técnicos – Tecnológico 

Son los distintos elementos tecnológicos que nos ayudan a conseguir un fin u 

objetivo en concreto. 

Se contó con un computador de escritorio. 

Procesador: Intel(R) Core(TM) i7-6700 CPU @ 3.40GHz. 

Sistema Operativo: Windows 10 Pro, 64 bits. 

Memoria física instalada (RAM): 8,00  GB 

Nombre del sistema: DESKTOP-NNOT1B4 

Directorio de Windows: C:/Windows 

Directorio del sistema: C:/Windows/system32 

Internet: www.google.com/ scholar.google.com 

Impresora: Canon PIXMA MG4250 

Adobe Illustrator CC 
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Adobe Photoshop CS6 

Adobe After Effects CS6 

Microsoft Word 2013 

6.01.02. Humano 

 Son el conjunto de empleados o trabajadores que conforman parte del grupo que 

desempeña una variada lista de tareas para conseguir un objetivo en común. 

 Charles Fabián Morales Bautista 

Ing. Marco Yamba  -  Tutor de tesis 

6.01.03. Económico 

 Son medios materiales o inmateriales que nos permiten satisfacer necesidades en 

proceso productivo para la actividad del desarrollo de un proyecto. 

 Transporte (bus) 

Materiales (hojas) 
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6.02. Presupuesto 

6.02.01 Gastos Operativos 

Tabla 25: Gastos Operativos 

 

 

 

 VALOR FINANCIACIÓN 

Valor 

Unitario 

Cantidad Universidad Empresa Estudiante Total 

1. BIBLIOGRAFÍA       

a) Impresiones. 0,30 50   X 15,00 

b) Fotocopias. 0,02 100   X 2,00 

c) Internet. 0.60 15   X 9,00 

e) Otros. 1,00 5   X 5,00 

2. EXPERIMENTACIÓN       

a) Impresiones 0,30 8   X 2,40 

b) Internet 0,60 6   X 3,60 

c) Promoción de 

publicación 

1,00 7   X 7,00 

3. VIAJES Y VIÁTICOS       

a) Pasajes 0.25 60   X 15,00 

4. ANÁLISIS Y MANEJO  

    DE INFORMACIÓN 

      

a) Computador. 0,00 1   X 0,00 

b) Digitación. 0,00 1   X 0,00 

c) Software especializado. 15,00 1   X 15,00 

5. PRODUCTO FINAL       

a) Flyer 0,30 2   X 0,60 

b) Afiche 0,60 1   X 0,60 

c) Anillado. 2,50 1   X 2,50 

d) Impresión. 0,30 100   X 30,00 

e) Promoción de publicación 

en Facebook 

1,00 7   X 7,00 

Otros… (Planos, 

Fotografías…). 

3,00 3   X 9,00 

6. COSTOS PERSONAL       

a) Elaboración. 300,00 1   X 300,00 

b) Evaluación (Propuesta,  

Proyecto terminado). 

40,00 1   X 40,00 

c)    Otros. 10,00 4   X 40,00 

SUBTOTAL      503,70 

10% IMPREVISTOS      50.37 

TOTAL GASTOS      554,07 
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6.02.02 Aplicación del Proyecto 

Tabla 26: Aplicación del proyecto 

 

 

 

 

 VALOR FINANCIACIÓN 

Valor 

Unitario 

Cantidad Universidad Empresa Estudiante Total 

1. BIBLIOGRAFÍA       

a) Impresiones. 0,30 50   X 15,00 

b) Fotocopias. 0,02 100   X 2,00 

c) Internet. 0.60 30   X 18,00 

e) Otros. 1,00 5   X 5,00 

2. EXPERIMENTACIÓN       

a) Impresiones 0,30 10   X 3,00 

b) Internet 0,60 6   X 3,60 

c) Promoción de 

publicación 

1,00 14   X 14,00 

3. VIAJES Y VIÁTICOS       

a) Pasajes 0.25 80   X 20,00 

4. ANÁLISIS Y MANEJO  

    DE INFORMACIÓN 

      

a) Computador. 0,00 1   X 0,00 

b) Digitación. 0,00 1   X 0,00 

c) Software especializado. 15,00 1   X 15,00 

5. PRODUCTO FINAL       

a) Flyer 0,30 1000   X 300,00 

b) Afiche 0,60 1000   X 600,00 

c) Anillado. 2,50 1   X 2,50 

d) Impresión. 0,30 100   X 30,00 

e) Promoción de publicación 

en Facebook 

1,00 180   X 180,00 

Otros… (Planos, 

Fotografías…). 

1,00 10   X 10,00 

6. COSTOS PERSONAL       

a) Elaboración. 300,00 1   X 300,00 

b) Evaluación (Propuesta,  

Proyecto terminado). 

40,00 1   X 40,00 

c)    Otros. 10,00 4   X 40,00 

TOTAL      1598,10 
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6.03. Cronograma 

Tabla 27: Cronograma de actividades 

N. Actividad Responsable. 
Tiempo 

Resultados Esperados 

MES Semana 

1 Antecedentes Autor Julio X  X  
Obtener información 

necesaria. 

2 Contexto Autor Julio X    
Especificar la idea, lugar y 

tiempo del proyecto 

3 
Justificación y 

matriz T 
Autor Julio X    

Justificar el  proyecto y 

fuerzas impulsadoras y 

bloqueadoras. 

4 
Análisis de 

Involucrados 
Autor Agosto  X   

Elegir con claridad las 

personas o instituciones 

involucradas en el 

proyecto. 

6 
Árbol de 

problemas. 
Autor Agosto  X   

Especificar con exactitud 

los problemas y objetivos 

con sus componentes 

7 
Árbol de 

objetivos 
Autor Agosto  X   

Especificar los objetivos 

del proyecto. 

8 
Análisis de 

Alternativas 
Autor Septiembre   X  

Definir todas las 

alternativas que constan en 

el proyecto. 

9 

Matriz de 

análisis de 

alternativas e 

identificación de 

acción. 

Autor Septiembre   X  
Identificar  alternativas y 

acciones del proyecto. 

10 

Tamaño, 

localización y 

análisis 

ambiental del 

proyecto.  

Autor Septiembre   X  

Identificar fines y 

propósitos del proyecto 

además de su localización 

y tamaño. 

11 La Propuesta Autor Octubre    X 

Presentación y explicación 

de la elaboración de la 

estrategia publicitaria. 

12 
Aspectos 

Administrativos 
Autor Octubre    X 

Especificar ingresos y 

gastos del proyecto. 

13  

Conclusiones y 

Recomendacion

es 

Autor Noviembre    X 

Recomendaciones sobre 

como promocionar y 

difundir mediante 

campañas publicitarias 
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CAPÍTULO VII 

Conclusiones y Recomendaciones 

7.01. Conclusiones 

Como resultado de la realización de este proyecto es posible concluir que gracias a la gran 

desinformación por parte de los consumidores y grupo objetivo en la ciudad de Quito se 

desconoce del talento de los artistas de la escena musical electrónica, ya que no existe 

publicidad para posicionar a este género en las mentes de los consumidores por lo tanto 

es necesario utilizar las herramientas publicitarias tales como la publicidad 360 que se 

utilizó en este proyecto ya que es una estrategia que une todas las redes sociales con 

material físico como los flyers y afiches, lo cual ocasiona pro actividad en los usuarios y 

que genera interacción entre sí, de esa forma logramos posicionarnos en la mente de los 

consumidores quiteños y además como el internet es una gran herramienta nos permite 

llegar internacionalmente a más personas y así generar interés en los talentosos artistas 

de la escena musical electrónica de la ciudad de Quito. 

 Gracias a este proyecto se logrará aumentar considerablemente la cantidad de 

seguidores y usuarios del género electrónico y así a su vez generar interés en los artistas 

quiteños y generar ganancias que a su vez generan prestigio para que así positivamente 

muchos talentos de la escena musical electrónica de Quito sean reconocidos 

internacionalmente y así crece la base de seguidores y fanáticos de la música electrónica 

en Quito. 
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 Este proyecto tiene como propósito el incentivar el consumo de la música 

electrónica quiteña que no es reconocida actualmente por muchas personas, por ese hecho 

el propósito es algo importante que nos llevará a informar de mejor manera a las personas 

quiteñas que aún no conoces a los talentos que hay en la ciudad de Quito. 

 Debido a esto se puede concluir que un factor principal que afecta el no conocer 

el talento quiteño en la escena musical electrónica es la desinformación y falta de 

publicidad del tema, ya que es algo importante consumir algo que es de nuestro propio 

país y además representar de una forma significativa en este ámbito a la ciudad de Quito. 

7.02. Recomendaciones 

Generar mayor interés en consumir talento propio en la escena musical electrónica 

mediante nuevas técnicas publicitarias que faciliten la interacción y el conocimiento con 

éste género, ya que gracias a esto generaremos mayor auge de artistas electrónicos, 

mediante varias técnicas publicitarias que se pueden utilizar de buenas maneras para 

impactar al grupo objetivo y llegar a posicionarse en sus mentes de forma representativa. 

 Aumentar la exposición y promoción de artistas propios electrónicos, y de esa 

forma motivar a que se consuma mediante difusión a grupos más grandes de personas. 

 Las publicaciones tanto de Facebook, Twitter como YouTube nos sirven para 

generar mayor atención e interacción con nuestros seguidores, por lo tanto se debe 

elaborar buenas publicaciones para que de esa manera se transmita el mensaje principal 

que es lo más importante, y sobre todo tener constancia en ello ya que de esa forma se 
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aumentará la base de fanáticos y seguidores ya que se mantendrán actualizados mediante 

la publicidad que se coloque en las publicaciones y demás. 
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Anexos 

Encuesta 

Buenos días mi nombre es Charles Morales estudiante del ITSCO del 6to Nivel de 

Diseño Gráfico, el objetivo de la encuesta es determinar el nivel conocimiento e 

información que posee sobre los artistas de la escena musical electrónica de la 

ciudad de Quito, le pido de la manera más atenta que me ayude a realizar esta 

encuesta lo que le tomará unos 5 minutos, gracias por su tiempo. 

Indicaciones 

 Lea detenidamente cada pregunta 

 Conteste con una sola X en la respuesta elegida 

 

1.- ¿Conoce usted la música electrónica? 

Sí           No   

2.- ¿Conoce algún artista de música electrónica? 

Sí           No   

3.- ¿Conoce de dónde viene la música electrónica? 

Sí           No   

4.- ¿Conoce algún artista de música electrónica de Quito? 

Sí           No   

5.- ¿Ha observado publicidad de música electrónica en Quito? 

Sí           No   

6.- ¿Gustaría usted conocer más de la escena musical electrónica de Quito? 

Sí           No   

7.- ¿Ha asistido a algún evento de música electrónica? 

Sí           No   
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8.- ¿Ha asistido a algún evento de música electrónica de artistas quiteños? 

Sí           No   

9.- ¿Cree usted que se debería de promover más la música electrónica en Quito?  

Sí           No   

10.- ¿Gustaría usted de asistir a un evento musical electrónico en la ciudad de 

Quito? 

Sí           No   
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