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RESUMEN EJECUTIVO 

El presente proyecto de investigación sobre la elaboración de una revista turística 

promocional, que se llevará a cabo en la hacienda de Tilipulo, ubicado en la 

parroquia Poaló, cantón Latacunga, provincia de Cotopaxi con el objetivo de brindar 

una herramienta a la hacienda para potenciar el turismo en este lugar. 

Se realizará una investigación directa de la hacienda y del cantón para verificar las 

falencias que existe con este lugar, el principal problema que identifico es la falta de 

promoción turística en el cantón. 

 Con los conocimientos adquiridos a lo largo de la formación académica para lograr 

los objetivos planteados y dar solución a los problemas que se han encontrado a lo 

largo de esta investigación. 

Mediante el uso de técnicas de investigación como son: la observación directa, las 

encuestas, se determinará y enfocará los puntos críticos por los que se inició esta 

revista de promoción turística de la hacienda Tilipulo.  

La gastronomía en la actualidad es un factor clave en la industria del turismo, 

volviendo competitiva a cualquier empresa por lo cual se expondrá en la revista la 

gastronomía típica del cantón. 

Actualmente las empresas líderes hoteleras ecuatorianas se basan en varios puntos y 

una de ellas es la gestión de calidad, la cual marca el norte de la demanda turística, 

destacando a unas empresas más que otras. 

El diseño final de la revista de promoción turística para la hacienda Tilupulo, servirá 

para apoyar el desarrollo y potenciar el turismo en este lugar, para convertirse en un 

destino turístico reconocido. 
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ABSTRACT 

The present research project on the elaboration of a promotional tourism magazine, which 

will be carried out in the Tilipulo farm, located in the Poaló parish, canton Latacunga, 

Cotopaxi province with the objective of providing a tool to the hacienda to enhance the 

tourism in this place. 

There will be a direct investigation of the hacienda and the canton to verify the flaws 

that exist with this place, the main problem that I identify is the lack of tourism 

promotion in the canton. 

With the knowledge that I have been acquiring throughout my academic training we 

can achieve the objectives set and solve the problems that have been found 

throughout this investigation. 

Through the use of research techniques such as direct observation, interviews and 

surveys, it will be possible to determine and focus on the critical points of this 

tourism promotion magazine of the Tilipulo farm. 

Gastronomy today is a key factor in the tourism industry, making it competitive to 

any company for which the typical gastronomy of the canton will be exposed in the 

magazine. Currently the leading hotel companies in Ecuador are based on several 

points and one of them is quality management, which marks the north of the tourist 

demand, highlighting some companies more than others. 

The final design of the tourist promotion magazine for the Tilupulo farm, will serve 

to support the development and enhance tourism in this place, to become a 

recognized tourist place. 
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INTRODUCCION 

En el Cantón Latacunga se puede encontrar varios lugares turísticos, dedicados a 

exponer la cultura y costumbres del sector, uno de ellos es la Hacienda Tilipulo, que 

hace mucho tiempo abrió las puertas al público, habiendo dificultades para darse a 

conocer, con este proyecto planeo solucionar dicho problema y así cumplir con las 

expectativas de los turistas y potenciar este lugar.  

El principal problema es la falta de promoción turística del lugar. 

El proyecto se centra en promocionar a la hacienda Tilipulo para que de esta manera 

se pueda dar a conocer como un atractivo, se expondrá cada sala y la historia que 

reposa en esta hacienda y así pueda seguir superando sus expectativas. 

A lo largo de la aplicación del proyecto se notará que la hacienda posee grandes 

riquezas culturales e históricas que se pueden potenciar de gran manera, también 

podrá ir creciendo el índice de turistas de gran manera. 

Se espera alcanzar varios objetivos con la aplicación de la presente propuesta ya que 

la hacienda Tilupulo cuenta con muchos factores para ser conocida y visitada.
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CAPÍTULO I 

1.00 Antecedentes. 

Diseño de una revista turística promocional, parroquia Poaló, cantón 

Latacunga, provincia de Cotopaxi, con el objetivo de dar a conocer la cultura 

del lugar. 

Tema: Estrategias para el fortalecimiento del turismo cultural en la parroquia de 

Poaló (Hacienda Tilipulo), cantón Latacunga, provincia de Cotopaxi. 

Autor: GAD PARROQUIAL RURAL DE LATACUNGA 

Año: 2015  

     Conclusión: Este proyecto es de suma importancia para el desarrollo de la 

investigación, ya que aporta información sobre la parroquia de Poaló, referente al 

turismo, costumbres, tradiciones y gastronomía. 

Tema: Teoría y desarrollo del turismo en el Ecuador  

Autor: Aníbal Gonzalo Fuentes Moreno  

Año: 2013  

     Conclusión: Este libro habla de cómo se ha ido desarrollando el turismo en el 

Ecuador con el paso del tiempo por lo cual ayuda a conocer de una manera más 

profunda la historia del turismo en el Ecuador.  
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CONOCER LA CULTURA Y TRADICION DEL LUGAR. 

Tema: Turismo y nuevas tecnologías  

Autor: Organización mundial del turismo  

Año: 2014 

     Conclusión: Este libro está enfocado en dar a conocer algo más actual, las 

tecnologías que de momento están impulsando al turismo como tal de esta manera 

ver el desarrollo continuo y las mejoras que tendrá el turismo día con día. 

Tema: Turismo Activad Mundial  

Autor: Oscar de la Torre 

Año: 2012 

     Conclusión: Este libro será de gran ayuda por que explica paso a paso a paso 

cómo funciona el turismo y como saber aprovecharlo, también indica de una manera 

detallada cómo se desarrolla la actividad turística y cuáles serían las estrategias 

adecuadas para obtener buenos resultados. 

Tema: El negocio del turismo  

Autor: Francisco Manuel Zamorano Cosal 

Año: 2012 

     Conclusión: En este libro aporta al estudio porque habla de lo que es el turismo y 

su importancia dentro del mismo, del impacto y de los beneficios que tiene ante la 

sociedad. 

Tema: Proyecto de creación, diseño y lanzamiento, de una revista turística 

autofinanciada para la ciudad de Guayaquil. 
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CONOCER LA CULTURA Y TRADICION DEL LUGAR. 

Autor: Catalina Gutiérrez 

Año: 2009 

     Conclusión: El proyecto escogido es de gran aporte para la investigación ya se 

encuentra de una forma detallada los pasos para diseñar la revista y la información 

requerida para el contenido de la misma.  

1.01 Contexto  

1.01.01 Macro 

Ecuador es un país con grandes escenarios y de naturaleza realmente increíble, de 

diversas culturas y de varias costumbres y tradiciones. Ubicado al noreste de 

Sudamérica, Ecuador cuenta con tesoros naturales como las Islas Galápagos, la 

exótica selva amazónica y majestuosos volcanes como el Chimborazo y el Cotopaxi. 

Es uno de los países con mayor biodiversidad. Visitar el Ecuador es conocer una 

gran historia y cultura viva. Es un destino turístico para cualquier tipo de personas 

con una gran diversidad, gastronomía, arte, entre otros. (Tobon, 2014, pág. 1) 

El actual gobierno ecuatoriano optó por impulsar el turismo como sector básico y 

estratégico del desarrollo económico nacional dado que contribuye sustancialmente a 

mejorar el ingreso de divisas, disminuir el déficit fiscal y, sobre todo, a generar 

nuevos empleos. (CEPAL, 2018) 

En el ecuador contamos con 21 revistas de varios tipo tales como moda, 

farándula, informativas, gastronómicas, turísticas, entre otras. Entre las revistas más 

conocidas tenemos, BG magazine una revista turística donde se expone mucho sobre 

la ciudad de Cuenca referente a su historia, gastronomía, y sus lugares turísticos, la 
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revista Ecuador infinito, la cual expone paisajes, y cultura del ecuador, revista 

avance de Cuenca la cual expone semana a semana, portadas, reportajes, paisajes y 

gastronomía de todo el Ecuador, estas revistas ya mencionadas se distribuyen 

alrededor de todo el país y son de gran ayuda para la promoción turística de 

diferentes zonas. 

01.01.02 Meso 

La provincia de Cotopaxi es una de las 24 provincias del Ecuador, localizada en la 

región sierra del país al centro norte, a una distancia de 192km de la ciudad de Quito 

a 3H10Min, la provincia toma el nombre del volcán más grande e importante de su 

territorio, posee 7 cantones, tiene una gran población indígena que se dedican a la 

agricultura y ganadería. (Ecuale, 2010) 

Poaló era parte de las grandes haciendas de la sierra centro, en la actualidad varias 

de estas haciendas se han repartido en pequeñas partes las mismas que hora sirven 

para el cultivo de brócoli, producción de leche y también producen flores para 

exportación, entre estas están la “hacienda la Compañía” con 100 hectáreas 

propiedad de EXPLOCEM, y la “hacienda de Tilipulo” y “la Roja” con 40 hectáreas, 

antes de llegar a Poaló podemos observar la iglesia y la casa de la “hacienda de 

Tilipulo” lugar turístico que hasta en la actualidad se busca potencializar. (Gobierno 

Autonomo Desentralizado Parroquia rural de San Jose de Poalo , 2014 ) 

  Los transportes que se dirigen a Latacunga son cooperativa de transporte Ciro, 

Cotopaxi, Eloy Alfaro, Latacunga, rivera del Cutuchi. 

Los lugares culturales de Latacunga son: Centro Histórico de Latacunga, Fiestas 

de la Mama Negra, Iglesia de San Agustín, Iglesia de San Francisco, Iglesia de San 
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Sebastián, Iglesia de Santo Domingo, Iglesia del Salto, Iglesia La Merced, La 

Catedral, Molinos de Monserrat, Parque Recreacional Náutico, Parque Vicente León, 

Pucará del Salitre, Santuario de Cuicuno, Hacienda de Tilipulo y Casa de los 

Marqueses de Miraflores. (viajandox, 2018) 

“Los sitios naturales de Latacunga son: Parque Nacional Cotopaxi, Volcán 

Cotopaxi, Área de Recreación El Boliche, Cerro Putzalahua, Laguna de 

Limpiopungo, entre otros. (viajandox, 2018) 

Latacunga la capital de la provincia de Cotopaxi se la conoce por su fiesta mestiza 

de la Mama Negra. Sin embargo, Latacunga no es solo la Mama Negra, ya que 

cuenta con varios atractivos turísticos como: las iglesias del Salto, la Catedral y San 

Francisco que muestran la belleza del arte religioso; el parque náutico donde aún es 

posible escuchar gorriones y admirar colibríes, y el parque Vicente León. 

(sanjosedepoalo.gob.ec, 2014) 

Al caminar por sus calles estrechas y empedradas, se entiende que fue fundada 

sobre un tambo inca y uno de los posibles significados de su nombre es "Llacta 

cunani", que significa "les doy hogar". Latacunga fue parte de la historia libertaria, 

pues apoyó la gesta guayaquileña del 9 de octubre de 1820. Fue un punto de 

descanso de los próceres que iban de Quito a Guayaquil. (viajandox, 2018) 

 Hay tres revistas que han enfocado su atención en la provincia de Cotopaxi 

para exponer su historia y gastronomía, las revistas cuentan con un mayor porcentaje 

de fotografías, imágenes, figuras, y un porcentaje de información escrita, con 

alrededor de 15 a 20 paginas sin contar la portada, estas revistas son, Xona.ec que 

publicó un artículo de las fiestas populares de la provincia las cuales se realizan en 
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Latacunga, la revista Chulla Vida la cual publico la gastronomía típica del lugar, la 

revista Generación 21 la cual años tras año le brinda un espacio a la fiesta popular de 

la mama negra. (UTC Ciencias, 2018) 

01.01.03 Micro 

En la parroquia de Poaló, cantón Latacunga no se ha registrado ninguna 

revista que resalte sus atractivos turísticos o busque promocionarlos como tal, la 

parroquia cuenta con foto libros no expuestos y folletos informativos.  

El fin del proyecto es promocionar a la parroquia Poaló, destacando sus 

atractivos, enfocando en promocionar la hacienda Tilipulo ya que no cuenta con 

publicidad ni estrategias, el diseño de la revista ofrecerá información acerca de, 

historia, gastronomía, atractivos de la parroquia, costumbres y tradiciones, de esta 

manera el turista podrá informarse de manera adecuada antes de visitar el lugar.  

1.02 Justificación 

La parroquia tiene como superficie 81 km2, con un clima que varía de 9 a 18°C, 

aunque su temperatura varía dependiendo de los meses, esta parroquia se dedica a la 

ganadería, agricultura, forestación y microempresas, su vestimenta varia en la 

actualidad, aun que aun usan sombreros y ponchos de lana de oveja de color rojo, 

usan pantalones y camisas de distintos colores con zapatillas deportivas, Poaló 

formaba parte de las grandes haciendas de la sierra centro, misma que después dio 

origen a pequeñas haciendas que en la actualidad son usadas para la actividad 

agrícola, en la parroquia encontramos la iglesia y casa de la hacienda Tilipulo lugar 

que sirvió como descanso y aprovisionamiento para las tropas libertarias.  



7 
 
 
 

DISEÑO DE UNA REVISTA TURISTICA PROMOCIONAL, DE LA PARROQUIA POALÓ, 

CANTÓN LATACUNGA, PROVINCIA DE COTOPAXI, CON EL OBJETIVO DE DAR A 

CONOCER LA CULTURA Y TRADICION DEL LUGAR. 

El problema que existe en la parroquia Poaló, es la escasa publicidad de los 

distintos atractivos de la zona, ya que no hay información general de la historia, 

gastronomía, costumbres y tradiciones, atractivos del lugar, es por esto que los 

turistas que visitan el lugar no tienen mayor conocimiento de lo que la parroquia les 

puede ofrecer. 

Con estos antecedentes se ve la necesidad de diseñar una revista turística 

promocional de la parroquia Poaló, con el objetivo de dar a conocer la historia, 

gastronomía, atractivos de la parroquia, costumbres y tradiciones, ya que el GAD del 

lugar busca potencializar este lugar.  

Esta investigación beneficiará directamente a la parroquia Poaló, y a la hacienda 

Tilipulo, ya que se busca potencializar la zona, sin embargo esto también 

incrementará la economía ya que por medio de la revista el lugar se va a dar a 

conocer, mientras mayor visita de turistas mayores serán los ingresos a los negocios 

del sector. 

1.03 Definición del problema   

     La definición de problema consiste en estructurar de una manera más formal la 

idea de la investigación esto depende de cuan familiarizado está el investigador con 

el tema a tratar, ya que un problema correctamente planteado nos llevara a un 

problema automáticamente resulto, es decir, mientras más clara sea la idea 

tendremos más posibilidades de obtener una solución inmediata, el problema de la 

investigación es el detonante de cualquier indagación es lo que nos lleva a realizar 

una investigación científica por lo cual decimos que no hay investigación sin 
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problema el mismo que es el que se busca averiguar y darle una solución. 

(Hernández, 2007, pág. 8)   

1.03.01 ¿Qué es una Matriz? 

La matriz T es una herramienta para facilitar el proceso de conceptualización, 

diseño, ejecución y evaluación de proyectos cuyo propósito es brindar la estructura 

al proceso de planificación y comunicar información esencial relativa al proyecto. Es 

una planilla que contiene el resumen del proyecto la misma que tendrá cuatro filas y 

cuatro columnas la misma que contendrá las celdas necesarias y las hojas necesarias 

para el resumen de la investigación. Se modifica y mejora repetidas durante la 

ejecución del proyecto. (BANCO MUNDIAL, 2014) 

Tabla 1: Escalas                        

1 Bajo 

2 Medio bajo 

3 Medio 

4 Medio alto 

5 Alto 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

Análisis: En esta tabla se detallan las escalas que se utilizarán, la cual 1 

representa bajo, 2 medio bajo, 3 medio, 4 medio alto y 5 representa alto para calificar 

el cuadro de la matriz T. 
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Tabla 2: Matriz de Análisis T 

Problema Agravado Problema Central Problema Resuelto 

Desconocimientos de los 

atractivos. 

Limitada publicidad de los 

distintos atractivos de la zona, 

ya que no hay información 

general de la gastronomía, 

cultura, tradiciones e historia. 

Potenciar y promocionar los 

atractivos mediante una 

revista de promoción turística. 

Fuerzas Impulsadoras I P. C. I P. C. Fuerzas Bloqueadoras 

Contar con la colaboración 

del GAD parroquial de Poalo. 

 

2 

 

4 

 

4 

 

2 

Desinterés del GAD 

parroquial de Poalo.  

Incentivar el turismo en la 

parroquia a través de la 

revista de promoción turística. 

 

2 

 

5 

 

3 

 

1 

La revista de promoción 

turística no tenga la aceptación 

esperada. 

Incentivar el interés por parte 

de los habitantes del cantón.   

 

3 

 

5 

 

5 

 

3 

Insuficiente interés de los 

habitantes del Cantón.   

Investigar y recopilar la 

información necesaria sobre la 

historia, costumbres y 

tradiciones del lugar. 

 

 

1 

 

 

3 

 

 

3 

 

 

2 

Inexistencia de información 

sobre historia, costumbres y 

tradiciones del lugar. 

Fomentar el mantenimiento y 

conservación de los atractivos. 

 

2 

 

4 

 

4 

 

2 

 

Deterioro de los atractivos 

turísticos.  

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

Análisis: En la matriz elaborada vamos a ver las fuerzas impulsadoras que le dan 

una solución efectiva al problema central y de la misma manera las fuerzas 

bloqueadores que son situaciones que agravan el problema, siendo evaluadas en 

intensidad y potencial de cambio en el centro del análisis podemos ver: Limitada  

publicidad de los distintos atractivos de la zona, ya que no hay información general 

de la gastronomía, cultura, tradiciones e historia, este es nuestro problema central, de 

esto nace un problema agravado el cual sería el desconocimiento de los atractivos, 

con la investigación se busca tener el problema resuelto el cual seria, potenciar y 

promocionar los atractivos mediante una revista de promoción turística. 

Entre las fuerzas impulsadoras mencionamos, contar con la  colaboración del 

GAD parroquial de Poaló que tiene una intensidad de 2 el cual busca un potencial de 
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cambio de 4,  como fuerza bloqueadora que es el desinterés del GAD parroquial de 

Poaló, la cual cuenta con una intensidad de 4 y un potencial de cambio de 2. 

Como fuerza impulsadora tenemos el incentivar el turismo en la parroquia a 

través de la revista de promoción turística, con una intensidad de 2, un potencial de 

cambio de 5, su fuerza bloqueadora es que la revista de promoción turística no tenga 

la aceptación esperada misma que tiene una intensidad de 1 y busca un potencial de 

cambio de 3.  

Otra fuerza impulsadora mencionada es, el interés por parte de los habitantes del 

cantón con una intensidad de 3 la misma que busca un potencial de cambio de 5, esta 

cuenta con una fuerza bloqueadora que es el insuficiente interés de los habitantes del 

cantón la cual cuenta con una intensidad de 5 y un potencial de cambio de 3.  

La fuerza impulsadora es el investigar y recopilar la información necesaria sobre 

la historia, costumbres y tradiciones del lugar la cual tiene una intensidad de 1 y 

busca un potencial de cambio de 3, como fuerza bloqueadora tenemos la inexistencia 

de información sobre historia, costumbres y tradiciones del lugar la cual tiene una 

intensidad de 3 y un potencial de cambio de 2. 

El fomentar el mantenimiento y conservación de los atractivos es otra fuerza 

impulsadora la misma que tiene como intensidad una calificación de 2 y un potencial 

de cambio de 4, con una fuerza bloqueadora que es el deterioro de los atractivos 

turísticos con una intensidad de 4 y un potencial de cambio de 2. 
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CAPÍTULO II 

2.00 Análisis de involucrados 

2.01 Mapeo de involucrados  

 

 

 
Figura 1: Mapeo de involucrados  

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

     Análisis: Aquí se encuentran las entidades y personas involucradas en la 

realización de la investigación, ya sea de manera directo o indirecta. 

     Los involucrados directos serán los que intervengan de mayor manera en la 

investigación, los involucrados directos serán: 

Involucrados 
Directos 

GAD de Poalo  
Comunidad de 

Poalo 

Propietarios de 
la hacienda 

Tilipulo

Empleados de la 
hacienda

Investigador

Ministerio de 
turismo 

Agencia de 
viajes 

Sistema Hotelero 
y restaurantes 

Involucrados 
Indirectos

Transportistas Turistas 

Limitada publicidad del atractivo de la zona, ya que no hay información general de la 

gastronomía, cultura, tradiciones e historia. 
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 GAD de Poalo: la revista será de mucha ayuda ya que el GAD busca 

potencializar los lugares de la zona. 

 Comunidad de Poalo: quienes ayudaran a la difusión de la revista. 

 Propietarios de la hacienda Tilipulo: ya que es el principal atractivo a 

destacar. 

 Empleados de la hacienda: por ser los encargados de mantener este atractivo. 

 Investigador: encargado de desarrollar toda la investigación. 

Como involucrados indirectos: 

 Ministerio de turismo. 

 Agencias de viajes. 

 Sistema hotelero y restaurants. 

 Trasportistas.  

 Turistas. 

Tabla 3: Mapeo de involucrados  

Beneficiarios Directos Indirectos % 

GAD de Poalo X  10% 

Comunidad de Poalo  X  15% 

Propietarios de la hacienda Tilipulo X  10% 

Empleados de la hacienda X  10% 

Investigador  X  25% 

Ministerio de turismo  X 10% 

Agencias de viajes   X 5% 

Sistema hotelero y restaurantes  X 5% 

Transportistas   X 5% 

turistas  X 5% 

Total   100% 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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     Análisis: En esta tabla se realizó una lista con los involucrados directos e 

indirectos, los cuales están marcados con una (X), la cual define a que grupo 

pertenecen ya sea directo o indirecto, se le ha dado un porcentaje a cada uno de estos 

dependiendo de cómo se involucren en el desarrollo de la investigación hasta llegar 

al 100%, los datos fueron los siguientes para los involucrados directos, GAD de 

Poaló con el 10%, comunidad de Poaló con el 15%, Propietarios de la hacienda 

Tilipulo 10%, empleados de la hacienda con el 10%, por último el investigador con 

el 25%. 

     Los involucrados indirectos reflejaron los siguientes porcentajes, ministerios de 

turismo con el 10%, agencias de viajes 5%, sistema hotelero y restaurantes 5%, 

transportistas 5%, y los turistas con el 5%, dando un total de 100%. 

2.02 Matriz de análisis de involucrados  

Tabla 4: Matriz de análisis de involucrados  

Actores 

Involucrado

s 

Interés sobre 

el problema 

central 

Problem

as 

percibid

os 

Mandatos Interés 

sobre el 

proyecto 

Conflictos 

potenciales  

GAD de 

Poaló  

Promocionar  

sus atractivos  

Deterioro 

de los 

atractivos  

Art. 224, 234 y 

235 de la 

constitución. 

organización 

territorial y 

descentralización   

Apoyo  para 

realizar la 

revista de 

promoción 

turística  

Bajos recursos 

económicos 

para la 

realización del 

proyecto  

Comunidad 

de Poaló  

Conocer 

realmente la 

historia de los 

atractivos  

No están 

correcta

mente 

informad

os sobre 

los 

atractivos  

Art. 3 de la Ley 

de Turismo CTC. 

Incrementar 

ingresos 

económicos  

No apoyen a la 

difusión de la 

revista  

Propietarios 

de la 

hacienda 

Tilipulo  

Dar a conocer 

la hacienda 

para generar 

mayores 

ingresos   

No 

realizar 

ningún 

tipo de 

promoció

n  

 Art.12 de la Ley 

de Turismo. 

Aportar con 

toda la 

información 

necesaria  

Desinterés en 

la elaboración 

de la revista 

Empleados 

de la 

hacienda  

Conservar el 

atractivo 

turístico y 

Limitado 

comprom

iso de 

Art.124.- del 

reglamento 

general de 

Afluencia de 

turistas  

Deterioro del 

atractivo y lo 

que lo 
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mantenerlo en 

perfecto 

estado  

parte de 

los 

empleado

s y 

propietari

os  

turismo conforma  

Investigado

r  

Realizar una 

revista de 

promoción 

turística para 

potencializar 

el atractivo de 

la parroquia  

Descono

cimiento 

de los 

atractivos 

que 

posee la 

parroquia  

Ley de turismo 

art.13 

Promover a 

que la 

revista sea 

de interés  

No levantar  

información 

pertinente para 

la 

investigación 

de manera 

correcta y 

adecuada 

Ministerio 

de turismo  

Generar 

nuevos 

destinos 

turísticos  

Escasa  

promoció

n de la 

parroquia 

de Poaló 

Art. 4.- de la ley 

de turismo 

Énfasis en la 

creación de 

la revista  

Desinterés por 

parte de los 

turistas  

Agencia de 

viajes  

Impulsar a 

realizar 

paquetes 

turísticos al 

cantón 

Latacunga y a 

la parroquia 

Poaló 

Que no 

haya 

interés en 

la 

realizació

n de la 

promoció

n de 

Poaló 

Art. 4 de la ley 

federal de 

turismo, 

reglamentos de 

agencias de 

viajes. 

 Crear un 

paquete 

donde 

incluya los 

lugares 

turísticos de 

la Parroquia  

Desinterés de 

ofertar   como 

destino de 

visita los 

atractivos de 

la parroquia 

Sistema 

hotelero y 

restaurante

s  

Incrementar 

sus ingresos 

económicos 

Escasa 

afluencia 

turística  

Art. 8 de la Ley 

de Turismo.  

Promocionar 

sus servicios 

y generar 

mejores 

ingresos    

La afluencia 

turística sea 

menor a lo 

esperado  

Transportis

tas   

Aumentar los 

ingresos 

económicos a 

sus respectivas 

cooperativas  

Escasa  

demanda 

de 

turistas  

Art. 1.-  Ley de 

transporte 

terrestre  

Aumentar 

sus ingresos  

Escasas 

unidades de 

transporte en 

buen estado 

 

Turistas  No conocen 

los lugares 

turísticos de la 

parroquia   

Informac

ión 

errónea 

del lugar 

y su 

historia, 

la falta 

de 

promoció

n. 

Art. 45.-  del 

reglamento 

general de 

turismo  

 

Conocer el 

lugar antes 

de visitarlo  

El proyecto no 

sea acogido de 

buena manera 

por los turistas  

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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     Análisis: En esta matriz de análisis de involucrados se registra todos los actores 

involucrados en este caso todos los involucrados directos e indirectos de la tabla N° 

3, los actores involucrados: Como primer involucrado está el GAD parroquial de 

Poaló, el interés por el problema central es promocionar sus atractivos, el problema 

percibido es el deterioro de los atractivos, según el Art. 224.- El territorio del 

Ecuador es indivisible. Para la administración del Estado y la representación política 

existirán provincias, cantones y parroquias. Habrá circunscripciones territoriales 

indígenas y afro ecuatorianas que serán establecidas por la ley. Art. 234.- Cada 

cantón constituirá un municipio. Su gobierno estará a cargo del concejo municipal, 

cuyos miembros serán elegidos por votación popular. Los deberes y atribuciones del 

concejo municipal y el número de sus integrantes estarán determinados en la ley. El 

alcalde será el máximo personero del concejo municipal, que lo presidirá con voto 

dirimente. Será elegido por votación popular y desempeñará sus funciones durante 

cuatro años. Sus atribuciones y deberes constarán en la ley. El concejo municipal, 

además de las competencias que le asigne la ley, podrá planificar, organizar y regular 

el tránsito y transporte terrestre, en forma directa, por concesión, autorización u otras 

formas de contratación administrativa, de acuerdo con las necesidades de la 

comunidad. Art. 235.- En cada parroquia rural habrá una junta parroquial de elección 

popular. Su integración y atribuciones se determinarán en la ley. Su presidente será 

el principal personero y tendrá las responsabilidades y competencias que señale la 

ley, el interés sobre el proyecto es el apoyo para realizar la revista de promoción 

turística, y el conflicto potencial son los bajos recursos económicos para la 

realización del proyecto. 



16 
 
 
 

DISEÑO DE UNA REVISTA TURISTICA PROMOCIONAL, DE LA PARROQUIA POALÓ, 

CANTÓN LATACUNGA, PROVINCIA DE COTOPAXI, CON EL OBJETIVO DE DAR A 

CONOCER LA CULTURA Y TRADICION DEL LUGAR. 

     El segundo involucrado es la comunidad de Poaló, el interés por el problema 

central es conocer realmente la historia de los atractivos, el problema percibido es 

que no están correctamente informados sobre los atractivos, según  la ley de turismo 

literal E del Art. 3 establece como uno de los principios de la actividad turística: "La 

iniciativa y participación comunitaria indígena, campesina, montubia o afro 

ecuatoriana, con su cultura y tradiciones preservando su identidad, protegiendo su 

ecosistema y participando en la prestación de servicios turísticos, en los términos 

previstos en esta ley y sus reglamentos", el interés sobre el proyecto es incrementar 

los ingresos económicos, el conflicto potencias es que no apoyen a la difusión de la 

revista. 

    El tercer involucrado serán los propietarios de la hacienda Tilupulo, el interés por 

el problema central dar a conocer la hacienda para generar mayores ingresos, el 

problema percibido es no realizar ningún tipo de promoción, según la ley de turismo 

Art.12 cuando las comunidades locales organizadas y capacitadas deseen prestar 

servicios turísticos, recibirán del Ministerio de Turismo o sus delegados, en igualdad 

de condiciones todas las facilidades necesarias para el desarrollo de estas 

actividades, las que no tendrán exclusividad de operación en el lugar en el que 

presten sus servicios y se sujetarán a lo dispuesto en ésta Ley y a los reglamentos 

respectivos,  el interés sobre el proyecto es el aportar con toda la información 

necesaria, el conflicto potencial es el desinterés en la elaboración de la revista. 

     El cuarto involucrado son los empleados de la hacienda, el interés sobre el 

problema central es el conservar el atractivo turístico y mantenerlo en perfecto 

estado, el problema percibido es el limitado compromiso de parte de los empleados y 
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propietarios, según el reglamento general de turismo  Art.124.- declara derechos de 

los guías  

     a) Ejercer sus actividades en las agencias de viajes, operadoras, prestadores de 

servicios, así como en cualquier institución pública o privada, nacional o extranjera, 

que requiera de sus servicios.  

     b) Recibir las remuneraciones legales contractuales determinadas para los 

servicios prestados, y ser cancelados sus haberes, inmediatamente luego de haber 

prestado y finalizado sus servicios. 

     c) Recibir de las agencias de viajes, operadores y prestadores de servicios 

turísticos las garantías necesarias para ejercer su actividad profesional. 

     d) Recibir capacitación profesional permanente, por parte del Ministerio de 

Turismo y del respectivo colegio profesional. 

     e) Hacer uso de los beneficios que determina la Ley Especial de Desarrollo 

Turístico.  

f) Exigir el cumplimiento de las disposiciones establecidas en la Ley Especial de 

Desarrollo Turístico y en sus normas reglamentarias, el interés sobre el proyecto es 

la afluencia de turistas, el conflicto potencial seria el deterioro del atractivo y lo que 

conforma.  

     El quinto involucrado es el investigador, el interés sobre el problema central es el 

realizar una revista de promoción turística para potencializar los atractivos de la 

parroquia, el problema percibido es el desconocimiento de los atractivos que posee la 

parroquia, según la ley de turismo Art.13.- No son objeto de ejercicio a través de la 



18 
 
 
 

DISEÑO DE UNA REVISTA TURISTICA PROMOCIONAL, DE LA PARROQUIA POALÓ, 

CANTÓN LATACUNGA, PROVINCIA DE COTOPAXI, CON EL OBJETIVO DE DAR A 

CONOCER LA CULTURA Y TRADICION DEL LUGAR. 

iniciativa privada las potestades de expedición de normas jurídicas secundarias, 

normas técnicas y de ser del caso normas de calidad y el otorgamiento de derechos, 

la expedición de autorizaciones administrativas en general y la potestad 

sancionadora. No es objeto de ejercicio a través de la descentralización ni 

desconcentración la expedición de normas jurídicas y de calidad, potestad privativa 

del Ministerio de Turismo el que la ejercerá a nivel nacional. Las normas que se 

expidan contrariando esta disposición no tendrán ninguna eficacia y el Ministerio de 

Turismo estará obligado a arbitrar las medidas que sean menester para que se 

disponga la pérdida de su vigor. Las potestades descentralizarles, las condiciones y 

procedimientos son aquellas establecidas en este reglamento, el interés sobre el 

proyecto es promover a que la revista sea de interés, el conflicto potencial es no 

levantar la información pertinente para la investigación de manera correcta y 

adecuada. 

     El sexto involucrado es el Ministerio de Turismo el cual tiene como interés sobre 

el problema central el generar nuevos destinos turísticos, el problema percibido es la 

escasa promoción de la parroquia Poaló, según la ley de turismo el Art.4.- Comité de 

Gestión de Calidad de Servicio y el Desarrollo Institucional.- El Ministerio de 

Turismo mantendrá el Comité de Gestión, mismo que estará conformado por el 

Ministro o su delegado, quien lo presidirá, los Viceministros o su delegado, 

Subsecretarios o su delegado, los Coordinadores Generales y Zonales y los 

Directores Técnicos de Área, el interés sobre el proyecto es el énfasis en la creación 

de la revista, el conflicto potencial es el desinterés por parte de los turistas. 
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     El séptimo involucrado son las agencias de viajes mismas que tiene un interés 

sobre el problema central que es el impulsar a realizar paquetes turísticos al cantón 

Latacunga y esto lleve a que la parroquia Poaló sea visitada, el problema percibido 

es que no haya interés en la realización de la promoción de Poaló, según la ley 

federal de turismo Art. 4, el reglamento de las agencias de viaje, podrán establecer 

sub-agencias, las que llevarán a cabo las mismas actividades de aquéllas, por lo que 

les son aplicables las disposiciones contenidas en el presente reglamento, el interés 

sobre el proyecto es el crear un paquete donde incluya los lugares turísticos de la 

parroquia, el conflicto potencial a esto es el desinterés de ofertar como destino de 

visita los atractivos de la parroquia.  

     El octavo involucrado es el sistema hotelero y restaurantes su interés sobre el 

problema central es incrementar sus ingresos económicos, el problema percibido es 

la escasa afluencia turística, según la ley de turismo Art. 8.- para el ejercicio de 

actividades turísticas se requiere obtener el registro de turismo y la licencia anual de 

funcionamiento, que acredite idoneidad del servicio que ofrece y se sujeten a las 

normas técnicas y de calidad vigentes. El interés sobre el proyecto es promocionar 

sus servicios y generar mejores ingresos el conflicto potencial es que la afluencia 

turística sea menor a lo esperado. 

     El noveno involucrado son los transportistas, el interés en el problema central es 

aumentar los ingresos económicos para sus respectivas cooperativas, el problema 

percibido es la escasa afluencia de turistas, según la ley de trasporte terrestre Art. 1.- 

El presente Reglamento establece las normas de aplicación a las que están sujetos los 

conductores, peatones, pasajeros y operadoras de transporte, así como las 
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regulaciones para los automotores y vehículos de tracción humana, animal y 

mecánica que circulen, transiten o utilicen las carreteras y vías públicas o aquellas 

privadas abiertas al tránsito y transporte terrestre en el país, el interés sobre el 

proyecto es el aumentar sus ingresos, el conflicto potencial es escasas unidades de 

transporte en buen estado. 

     El décimo involucrado son los turistas, el interés en el problema central es que no 

conocen los lugares turísticos de la parroquia, el problema percibido es la 

información errónea del lugar y su historia, la falta de promoción de los mismos, 

según la ley de turismo Art. 45.- Quien puede ejercer actividades turísticas, el 

ejercicio de actividades turísticas podrá ser realizada por cualquier persona natural o 

jurídica, sean comercial o comunitaria que, cumplidos los requisitos establecidos en 

la ley y demás normas aplicables y que no se encuentren, en las prohibiciones 

expresas señaladas en la ley y este reglamento, se dediquen a la prestación 

remunerada de modo habitual de las actividades turísticas, el interés sobre el 

proyecto es el conocer el lugar antes de visitarlo, el conflicto potencial es que el 

proyecto no sea acogido de buena manera por los turistas. 
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CAPÍTULO III 

3.00 Problemas y Objetivos  

3.01 Árbol de problemas  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 2: Árbol de problemas  

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

     Análisis: El árbol de problemas indica las causas y los efectos, la limitada 

promoción turística de la parroquia Poaló del cantón Latacunga provincia de 

Cotopaxi. 

     La primera causa es el desinterés del GAD de Poaló el efecto de este es el diseño 

de la revista no viable, la segunda causa es el insuficiente apoyo de los habitantes del 

cantón que tiene por efecto a escasez de turistas, la tercera causa es la inexistencia de 

Efectos 

Causas 

Desconocimien

to del lugar 

 

Limitada promoción turística de la parroquia Poaló del cantón Latacunga en 

la provincia de Cotopaxi. 

Diseño de la 

revista no 

viable  

Escasez de 

turistas  

 

Deterioro de los 

atractivos  

 

Desinterés del 

GAD de Poaló  

Insuficiente 

apoyo de los 

habitantes del 

cantón 

Inexistencia de 

información 

sobre historia, 

costumbres y 

tradiciones del 

lugar. 

Escaso 

mantenimiento 

de los 

atractivos  
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información sobre historias costumbres y tradiciones del lugar el efecto de esto es el 

desconocimiento del lugar, la cuarta causa es el escaso mantenimiento de los 

atractivos y el efecto de este es el deterioro de los mismos.  

3.02 Árbol de objetivos  

   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

Figura 3: Árbol de objetivos  

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

        

     Análisis: En la figura se muestra los objetivos con los resultados que conlleva 

cada uno, dando fines positivos a nivel social, económico y ambiental; por medio del 

incremento de la afluencia de visitantes. 

     El primer fin es el diseño de la revista viable cuyo medio es conseguir el apoyo 

del GAD, el siguiente fin es la afluencia de turistas y su medio es la colaboración y 

apoyo por parte de los habitantes del cantón, otro de los fines es la información 

respectiva para el conocimiento del lugar su medio es recopilar información de 

historia, costumbres y tradiciones del lugar, un fin más es el conservar los atractivos 

en buen estado que tiene por medio fomentar el mantenimiento de los atractivos. 

Diseñar una revista promocional turística de la parroquia Poaló del 

cantón Latacunga en la provincia de Cotopaxi 

 

Diseño de la 

revista viable 
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respectiva 

para conocer 

el lugar  

Conservar 
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en buen 
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apoyo del 

GAD  
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y apoyo por 

parte de los 

habitantes del 

cantón 

Recopilar 

información 

sobre historia, 

costumbres y 
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lugar. 

Fomentar el 

mantenimient

o de los 

atractivos  

Medios  

Fines  
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CAPÍTULO IV 

4.00 Análisis de alternativas  

     Finalizando el árbol de objetivos se tiene de una manera clara lo que se desea 

alcanzar con el proyecto, de igual manera se presentan muchas inquietudes, por ese 

motivo se continuará realizando el análisis de alternativas dando el valor a cada uno 

de los fines en diversos aspectos, con el objetivo de que la investigación realizada 

sea un proyecto que brinde todas las condiciones y resultados necesarios. 

4.01 Matriz de análisis de alternativas 

Tabla 5: Categorías   

1 – 5  Bajo 

6 – 11  Medio bajo 

12 – 17  Medio alto 

18 – … Alto 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

     Análisis: La tabla realizada muestra detalladamente las escalas de análisis de 

alternativas, representando de 1 – 5 un nivel bajo, de 6- 11 medio bajo, de 12 – 17 

medio alto y de 18 –? Alto. Para tener un resultado positivo en la factibilidad y 

aplicación los resultados deben tener un valor igual o mayor a 12. 
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Tabla 6: Tabla de objeivos 

Objetivos Impact

o sobre 

el 

proyect

o 

Factibil

idad 

técnica 

Factibilida

d 

financiera 

Factibilid

ad social 

Factibilid

ad 

política 

Total Cate

goría  

Conseguir el 

interés del GAD 

 

6 

 

5 

 

3 

 

2 

 

2 

 

18 

Medi

o 

Alto 

Colaboración y 

apoyo por parte 

de los habitantes 

del lugar  

 

5 

 

3 

 

1 

 

4 

 

2 

 

15 

 

Medi

o 

Alto 

Recopilar 

información 

sobre historia 

costumbres y 

tradiciones del 

lugar   

 

5 

 

4 

 

2 

 

2 

 

4 

 

17 

 

Medi

o 

Alto 

Fomentar el 

mantenimiento 

de los atractivos  

 

5 

 

3 

 

2 

 

3 

 

4 

 

17 

Medi

o 

Alto 

Diseño de una 

revista 

turística 

promocional de 

la parroquia 

Poaló 

 

4 

 

2 

 

2 

 

2 

 

3 

 

13 

 

Medi

o 

Alto 

Total  25 17 10 13 15 80  

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

     Análisis: la tabla realizada se muestra un análisis de los objetivos planteados en 

el proyecto, se concede una categoría a cada uno asociando y analizando con los 

aspectos técnicos, financieros, sociales y políticos. 

     Los objetivos está el conseguir el interés del GAD, el impacto sobre el proyecto 

es de 6, la factibilidad técnica de 5, la factibilidad financiera 3, en la factibilidad 

social tenemos 2, mientras que en la factibilidad política tenemos un 2, dando un 

total de 18 en cual está en la categoría “Medio Alto” 

     El segundo objetivo es la colaboración y apoyo por parte de los habitantes del 

lugar, mismo que tiene un impacto sobre el proyecto de 5, la factibilidad técnica 3, 

factibilidad financiera con 1, en la factibilidad social tenemos un 4, y en la 
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factibilidad política 2, dando un total de 15 mismo que está en la categoría “Medio 

Alto”.  

     Recopilar información sobre historia costumbres y tradiciones del lugar es otro de 

nuestros objetivos, el cual tiene un impacto sobre el proyecto de 5, la factibilidad 

técnica de 4, factibilidad financiera 2, en la factibilidad social con 2, mientras que en 

la factibilidad política contamos con 4, con un total de 17, en la categoría “Medio 

Alto”. 

     Otro objetivo es el fomentar el mantenimiento de los atractivos mismo que tiene 

un impacto sobre el proyecto de 5, como factibilidad técnica tenemos 3, la 

factibilidad financiera con 2, en la factibilidad social encontramos un 3, y en la 

factibilidad política tenemos 4, dando un total de 17 en la categoría “Medio Alto”. 

     Finalmente el diseñar una revista de promoción turística de la parroquia Poaló 

misma que tiene un impacto sobre el proyecto de 4, su factibilidad técnica de 2, la 

factibilidad financiera de 2, en la factibilidad social con 2, mientras que en la 

factibilidad política tenemos un 3, dando como total 13 y está en la categoría “Medio 

Alto”. 

     Se puede observar que las categorías varían de la más alta a la más baja, sin 

embargo, los resultados son positivos, obteniendo un resultado total en el impacto 

sobre el proyecto de 25, en la factibilidad técnica tenemos un total de 17, la 

factibilidad financiera nos da un resultado total de 10, mientras que en la factibilidad 

social tenemos un total 13, finalmente en la factibilidad política tenemos 15 como 

resultado dando un total de 80, por lo que se demuestra que el proyecto de la revista 

de promoción turística es viable.     
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4.02 Matriz de análisis de impacto de objetivos  

Tabla 7: Matriz de análisis de impactos de objetivos  

Objetivos  

 

Factibilid

ad de 

lograrse 

Alto – 

Medio – 

Bajo 

(4 – 2 – 1) 

Impacto en 

género 

Alto – Medio 

– Bajo 

(4–2–1) 

Impacto 

ambiental 

Alto – Medio – 

Bajo 

(4 – 2 – 1) 

Relevancia 

Alto – Medio 

– Bajo 

(4 – 2 – 1) 

Sostenibili

dad Alto – 

Medio – 

Bajo 

(4 – 2 – 1) 

Total 

Conseguir 

el interés 

del GAD 

Beneficios 

Mayores 

que la 

inversión 

(4) 

Inclusión 

Social en 

todos los 

géneros  

(4) 

Preservación 

ambiental en 

los atractivos y 

senderos 

provocados  

por el turismo 

(4) 

Mayores 

ingresos 

económicos 

para los 

pobladores 

(4) 

Implementa

r técnicas 

de 

conservació

n  

(4) 

 

 

 

22 – 

32 

Bajo 

Colaborac

ión y 

apoyo por 

parte de 

los 

habitantes 

del lugar 

 

Empodera

miento de 

las 

actividade

s turísticas 

por parte 

de la 

Comunida

d (4) 

Instrucción 

turística de 

los habitantes 

(4) 

Capacitación 

sobre el 

turismo en 

atractivos 

naturales 

mediante las 

5R (4) 

Mayor 

cuidado en 

las acciones 

provocadas 

por el 

turismo (4) 

Fomentar a 

la 

participació

n de las 

personas de 

la parroquia  

(4)  

 

33 – 

44 

Medi

o 

Bajo 

Recopilar 

informaci

ón sobre 

historia 

costumbre

s y 

tradicione

s del lugar   

Esto 

servirá de 

contenido 

para la 

revista la 

misma 

que dará 

la 

informaci

ón 

pertinente 

(4) 

Participación 

de personas 

colmadas de 

información 

sin excepción 

de género  

(4) 

La utilización 

de papel 

biodegradable 

(4) 

Disposición 

absoluta de 

todo lo 

necesario 

para la 

protección de 

los atractivos 

(4) 

Las 

personas 

afectadas 

directament

e 

incrementar

an sus 

ingresos  

(4) 

 

 

45 – 

66 

Medi

o Alto 

Fomentar 

el 

mantenimi

ento de los 

atractivos 

Conservac

ión, 

Mantenim

iento, 

factibilida

d 

ambiental 

(4) 

Promover 

información 

turística para 

todo tipo de 

géneros (4)  

Conservar 

espacios verdes 

en los distintos 

accesos a los 

atractivos (4) 

Fácil acceso 

a los 

atractivos del 

lugar (4) 

Fortalecer 

la unión en 

la 

comunidad  

(4) 

 

 

67 –? 

Alto 

 

 

Diseñar 

una 

revista 

promocion

al turística 

de la 

parroquia 

Poaló 

20 20 18 20 20 98 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Análisis:  

     La factibilidad de lograrse el objetivo es obtener los beneficios mayores que la 

inversión, empoderamiento de las actividades turísticas por parte de la comunidad, 

utilizar información levantada dando el uso correcto para el contenido de la revista, 

conservación mantenimiento factibilidad ambiental, promocionar la hacienda 

Tilipulo de la parroquia Poaló. 

     El impacto en género al conseguir el objetivo es la inclusión social en todos los 

géneros, instrucción turística de los habitantes, participación de personas colmadas 

de información sin excepción de género, promover información turística para todo 

tipo de géneros,  participación de los pobladores y trabajadores de la hacienda de 

todo género. 

     El impacto ambiental al conseguir el objetivo es  la preservación ambiental en los 

atractivos y senderos provocados por el turismo, capacitación sobre el turismo en 

atractivos naturales mediante las 5R, adquirir conocimientos para el cuidado 

adecuando de cada atractivo, conservar espacios verdes en los distintos accesos a los 

atractivos, la utilización de papel biodegradable.  

     La relevancia al conseguir el objetivo son los mayores ingresos económicos para 

los pobladores, mayor cuidado en las acciones provocadas por el turismo, 

disposición absoluta de todo lo necesario para la protección de los atractivos, fácil 

acceso a los atractivos del lugar, conseguir afluencia de turistas. 

     La sostenibilidad al conseguir el objetivo es, implementar técnicas de 

conservación, fomentar a la participación de las personas de la parroquia, Las 

personas afectadas directamente incrementaran sus ingresos, fortalecer la unión en la 

comunidad. 
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Aumentar la afluencia de visitantes en la parroquia

Diseñar una revista de promocion turistica de la parroquia 
Poaló para dar a conocer la cultura y tradicion del lugar.

Estudio técnico

- Levantamiento de 
información

- Visitar el lugar

- Reunión con los 
propietarios de la 
hacienda Tilipulo 

-AVAL

Investigación de 
mercados 

- Diseño de 
encuestas

- Aplicación de  
encuestas

- Tabular 
información

Aplicación de la 
propuesta

- Elaborar el diseño 
de la revista

-Elaborar la revista

4.03 Diagramas de estratégias 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 4: Diagrama de estrategias  

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 
Análisis: en la figura realizada se muestra las estrategias que están 

distribuidas en cuatro niveles, comenzando con las actividades en la parte 

inferior pertenecientes a los componentes, las actividades se debe procurar 

realizar en un corto plazo de tiempo, entre las cuales se tiene las pertenecientes al 

componente de estudio técnico que son levantamiento de información, visitas al 

lugar, reunión con los propietarios de la hacienda y el AVAL; pertenecientes a la 

Propósito 

Finalidad 

Componente

s 
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investigación de mercados tenemos el diseño de encuestas, aplicación de 

encuestas y tabulación de la información; pertenecientes a la aplicación de la 

propuesta, elaborar el diseño de la revista, elaborar la revista.  

Los componentes y sus actividades son de gran importancia para el propósito 

del proyecto el cual es promocionar información turística adecuada sobre el 

atractivos que posee la parroquia enfocando el estudio en la hacienda Tilipulo, 

para que posteriormente pueda ser aplicada por las autoridades del GAD 

Parroquial, con la finalidad de que se aumente la afluencia de visitantes a la 

parroquia, volviéndose unos de los destinos elegidos por turistas nacionales y 

extranjeros al igual que los visitantes participen en el desarrollo turístico 

incrementando sus ingresos y mejorando cada vez sus servicios ofrecidos a los 

visitantes. 

4.04 Matriz de Marco lógico  

 Tabla 8: Marco lógico  

Objetivo Indicador

es 

Medios de 

verificación 

Supuestos 

Finalidad  

 

Aumentar la afluencia de 

visitantes en la parroquia 

Mejorami

ento de 

los 

servicios 

turísticos 

de la 

parroquia  

 Encuestas 

 Estadísticas 

 Registro de 

visitas  

 

entrevistar a los 

dueños de la 

hacienda Tilipulo y 

al representante del 

GAD parroquial 

para verificar si la 

demanda turística 

aumento 

Propósito  

 

Diseñar una revista de 

promoción turística de la 

parroquia Poaló  

Para 

octubre 

del 2018 

se cumpla 

con el 

propósito 

al 100% 

 Encuestas  

 Estadísticas 

 Visitas de 

campo 

Captar los recursos 

necesarios para la 

elaboración de la 

revista  

Revista cumpla con 

las expectativas de 

los turistas 
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Componentes  

 Estudio técnico 

 Investigación de 

mercados 

 Aplicación de la 

propuesta 

Concluir 

el proceso 

de 

titulación 

al 100% 

para 

octubre 

del año 

2018 

 Trabajo de 

titulación 

impresa 

 

Desarrollar y 

fomentar la 

propuesta planteada 

 

Actividades  

 Levantamiento de 

información 

 Visitar el lugar 

 Reunión con los 

propietarios 

 AVAL 

 Diseño de encuestas 

 Aplicación de encuestas 

 Tabulación de 

información 

 Elaboración del diseño 

de la revista 

 Elaboración de la 

revista 

 

Encuestas 

Material 

impreso 

Estudios  

 

 

 Proformas 

 Facturas  

 Recibos  

Contar con la 

información 

necesaria para la 

elaboración de la 

revista de promoción 

turística  

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

     Análisis: En la tabla de marco lógico se observa la finalidad que es el aumentar la 

afluencia de visitantes en la parroquia, el indicador de este es el mejoramiento de los 

servicios turísticos de la parroquia, los medios de verificación son dos las encuestas, 

estadísticas, y registro de visitas, en supuestos esta entrevistar a los dueños de la 

hacienda Tilupulo y al representante de GAD parroquial de Poaló para verificar si la 

demanda turística aumento.  

     En el propósito es diseñar una revista de promoción turística del aparroquia de 

Poaló, en los indicadores, que para octubre del 2018 se cumpla con el propósito al 

100%, los medios de verificación son las encuestas, estadísticas y visitas de campo, 

en supuestos, captar los recursos necesarios para la elaboración de la revista y que la 

revista cumpla con las expectativas de los turistas 
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     Los componentes tales como el estudio técnico, investigación de mercados, 

aplicación de la propuesta, en sus indicadores se puede mencionar el concluir el 

proceso de titulación al 100% para octubre de 2018, su medio de verificación es el 

trabajo de titulación impreso, en supuestos está el desarrollar y fomentar la propuesta 

planteada. 

     Por último las actividades a desarrollarse son las siguientes, el levantamiento de 

información, visitar el lugar, reunión con propietarios, AVAL, diseño de encuestas, 

aplicación de encuestas, tabulación de información, diseñar la revista, y elaborar la 

revista, en los indicadores, las encuestas, el material impreso, el material digital, 

estudios, los medios de verificación de este son las proformas, facturas, recibos, y 

finalmente los supuestos en el cual tenemos contar con la información necesario para 

la elaboración de la revista promocional turística. 
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CAPÍTULO V 

5.01 Propuesta 

     Diseño de una revista turística promocional, parroquia Poaló, cantón Latacunga, 

provincia de Cotopaxi, con el objetivo de dar a conocer la cultura y tradición del 

lugar. 

Antecedentes  

Poaló parroquia de Latacunga provincia de Cotopaxi, ubicada a una hora y 

media de la capital en la región sierra, esta parroquia tiene por población a 

5709 habitantes aproximadamente, fue fundada el 19 de Marzo de 1829, con 

una altitud de 1500 msnm, y una extensión de 81 km2 (cotopaxi.gob.ec, 

2015) 

“La parroquia cuenta con un lugar turístico que es la hacienda de Tilipulo misma que 

se divide en museo, iglesia Miraflores, Jardines”. (cotopaxi.gob.ec, 2015) 

“Poalo tiene su propia gastronomía y cuenta con fiestas muy importantes para el 

lugar como son las fiestas cívicas populares y religiosas” 

(conceptodefinicion.de/revista/, 2017) 

5.02 Marco conceptual  

Revista  
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Las revistas nacen en el año de 1663, con la publicación alemana 

“Discusiones mensuales edificantes” esta fue la primera revista publicada en 

el mundo después de esto, Inglaterra, Italia y Francia empezaron a elaborar 

revistas de distintos tipos, sin embargo las revistas se diferencian de los 

periódicos o diarios por el contenido que llevan y sobre todo porque en las 

revistas se le dedica un mayor espacio a la documentación gráfica y por sus 

impresiones en un papel de mayor calidad acompañado de un encuadernado 

óptimo a esto le sumamos que una revista lleva alrededor de 15 a 20 paginas 

sin contar el encuadernado. (conceptodefinicion.de/revista/, 2017) 

Turismo 

El turismo es un fenómeno social, cultural y económico, que se relaciona 

cuando una persona o un grupo de personas se desplazan de un lugar a otro 

fuera de su lugar de residencia de manera temporal, por distintos motivos ya 

sea ocio, negocio, religioso, cultural, entre otros, y general múltiples 

interrelaciones de importancia social, económica y cultural.  (Padilla, 1997) 

Administración  

“Es el proceso de planear, organizar, liderar y controlar el trabajo de los miembros 

de la organización y de utilizar todos los recursos disponibles de la empresa para 

alcanzar los objetivos organizacionales establecidos” (J.Stoner, Freeman, & Gilbert, 

1996) 

Potencial  

Lo potencial es lo que posiblemente llegue a ser, es una aptitud, misma que 

se concreta en un acto, el potencial en las personas es lo que puede llegar a 
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ser según sus características físicas, intelectuales y artísticas que deberá 

desarrollar. (deconceptos.com, 2018) 

Potencial turístico  

La valoración que se le da a cada recurso de un determinado lugar, entre la 

valoración de los recursos se incluye, la etapa previa, y la elaboración de un 

inventario que contenga la información descriptiva más relevante de los 

atractivos, esto les permitirá definirse como viables para ser desarrollados 

turísticamente y definir qué actividades pueden ofertarse a ese destino. 

(Ramírez, 2015) 

Atractivo  

Se vincula aquello que se consigue traer, es un hecho que consigue generar 

interés en los turistas para visitar un lugar mismo que puede ser simbólico, 

cultural, histórico entre otros. Son aquellas características y puntos de interés 

por la importancia económica del turismo y la relevancia cultural o natural, 

varios atractivos son protegidos por las autoridades mismos que invierten en 

su conservación y promoción, los atractivos turísticos junto con la planta 

turística y la infraestructura, son un conjunto ya que estos son los ofertantes 

para quienes los visitan. (Porto & Merino, 2016) 

Recurso turístico 

Los recursos turísticos son la base del desarrollo turístico en función de los 

atractivos esto puede tener una gran influencia en la elección de un destino 

turístico estos pueden ser naturales o culturales, los recursos turísticos son 

todo aquello que conforma un lugar mismos que lo diferencian de otros, cada 

atractivo cuenta con sus recursos y son estos los que crean una mayor 
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demanda, los recursos turísticos se dividen en grupos los cuales son.- 

Naturaleza, Patrimonio Histórico, Manifestaciones de la cultura tradicional y 

moderna, Ciudades. (Covarrubinas, 2002) 

Clasificación de tractivos  

Naturales son aquellos creados por la naturaleza sin que el hombre haya 

intervenido en ello. Geomorfológicos: Formados por la naturaleza durante la 

evolución del planeta.  (Márquez, 2011) 

1. Litorales.- Rocas e islas, playas, acantilados, desembocaduras de ríos. 

2. Lagunas y depósitos de agua. 

3. Corrientes de agua, superficiales (cañones y cascadas), subterráneas (manantiales, 

grutas y cenotes). 

4. Vulcanismo.- Cráteres, aguas termales y minerales, geisers. 

5. Relieves.- Montañas, barrancas y cañones, planicies, dunas.  (Márquez, 2011) 

Biogeográficos.: Son aquellos con manifestaciones de vida animal o vegetal. 

1. Agrupaciones vegetales.- Selvas, bosques. 

2. Agrupaciones animales.- Fauna Silvestre, zonas de caza  (Márquez, 2011) 

CULTURALES. Elementos en que intervienen o ha intervenido la acción humana en 

el devenir histórico, o se han establecido por razones culturales o comerciales. 

Históricos Son obras que han dejado las civilizaciones y que son estudiadas por 

diferentes ramas de la ciencia.  (Márquez, 2011) 

1. Atractivos históricos.- Zonas arqueológicas, arquitectura antigua, lugares 

históricos, poblados típicos, folklore, fiestas tradicionales, contemporáneas. 
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2. Atractivos contemporáneos (no comerciales) Son aquellas manifestaciones de un 

país o región que conservan y fomentan el patrimonio cultural.- Centro de 

convenciones, instituciones de enseñanza, biblioteca, museos y pinturas murales, 

obras monumentales, invernaderos, zoológicos.  (Márquez, 2011) 

3. Atractivos contemporáneos (comerciales). Son aquellas manifestaciones por 

agrupaciones públicas o privadas que, por lo general, tienen carácter temporal y se 

crean para atraer visitantes ofreciéndoles distracción, esparcimiento, mercancías, 

salud, etc.  (Márquez, 2011) 

Parque de diversiones, balnearios, espectáculos culturales y deportivos, 

campos deportivos, exposiciones nacionales e internacionales, mercados de 

artesanías, comercios, centros de salud, ferias y carnavales, celebraciones 

religiosas, casinos, concursos y competencias (Márquez, 2011) 

Patrimonio  

Según la Universidad de la Plata Argentina (01 Febrero, 2011) “Está 

integrado por bienes culturales y naturales, materiales e intangibles, estos 

actúan como atractivos y promueven el desplazamiento de personas para su 

economía, las características del patrimonio determinan acciones concretas 

para asegurar el equilibrio entre la explotación, turística y su preservación”. 

(Plata, 2011)  

Clasificación de patrimonio  

Se clasifica en patrimonio cultural.- encierra a los monumentos que tengan un 

valor universal excepcional desde el punto de vista histórico, de arte y 

ciencia.  (Márquez, 2011) 
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“Patrimonio natural.- los monumentos naturales, las formaciones geológicas y 

fisiológicas, las zonas estrictamente delimitadas”. (Unessco, 2010) 

“Ambos tiene en común el valor: científico, estético, histórico, simbólico ambiental 

que tenga cada uno es decir lo que hace que un elemento cultural o natural es 

considerado patrimonio”. (Unessco, 2010) 

“Patrimonio mixto.- se considera patrimonio mixto aquello que encierre parte o en su 

totalidad lo que es patrimonio cultural y natural, es decir el trabajo combinado entre 

la naturaleza y la mano del hombre”. (Unessco, 2010) 

Sostenibilidad  

“Según la ONU (1987) Sostenible es satisfacer las necesidades de las generaciones 

actuales sin comprometer las generaciones futuras para satisfacer sus propias 

necesidades garantizando el equilibrio entre crecimiento económico, cuidado del 

medio ambiente y bienestar social”. (ONU, 2012) 

Gestión 

Gestión es la acción y el efecto de gestionar y administrar de una forma más 

específica, una gestión es una diligencia, entendida como un trámite 

necesario para conseguir algo o resolver un asunto, habitualmente de carácter 

administrativo o que conlleva documentación. (significados, 2018) 

Promoción  

“Es una herramienta táctica que combina al producto, plaza y precio, es el conjunto 

de actividades, técnicas y métodos con el fin de informar, persuadir o recordar al 

público objetivo acerca de los productos o servicios que se comercializan. 

“(Thompson, 2010) 
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Relevancia  

“Aquello que resulta fundamental, trascendente, o substancial, por lo tanto dispone 

de importancia”. (Porto & Merino, 2016)  

Demanda  

“El conjunto de turistas, de forma individual o en grupo, que se encuentren 

interesados por un producto o servicio turístico, es la cantidad que los consumidores 

están dispuestos a adquirir o consumir dado un precio determinado”. (OMT, 2016) 

Oferta  

Son los bienes y servicios turísticos que se está dispuesto a ofrecer y que 

están puestos a disposición del turista ya sea para consumo o para disfrutarlo, 

también se puede decir que son los servicios utilizados por los turistas, para 

desplazarse y permanecer en el destino (carbacos & quesada , 2011) 

Elaboración de la revista  

Cuando se elabora o diseña una revista se crean las páginas maestras mismas 

que se determinan dependiendo de la sección de la revista, es decir la página 

maestra es aquella base en la que determinamos en qué lugar va el logo, las 

columnas el número de página y el nombre de la revista, la elaboración de 

una revista requiere de varios programas adecuados pensando siempre en el 

futuro. (Villamonte, 2012) 

Partes de la Revista   

La portada, contraportada, editorial, índice, sumario, directorio, artículos, 

textos, fotos, ilustraciones, anuncios publicitarios, estas partes son usadas 

dependiendo del tipo de revista que se elabore y la información que se quiera 



39 
 
 
 

DISEÑO DE UNA REVISTA TURISTICA PROMOCIONAL, DE LA PARROQUIA POALÓ, 

CANTÓN LATACUNGA, PROVINCIA DE COTOPAXI, CON EL OBJETIVO DE DAR A 

CONOCER LA CULTURA Y TRADICION DEL LUGAR. 

exponer sin olvidar que el porcentaje fotográfico debe ser mayor al escrito en 

las revistas. (Villamonte, 2012) 

Tabla 9: Planta hotelera de Latacunga  

Hotel Dirección Categoría  

Villa de Tacvnga  Latacunga, a 0,2 km del 

Centro de la ciudad  

3 estrellas  

Hotel Endamo  Latacunga, a 0,2 km del 

Centro de la ciudad 

2 estrellas  

Cuello de Luna Latacunga, a 26,7 km de: 

Centro de la ciudad 

3 estrellas  

Jhosed Imperial   Latacunga, a 1,1 km de: 

Centro de la ciudad 

5 estrellas  

Hotel Rosim  Latacunga, a 0 km de: 

Centro de la ciudad 

2 estrellas 

Rodulo  Centro de la ciudad  3 estrellas  

San Agustín Plaza Centro de la ciudad  2 estrellas  

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

(Hoteles.com, 2018) 

 

Análisis 

     La parroquia de Poaló no cuenta con planta hotelera por lo cual se expone en esta 

tabla los hoteles más cercanos a la zona, los cuales se encuentran ubicados en el 

cantón Latacunga. Entre los servicios que ofrecen estos hoteles esta, el servicio de 

transporte dentro y fuera de la ciudad, tanto para realizar visitas turísticas o para 

transferencias al aeropuerto y viceversa, salones para reuniones, cafetería y 

restaurant, gimnasio, servicio de internet, parking, comidas y bebidas, habitaciones 

individuales y familiares, ascensor, suites nupciales, spa y bienestar, servicios de 

recepción, compras, servicio de limpieza, instalaciones de negocios. 

Tabla 10: Restaurantes Latacunga  

Restaurant Dirección   

Granato Gourmet  Av. Amazonas, Latacunga 

El submarino Calle 2 de mayo con, Marquez 

de Maenza, Latacunga 

Bouna Grill calle fernando sanchez de 

orellana 14-08, Latacunga 
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El Alabado Restaurante y Grill  25, Quijano y Ordoñez & Calle 

General Maldonado 

Coyote Loco El salto 16-09, Latacunga 

Futbol Times   Calle General Maldonado 608 

El gringo y la gorda Calle Padre Salcedo 

Restaurante vegetariano 

brocolini  

General Maldonado. Latacunga  

La terraza  Av Amazonas, Latacunga 

Parrilla Quilotoa  Gral. Julio Andrade 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

Análisis  

     En la parroquia Poaló no se encuentran servicios de restaurantes por lo cual se 

expone los establecimientos más cercanos a la zona, los lugares previamente 

mencionados ofrecen servicios de alimentos y bebidas, varios de estos 

establecimientos tienen servicio de parqueadero incluido, ofrecen distintos tipos de 

comida desde platos típicos de la zona hasta platos a la carta, se especializan en 

carnes asados y comida vegetariana, también cuentan con cafeterías. 

Tabla 11: Centros de entretenimiento  

Centros de entretenimiento  Ubicación  

La esquina de Ales  Calle Guayaquil y Belisario 

Quevedo  

El Lojanito  Calle Guayaquil y Antonia Vela  

Plaza Santo Domingo  Calle F, Sánchez de Orellana y 

Guayaquil  

Iglesia el Salto  2 de Mayo y Juan Abel 

Echeverría  

Chokololis  F. Sánchez de Orellana y 

Guayaquil  

La Catedral  General Maldonado y Quito 

La Huecca  Av. Amazonas y General 

Maldonado  

Casa de la Cultura  Padre Manuel Salsedo y 

Antonia Vela  

El Balcón  Av. Amazonas y Turquí  

Pepas Grill  Luis Viveros y Quijando  

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Análisis  

     Los centros de entretenimiento más cercanos a la zona están ubicados en el 

cantón Latacunga, varios de estos con una atención de primera son lugares de 

diversión nocturna cuyo horario culmina a las 3am, autorizados para la venta de 

bebidas alcohólicas y barios de esto únicamente para mayores de edad. 

5.01.01 ANALISIS FODA 

Tabla 12: FODA 
 

                    Factor interno  

 

 

 

Factor externo  

Fortalezas  

Poaló cuenta con una gran 

historia en cuestión de 

costumbres y tradiciones, 

además la hacienda Tilipulo 

misma que es de interés para 

los turistas. 

Debilidades  

Escasa promoción de la 

parroquia su historia, 

costumbres, tradiciones y de 

sus atractivos.   

Oportunidades 

Medios de difusión para 

promocionar la parroquia.  

 

ESTRATEGIAS FO 

Promocionar la hacienda y 

exponer la historia, costumbres 

y tradiciones del lugar por 

medio de la revista. 

ESTRATEGIAS FA 

Contar con el apoyo del GAD 

parroquial para promocionar a 

la parroquia y la hacienda, y 

levantamiento de información. 

Amenazas  

Escaso conocimiento de los 

turistas acerca de la 

parroquia Poaló y de la 

hacienda Tilipulo. 

ESTRATEGIAS DO 

Diseñar una revista de 

promoción turística para 

difundir el turismo en Poaló. 

ESTRATEGIAS DA  

Crear un perfil en redes 

sociales para difundir el 

turismo en Poaló.  

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

Análisis: En esta tabla se puede visualizar las estrategias fortalezas, 

oportunidades y debilidades que tiene la implementación y el desarrollo del 

proyecto, esto permite ver las actividades que se debe plantear dentro del proyecto y 

las estrategias y las estrategias que se debe tomar para que se lleve a cabo, de igual 

manera permite tomar en cuenta las debilidades para que sean mejoradas y 

potenciarlas. 
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5.01.02 Investigación de mercado  

“La investigación de mercados como el diseño, obtención, análisis y presentación 

sistemática de datos pertinentes a una situación de marketing específica que enfrenta 

la empresa”. (PHILIP, 2011).  

Según Schoell y Guiltinan (2011). Es la que une al consumidor, el cliente y el 

Publio con el mercadólogo a través, de la información, esta información es 

utiliza para identificar y definir las oportunidades y problemas de la 

mercadotecnia, especifica la información requerida para dirigirse a los temas, 

diseña el método para la recolección de información, administra e incluye el 

proceso por el cual recopila datos y expone los resultados y sus efectos.  

(BARTESAGHI, 2011) 

En el proceso para que los resultados sean exactos y totalmente objetivos, el 

o los involucrados deben aplicar el método científico, además de ser 

racionales y el ordenados en el enfoque, ser objetivos y evitar cualquier, 

propensión a la intervención personal en su trabajo, cabales e imparciales e 

interpretar los resultados honestamente.  (BARTESAGHI, 2011) 

“Especifica la información requerida para dirigirse a estos temas, diseña el método 

para la recolección de información, administra e implanta el proceso de recolección 

de datos y comunica los resultados y sus efectos.” (BARTESAGHI, 2011) 

Análisis 

     La investigación de mercado es utilizado por varios tipos de personas como 

particulares, comerciales o de empresarios, la investigación permite reunir o 

codificar información de cualquier aspecto referente a los clientes o posibles clientes 
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que lleguen a tener, se aplicaran las encuestas pertinentes para saber qué tipo de 

información ira en la revista y cuanta acogida tendrá dentro del mercado. 

5.01.03 Población y muestra  

 “Población: Conjunto total de individuos pertenecientes a una misma especie que 

poseen características comunes y que habitan en la misma zona, viven en un área 

geográfica determinada, cuyo número se calcula a instancias de una evaluación 

estadística”. (Ucha, 2009) 

Muestra: La muestra es un subconjunto representativo de la población, una 

muestra es una pequeña parte de algo que se usa para exponerla al público o 

para analizarla, el tipo de muestra que se seleccione dependerá de la calidad y 

cuán representativo se quiera sea el estudio de la población. (Sanchez, 2010) 

Encuesta dirigida a la población de Latacunga  

     De acuerdo al censo de población y vivienda 2010, el cantón Latacunga a quien 

va dirigida la encuesta tiene un total de 170.489 habitantes, de esto el 41,9% son 

mujeres y el 41,4% son hombres. 

 
Figura 5: Tabla INEC  

Fuente: INEC 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Fórmula de la muestra  

Para determinar el tamaño de la muestra se utilizará la siguiente fórmula:   

𝑛 =
N. p. q(𝑧)2

(𝑁 − 1) (𝑒)2 + 𝑝. 𝑞(𝑧2)
 

Dónde:  

n: Tamaño de la muestra  

N: Población o universo  

Z: Base el nivel de confianza 95%  

p: Probabilidad de éxito 50%  

q: Probabilidad de fracaso 50 %  

e: Margen de error 5% 

 

𝑛 =
      170.489 ∗ 0.50 ∗ 0.50 (1.952)      

   (170.489 − 1) (0.05)2 + 0.50 ∗ 0.50 (1.95)2       
 

  

𝑛 =
    42.622 ∗ 3.802    

169.489 ∗ 0.25 + 0.25 ∗ 3.802
 

 

𝑛 =
   162.071  

42.372 + 0.950
 

 

𝑛 =
    162.071   

1.374 
 

𝑛 = 118 

 

     ANÁLISIS: La muestra se tomó considerando la población del cantón 

Latacunga, la encuesta fue aplicada en distintos sectores del cantón, principalmente 

en lugares de mayor afluencia de turistas, universidades, parques centrales, y a 
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familias, las personas de este cantón son las indicadas para que el proyecto tenga 

acogida además se requiere de sus conocimientos en cuestión de historia, 

costumbres, tradiciones y que atractivos les gustaría que fuese conocido. 

5.01.04 Instrumentos de mercado 

Un instrumento de investigación, el investigador usa esta herramienta para 

recopilar información de la muestra seleccionada y poder resolver el 

problema la investigación, gracias a esto se nos facilitara resolver el problema 

de mercadeo, en ocasiones no se usa de manera correcta las indistintas 

palabras técnicas e instrumentos de investigación, las técnicas más usadas en 

la investigación cualitativa son la observación, las encuestas y las entrevistas 

mientras que en la cuantitativa es la recopilación documental, la recopilación 

de datos por medio de cuestionarios, y el análisis estadístico de los datos. 

(Godínez, 2013 ) 

Encuesta  

“Las encuestas consisten en reunir información o datos entrevistando a las personas a 

través de preguntas y estas se pueden realizar por distintos medios ya sea personales 

o por medio de sitios web.” (Sandhusen, 2002) 

Encuesta 

     El objetivo de esa encuesta es obtener información para el diseño de una revista 

turística promocional, parroquia Poaló, catón Latacunga, provincia Cotopaxi, con el 

objetivo de dar a conocer la cultura y tradición del lugar. 
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Indicaciones 

Marque con una (X) el ítem que crea correspondiente según su criterio.  

Género         

 M                       F  

Edad   

16-21              22-27              28-32 

1.- ¿En qué ocasiones viaja? 

Feriado                     Fin de semana                     En vacaciones        

2.- ¿Qué tipo de turismo le gusta realizar? 

Cultural                    Histórico                    Aventura                    Gastronómico  

3.- ¿Antes de viajar se informa del lugar a visitar? 

Siempre                    Ocasionalmente                    Nunca 

4.- ¿Conoce la parroquia Poaló, del cantón Latacunga? 

Si                    No 

5.- ¿Por qué medio le gustaría que se promocione la parroquia Poaló? 

Revistas                    Redes Sociales                   Publicidad (TV, Banners) 

6.- ¿Qué considera usted que es más importante en una revista? 

Fotografías                    Entrevistas de vida                    Información escrita 
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7.- ¿Qué información cree usted que sería importante en una revista de promoción 

turística de la parroquia Poaló? 

Información de atractivos               

Historia  

Gastronomía  

Costumbres y tradiciones  

Todas las anteriores   

 

8.- ¿De los siguientes atractivos cual le llama más la atención? 

Hacienda Tilipulo 

Museo hacienda Tilipulo 

Jardines hacienda Tilipulo  

Iglesia Miraflores la María  

Ninguno  

 

9.- ¿Bajo su criterio, considera usted que la elaboración de una revista favorecerá a la 

promoción de la parroquia Poaló? 

De acuerdo                    Medio Acuerdo                    Desacuerdo  

10.- ¿Adquiriría una revista para informarse de los atractivos, historia, cultura, 

tradiciones y gastronomía de la parroquia Poaló?  

Si                    No                   Tal vez  

GRACIAS POR SU COLABORACIÓN 

Investigación de campo  

“Consiste en recolectar información directamente del lugar donde ocurren los hechos 

sin controlar o manipular las variables ya que se pierde el ambiente de naturalidad en 

el cual se manifiesta, estudia directamente fenómenos sociales en ambientes 

naturales”. (Stracuzzi & Martins, 2006) 
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Observación  

“Es la acción de mirar detenidamente en sentido amplio el proceso de someter 

algunas cosas o condiciones manipuladas para llevar acabo la observación, también 

puede definirse como el uso sistemático de los sentidos del hombre en la búsqueda 

de datos de información que son necesarios para resolver el problema de la 

investigación”. (Pardinas, 2005 ) 

Lectura  

Es una actividad instrumental que consiste en comprender las ideas que lleva 

cada palabra, se enfoca al deseo de conocer, es un conjunto de actividades 

que llevan a un proceso de aprendizaje para entender la idea de cada palabra 

escrita que debe desarrollarse en los primeros años de enseñanza, (Oca, 2008) 

     Análisis En el presente proyecto se aplicará la investigación de mercado con 

métodos como encuestas las que se aplicaran de manera interrogativa, investigación 

de campo para obtener información y fotografías de alta calidad para generar 

contenido y también para el levantamiento de atractivos, observación directa y 

lectura. 
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5.01.05 Análisis de la información 

Datos generales  

Género:  

Tabla 13: Género 

Género Encuestados  Porcentaje  

Masculino  62 53% 

Femenino  56 47% 

Total 118 100% 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 
Figura 6: Género  

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

Análisis En base en las encuestas realizadas en la tabla de género las personas 

encuestadas son 62 en masculino con un porcentaje de 53% y 56 en femenino con el 

47%. Con un total de 118 personas encuestadas obteniendo como resultado 

mayoritario al género masculino, el resultado demuestra que el diseño de una revista 

turística promocional tendrá buena acogida para los dos géneros.  

 

Masculino
53%

Femenino
47%

GÉNERO



50 
 
 
 

DISEÑO DE UNA REVISTA TURISTICA PROMOCIONAL, DE LA PARROQUIA POALÓ, 

CANTÓN LATACUNGA, PROVINCIA DE COTOPAXI, CON EL OBJETIVO DE DAR A 

CONOCER LA CULTURA Y TRADICION DEL LUGAR. 

Edad 

Tabla 14: Edad 

Rango de edad  Encuestados Porcentaje  

16 – 21 30 25% 

22 – 27 65 55% 

28 – 32 23 20% 

Total  118 100% 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

 
Figura 7: Edad  

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

Análisis De acuerdo al rango de edad las personas encuestadas entre 16 – 21 años 

son 30 con 25%, en el rango de edad de 22 – 27 años son 65 con 55% y en el rango 

de edad de 28 – 32 años son 23 con 20%. El rango de edades con mayor porcentaje 

obtenido es el de 22 – 27 años con 55% este resultado indica que las personas entre 

este rango de edad son los clientes potenciales. 

  

 

16 - 21
25%

22 - 27
55%

28 - 32 
20%

0%

RANGO DE EDAD 
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Preguntas de la encuesta  

1.- ¿En qué ocasiones viaja? 

Tabla 15: Pregunta N°1 

Ocasiones de viaje Encuestados Porcentaje 

Feriado 37 31% 

Fin de semana 33 28% 

Vacaciones 48 41% 

Total 118 100% 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

 
Figura 8: Pregunta N°1 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

 

Análisis Según los datos obtenidos, 37 personas viajan en feriado con 31%, 33 

personas viajan el fin de semana con 28%, mientras que 48 personas viajan en 

vacaciones con 41%. Lo que demuestra que la mayor parte de las personas 

encuestadas viaja en vacaciones. 

 

Feriado
31%

Fin de semana
28%

En vacaciones 
41%

0%

OCACIONES DE VIAJE 
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2.- ¿Qué tipo de turismo le gusta realizar? 

Tabla 16: Pregunta N°2 

Tipos de turismo Encuestados Porcentaje 

Cultural 24 21% 

Histórico 39 32% 

Aventura 24 21% 

Gastronómico 31 26% 

Total 118 100% 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

 Figura 9: Pregunta N°2 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

  

 

Análisis Según las encuestas, 24 personas prefieren el turismo cultural con 21%, 39 

personas prefieren el turismo histórico con 32%, 24 personas optan por el turismo de 

aventura con 21%, mientras que 31 personas eligen el turismo gastronómico con 

26%. Lo que demuestra que disfrutan de todos los tipos de turismo especialmente el 

turismo histórico, lo cual favorece a la propuesta del presente proyecto. 

 

 

Cultural 
21%

Histórico
32%

Aventura
21%

Gastronómico
26%

TIPOS DE TURISMO
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3.- ¿Antes de viajar se informa del lugar a visitar? 

Tabla 17: Pregunta 3 

Se informa del lugar a visitar Encuestados Porcentajes 

Siempre 81 69% 

Ocasionalmente 21 18% 

Nunca 16 13% 

Total 118 100% 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

 

 
Figura 10: Pregunta N°3 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

Análisis Con los datos obtenidos de la tabulación de la encuesta, siempre ha sido la 

elección de 81 personas dando un porcentaje de 78%, ocasionalmente con 21 

encuestados que corresponde al 18%, nunca con 16 encuestados que corresponde al 

13%. El resultado de esta tabulación es que los encuestados siempre se informan del 

lugar a visitar, por lo tanto el diseño de una revista de promoción turística de Poaló 

tendrá un buen recibimiento por el contenido informativo de la revista. 

 

Siempre
69%

Ocasionalmente 
18%

Nunca
13% 0%

SE INFORMA DEL LUGAR A VISITAR
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4.- ¿Conoce la parroquia Poaló, del cantón Latacunga? 

Tabla 18: Pregunta N°4 

Conoce la parroquia Poalo Encuestados Porcentaje 

Si 106 97% 

No 12 3% 

Total 118 100% 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

 
Figura 11: Pregunta N°4 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

Análisis En relación a la pregunta tabulada, 106 personas respondieron si lo que 

corresponde al 97%, mientras que 12 personas respondieron que no lo que 

corresponde al 3%, Este resultado impulsa al desarrollo del diseño de la revista de 

promoción turística de Poaló, y de esta manera motivar a los turistas a visitar la 

parroquia. 

 

 

Si
97%

No
3% 0%0%

CONOCE LA PARROQUIA POALO
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5.- ¿Por qué medio le gustaría que se promocione la parroquia Poaló? 

Tabla 19: Pregunta N°5 

Medio Encuestados Porcentaje 

Revistas 66 52% 

Redes Sociales 34 34% 

Publicidad (TV, Banners) 18 14% 

Total 118 100% 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 
Figura 12: Pregunta N°5 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

Análisis En relación a la pregunta tabulada, 66 personas eligieron revistas lo que 

corresponde al 52%, 34 personas eligieron redes sociales lo que corresponde al 34%, 

mientras que 18 personas eligieron publicidad (TV, Banners). El resultado de esta 

tabulación demuestra que el 52% personas encuestadas les gustaría que la parroquia 

Poaló se promocione por medio de revistas siendo este el tema del proyecto. 

 

 

 

Revistas
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Redes Sociales
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Publicidad 
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6.- ¿Qué considera usted que es más importante en una revista? 

Tabla 20: Pregunta N°6 

Contenido de una revista Encuestados Porcentaje 

Fotografías 42 36% 

Entrevistas de vida 32 27% 

Información escrita 44 37% 

Total 118 100% 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

 
Figura 13: Pregunta N°6 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

Análisis Según la pregunta 6, de 118 personas encuestadas, 42 opinaron que las 

fotografías es el contenido más importante en una revista con 36%, 32 personas 

eligieron entrevistas de vida con un porcentaje del 27%, mientras que 44 personas 

escogieron información escrita con 37%. Los resultados de esta pregunta sirven para 

enfocar el contenido de la revista considerando lo que a los encuestados les gusta 

más y así llegar de mejor manera a los clientes potenciales.  

 

Fotografías 
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Entevistas de vida
27%

Información escrita
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CONTENIDO DE UNA REVISTA
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7.- ¿Qué información cree usted que sería importante en una revista de promoción 

turística de la parroquia Poaló? 

Tabla 21: Pregunta N°7 

Información para la revista Encuestados Porcentaje 

Información de atractivos 0 0% 

Historia 0 0% 

Gastronomía 0 0% 

Costumbres y tradiciones 0 0% 

Todas las anteriores 118 100% 

Total 118 100% 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 
Figura 14: Pregunta N°7 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

Análisis Según la pregunta 7, de las personas encuestadas 118 eligieron todas las 

anteriores con un porcentaje del 100%, es decir que están de acuerdo en que la 

revista contenga información de atractivos, gastronomía, historia, costumbres y 

tradiciones. Según los resultados de esta pregunta queda demostrado que los temas a 

exponer en la revista serán de total aceptación para los clientes. 
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8.- ¿De los siguientes atractivos cual le llama más la atención? 

Tabla 22: Pregunta N°8 

Atractivos Encuestados Porcentaje 

Hacienda Tilipulo 93 79% 

Museo H. Tilipulo 8 7% 

Jardines H, Tilipulo 7 6% 

Iglesia Miraflores 10 8% 

Ninguno 0 0% 

Total 118 100% 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

 
Figura 15: Pregunta N°8 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

Análisis Según los resultados de la pregunta 8, de 118 personas encuestadas 93 

personas eligieron la hacienda Tilipulo con 79%, 8 personas escogieron museo de la 

Hacienda Tilipulo con 7%, 7 personas escogieron Jardines de la hacienda Tilipulo 

con 6%, la iglesia de Miraflores la María fue la elección de 10 personas con 8%, 

mientras que la opción de ninguno tiene 0%. Con los resultados de la tabulación 

queda demostrado que el principal atractivo a promocionar “Hacienda Tilipulo” es el 

de mayor interés para la población.    

Hacienda Tilipulo
79%

Museo hacienda 
Tilipulo

7%

Jardines 
hacienda Tilipulo

6%

Iglecia Miraflores 
la María

8%

Ninguno
0%

ATRACTIVOS 
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9.- ¿Bajo su criterio considera usted que la elaboración de una revista favorecerá a la 

promoción de la parroquia Poaló? 

Tabla 23: Pregunta N°9 

Favorecerá a la promoción Encuestados Porcentaje 

De acuerdo 112 95% 

Medio acuerdo 6 5% 

Desacuerdo 0 0% 

Total 118 100% 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

 
Figura 16: Pregunta N°9 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

Análisis Según la tabulación de la pregunta 9 expone los siguientes resultados, 112 

personas están de acuerdo en que la elaboración de una revista de promoción 

turística ayudara al cantón con un porcentaje del 95%, 6 personas están en medio 

acuerdo con un 5%, mientras que ninguna persona está en desacuerdo con un 

porcentaje del 0%. Con los resultados de esta pregunta queda comprobado que el 

proyecto de titulación es viable.  

DE ACUERDO
95%

MEDIO ACUERDO
5%

DESACUERDO
0%0%

FAVORECERA A LA PROMOCIÓN
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10.- ¿Adquiriría una revista para informarse de los atractivos, historia, cultura, 

tradiciones y gastronomía de la parroquia Poaló?  

Tabla 24: Pregunta N°10 

Adquiriría la revista Encuestados Porcentaje 

Si 115 97% 

No 1 1% 

Tal vez 2 2% 

Total 118 100% 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

 
Figura 17: Pregunta N°10 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

Análisis Según 118 personas encuestadas, 115 escogieron que si adquirirían una 

revista de promoción turística de la parroquia con un porcentaje del 97%, 1 persona 

dijo que no adquiriría con el 1% de porcentaje, mientras que 2 personas dijeron que 

tal vez adquiriría la revista con un 2%. Bajo los resultados de esta pregunta se 

comprueba que la revista tendrá gran aceptación. 

 

Si
97%

No
1%

Tal vez
2%0%

ADQUIRIRÍA LA REVISTA



61 
 
 
 

DISEÑO DE UNA REVISTA TURISTICA PROMOCIONAL, DE LA PARROQUIA POALÓ, 

CANTÓN LATACUNGA, PROVINCIA DE COTOPAXI, CON EL OBJETIVO DE DAR A 

CONOCER LA CULTURA Y TRADICION DEL LUGAR. 

5.02 Descripción de la herramienta o metodología que se propone como solución  

     El proyecto tiene por finalidad diseñar una revista de promoción turística con la 

finalidad de aumentar la afluencia turística en la parroquia Poaló, del cantón 

Latacunga, con lo cual los habitantes y prestadores de servicios se verán 

beneficiados económicamente por la afluencia de turistas además de diseñar la 

revista se contará con material de apoyo como: 

     Revista: Contará con, historia de la parroquia, costumbres, tradiciones, atractivos 

turísticos (Hacienda Tilipulo), gastronomía, vías de acceso, entre otros.  

     Redes sociales: Facebook, Instagram, Twitter, donde se expondrá fotografías e 

información propia de la revista.  

Nombre de la revista: Poaló Revista Turística. 

Medida de la revista: A4 210x297 

Material utilizado: Papel ecológico, Full color  

Gráficos: 70% 

Teórico: 30% 

Índice:  

Carta Editorial     1 

Misión y visión     2 

Índice        3 

Contenido      4 
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Historia de la parroquia      5 

Gastronomía        7 

Costumbres y tradiciones      10 

Atractivos de la parroquia      17 

Vías de acceso      25 

Propósito del proyecto  

     Diseñar una revista sobre la parroquia Poaló para brindar información del mismo 

y entregar un producto de calidad que despierte el interés de los compradores y 

lectores, con un contenido adecuado para el grupo de personas al que va dirigido y 

de esta manera tenga una buena aceptación ante el público.  

Desarrollo  

     Para el diseño y elaboración de la revisa se recopilo información indispensable y 

necesaria de los temas que se han considerado para estar dentro de la revista, tomar 

fotografías referentes a los temas a exponer dentro de la revista, también para la 

maquetación ideal y atractiva visualmente para llamar la atención de nuestro grupo 

objetivo. 

5.02.01 Diseño de la revista  

Tipo de publicación  

Revista  

Temática  

     El diseño de una revista de promoción turística, cuyo contenido sea de interés 

para los turistas que vayan a visitar la parroquia Poaló del cantón Latacunga. 
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Formato  

A4 

Número de páginas 

 25 

Tipo de papel 

 Papel ecológico 150gr – 300gr, papel reciclado full color. 

Tintas: 4+0/ 4+4  

     Se imprimen los cuatro colores base (blanco, negro, celeste, azul) en una de las 

caras del papel (4+0) o en las dos caras (4+4). A esta impresión la llamamos “full 

color o a todo color”, la gama de colores que se pueden reproducir es amplia.  

Barniz: Barniz selectivo UVI, para la portada de la revista y su logo. (La imprenta, 

2016) 

Prensa  

Impresión directa  

     Las primeras impresiones fueron directas, esto se refiere a que el elemento al que 

se le entrega la tinta y define la figura que va a ser impresa, en matiz, transfiere la 

tinta al substrato, es caracterizado porque el molde o la plancha se encarga de 

transferir la figura o la imagen sobre el soporte este puede ser papel, tela, entre otros. 

(Quintana , 2010) 
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Post prensa  

Portada y contraportada, se utilizará papel couche, y el laminado. . (Revista, 2015) 

Corte o refine 

Se hacen tres cortes, el primer corte se hace con una escuadra antes de empezar el 

proceso, porque en ocasiones el papel tiene diferentes medidas por la fabricación, el 

proceso de corte o refinado evita problemas con los tamaños ya sea al momento del 

corte o de la elaboración. . (Revista, 2015) 

     El segundo corte se realiza cuando el trabajo ya está impreso sobre las marcas de 

corte establecidas, esto depende del tamaño de la revista, se debe dejar rebases de 

por lo menos tres milímetros para que en la impresión no aparezcan filos blancos 

cuando los elementos del diseño salgan de la página. . (Revista, 2015) 

      El tercer corte se realiza cuando se dobla el pliego para el encuadernado, el 

proceso de corte se hace fuera de marcas finales y el refilado se realiza cuando la 

impresión está encuadernada, el refinado para cualquier tipo de encuadernado se lo 

realiza con guillotinas trilaterales, la revista será encolada para que los lectores no 

tenga problema al agarrarla, al leer y observar la revista. . (Revista, 2015) 

Alzado  

     Ordenar las hojas que conforman la revista, este proceso se puede realizar con 

máquinas que seleccionan, ordenan y arrojan hojas de una en una a lo largo de una 

banda móvil a mano. . (Revista, 2015) 

Laminado o Barniz 
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     Este acabado se realiza sobre el papel que ya se ha impreso, puede ser, mate o 

brillo, agrega protección a los impresos hace que dure mucho más y cuenta como un 

valor añadido, puede ser de diferentes tipos, barnizado de máquina, barnizado 

ultravioleta o UV y barnizado en serigrafía. (Revista, 2015) 

     En esta revista se usará el laminado puesto a que crea efectos en la superficie muy 

pronunciados y es resistente al roce. 

5.02.02 Descripción del contenido de la revista  

Editorial 

     Carta editorial. La revista se diseñó con el fin de promocionar la parroquia Poaló, 

para esto se ha realizado el levantamiento de información, tanto del atractivo como 

de la historia, gastronomía, costumbres y tradiciones de la parroquia. Uno de los 

principales logros a conseguir es tener mayor afluencia de turistas, ya que es 

indispensable. Todo esto, será adecuado e implementado a las condiciones que 

fueron planteadas, esto con el fin de no alterar el medio ambiente ni al atractivo. 

     El GAD parroquial de San José de Poaló; nos ha concedido el permiso para la 

creación, implementación de la revista de promoción turística, enfocando el estudio 

en la Hacienda Tilipulo que se encuentran en la Parroquia de Poaló, Latacunga, 

propiedad del GAD parroquial, hacienda la cual tiene entrada gratuita. 

Agradezco y doy la bienvenida a los lectores. 

Revista diseñada por: Luis Adrian Caguana Carlosama  

Estudiante de la carrera de Administración Turística y Hotelera, del Instituto 

Tecnológico Superior Cordillera. 
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Fuente de información: GAD parroquial San José de Poaló. 

Contactos: 0998542066 – 02 3440660  

Email: adriancaguana@hotmail.com 

Historia 

    El contenido de la historia estará basada en sucesos importantes para la parroquia, 

se tomara datos importantes como fechas, y lugares para publicar un breve resumen 

de la parroquia con sus respectivas fotografías 

Costumbres y tradiciones 

La mama negra  

 Cotopaxi es una provincia llena de maravillas, bellos paisajes, deliciosa 

comida, pero sobre todo sus festejos, uno de los festejos más llamativos de 

esta provincia es la mama negra, que reúne a todas sus parroquias y cantones 

en la bella ciudad de Latacunga, para dar la bienvenida a  las personas de 

cada rincón del país  que se hacen presentes en la comparsa de la mama 

negra, la mama negra representa a la Virgen María, este personaje siempre es 

un hombre vestido de mujer y estará en caballo, lleva en su mano derecha 

una muñeca negra ella es su hija cuyo nombre es Baltasara  y con la mano 

izquierda arroja leche con agua al público. (Eduardo, 2015) 

Baile de los inocentes  

 Esta fiesta popular se la celebra el 28 de Diciembre en cada parroquia del 

cantón Latacunga, cada parroquia lo celebra de la diferente manera, en la 

parroquia de Poaló lo celebran con desfiles, comparsas, mascaradas, 

mailto:adriancaguana@hotmail.com
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disfraces, bailes, comidas típicas, y sin faltar cada año la a lección al mejor 

disfraz; las calles de la parroquia se llenan de luces y colores en esta fecha, 

puesto a que el baile de los inocentes es una costumbre que hasta la 

actualidad no se ha perdido en el cantón. (Eduardo, 2015) 

Fiestas de fundación de la parroquia Poaló 

 Las fiestas de fundación de la parroquia se realizan el 19 de marzo, una 

celebración que tiene una duración de tres días empezando con las 

comparsas, un desfile que derrocha alegría. En esta fiesta de fundación se 

hace presente la mama negra junto a los distintos personajes que galardonan a 

la misma, en los días de celebración disfrutamos de, mascaradas, bandas de 

pueblo, fuegos artificiales, desfiles y toros de pueblo. (Gobierno Autonomo 

Desentralizado Parroquia rural de San Jose de Poalo , 2014 ) 

Vestimenta  

 La vestimenta se diferencia, pues muchos habitantes usan ternos y otras 

vestimentas, aunque sigue persistiendo el uso de sombrero, especialmente en 

la población adulta y muy poco en los jóvenes, en lo más alto de la parroquia 

de Poaló, se usa el poncho de lana de oveja de colores, sombrero de paño, 

pantalón y camisa de tela de diferentes colores, para los pies usan zapatos de 

cuero cuando están en la comunidad ya que para las labores de campo se usan 

botas de caucho, Las mujeres por su parte usan el sombrero de paño o de 

lana, en caso de adultos mayores, bayetas de poliéster u orlón de colores, se 

cobijan la espalda con chalinas o con rebozos de lanilla de colores vivos, en 

el cuello y muñecas se colocan gargantillas o manillas de millo de color rojo, 



68 
 
 
 

DISEÑO DE UNA REVISTA TURISTICA PROMOCIONAL, DE LA PARROQUIA POALÓ, 

CANTÓN LATACUNGA, PROVINCIA DE COTOPAXI, CON EL OBJETIVO DE DAR A 

CONOCER LA CULTURA Y TRADICION DEL LUGAR. 

para los pies utilizan zapatos de cuero. (Gobierno Autonomo Desentralizado 

Parroquia rural de San Jose de Poalo , 2014 ) 

Gastronomía 

Chugchucaras 

 Un plato típico muy conocido en toda la provincia de Cotopaxi, perfecto para 

la hora de almuerzo, las chugchucaras que etimológicamente quiere decir 

“Cuero Tembloroso”, este plato basado en la carne de cerdo v acompañado 

con todos los aderezos ya conocidos como: 

Fritada (carne de cerdo), papas fritas, plátano maduro, tortillas de maíz, cuero 

de cerdo, tostado, mote, canguil, aguacate queso y aguacate. 

En este plato se puede disfrutar de los tres tipos de maíz (tostado, canguil, 

mote), y se compaña con un vaso de chicha.  (Núñez, 2013) 

     La preparación se debe colocar en una olla grande agua, la carne de cerdo 

cortada en pequeños pedazos junto al cuero del cerdo, incorporamos sal, 

pimienta, y las especias en cantidad necesaria, se enciende a fuego alto y se 

espera a que se evapore el agua una vez que queda prácticamente sin agua, se 

agrega aceite para de esta manera se logre que el cerdo quede frito, se 

procede a retirar los trozos de cerdo de la olla y en la misma grasa se fríen las 

papas y los plátanos.  (Núñez, 2013) 

     Para servir, en un plato sobre cuatro hojas de lechuga se coloca, los cuatro 

tipos de maíz, los plátanos, sobre todo esto se colocan los trozos de carne y el 

cuero de cerdo a un costado se decora con tres rodajas de aguacate, queso y 

dos tortillas de maíz. (Núñez, 2013) 
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Allullas  

 Las allullas son hechas de harina de trigo, la cual es cocida con manteca pura 

de chancho y huevos, esta receta de elaboración es de factura tradicional de la 

provincia de Cotopaxi, aunque las allullas sean derivadas de la gastronomía 

campesina española, Poaló fue la primera parroquia de Latacunga en 

elaborarlas volviéndola un plato típico en la provincia, la elaboración actual 

mantiene el nivel de calidad en una pequeña proporción, hoy por hoy la 

parroquia posee una gran cantidad de sitios que manufacturan allullas, 

mientras que la venta de este alimento se hace en la ciudad de Latacunga.  

(Núñez, 2013)  

Los ingredientes que se necesitan para la elaboración de allullas son Harina 

de trigo, Agua, Sal, Azúcar  (Núñez, 2013) 

Levadura prensada  

     Su preparación consiste en mezclar todos los ingredientes en un recipiente 

y amasarlos hasta conseguir una masa tersa, se forma una bola con la masa, y 

se cubre la masa con un paño, se deja reposar durante dos horas, después se 

le da una forma redonda y se la coloca en una tabla de hornear, se hornean a 

350°F, posterior a esto se las deja enfriar y se las empaca para la venta. 

(Núñez, 2013) 

Tortillas de maíz  

 Las tortillas de maíz son uno de los platos típicos más representativos de la 

provincia de Cotopaxi, indiscutiblemente la gastronomía constituye parte 

importante de la identidad de un pueblo, son derivados de una de las 
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principales fuentes alimenticias de nuestros antepasados; el maíz, estas 

tortillas son originales de una parroquia de Guaytacama, pero su delicioso 

sabor a hecho que en la provincia más de una persona se dedique a su 

elaboración y comercialización. El secreto de la exquisitez de este plato es la 

harina de maíz elaborada con manteca de cerdo, sal y otros condimentos, en 

el centro lleva queso con cebolla blanca finamente picada y frita a punto, sin 

embargo las manos expertas en la materia sostienen que es fundamental 

tostarlas a leña, para explotar su sabor. (Estrella, 2014) 

Queso de hoja  

 El queso de hoja es un aperitivo típico en algunas zonas del ecuador el 

nombre se le debe a la hoja de achira, y al dejar en reposo el queso en la hoja 

le da un sabor único, no es un plato representativo de la zona sin embargo 

varios de los restaurantes de la zona lo ofrecen junto a una taza de chocolate 

y tortillas de maíz típicas de la provincia. (Estrella, 2014) 

Atractivos del Cantón 

Hacienda Obraje Tilipulo  

 Tilipulo genera un cúmulo infinito de maravillosa realidad, esta vieja casona 

majestuosa en aquel valle apacible cercano al pueblo de Poaló, guarda los 

misterios de añosas estirpes aborígenes los recuerdos de acaudalados 

patrones, la mística y sobriedad de Jesuitas taciturnos y el espíritu rebelde de 

ínclitos varones que proclamaron el derecho de ser libres. (Latacunga, 2017) 
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Aspecto arquitectónico de Tilipulo 

 Columnas y arquerías clásicas, atrios, pináculos, azoteas de estirpe, 

frontones, triangulares, escaleras, torres de gusto barroco, bóveda de caña. A 

falta de documentos, los caracteres arquitectónicos dan a la crítica un mínimo 

para señalar como autor del monumento, que por primera vez se pone a la 

vista en todo en su esplendor, al arquitecto jesuita Marcos Guerra, el mismo 

que en 1662 por comisión del cabildo de Quito, hace las reparaciones de las 

casas de la ciudad, averiada por los temblores de la época en 1563, el 

hermano Marcos había probado capacidad de constructor, el arquitecto 

jesuita logra despegar su genio de artista en esta misión señorial. (Latacunga, 

2017) 

El reloj del sol 

 “El miso que servía para ver la hora exacta dependiendo del clima ya que nos 

permite observar del lado norte y sur”. (Latacunga, 2017) 

El purificador de agua  

 “Tecnología estupenda para la época se trata de un recipiente elaborado en 

piedra pómez en el cual se le coloca una porción de carbón, posteriormente 

agua, la misma filtraba y estaba lista para el consumo”. (Latacunga, 2017) 

El cementerio  

 “Tiene sus inicios en la época Incásica donde esta parte de la hacienda sirvió 

como cementerio para la gente trabajadora de la misma”. (Latacunga, 2017) 
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El árbol más antiguo  

 “Tenemos la oportunidad de ver y conocer un árbol de eucalipto aromático 

donado por García Moreno, y muy cerca se encuentra el árbol de molle de 50 

años, cuyas flores huelen y saben igual que la primavera”. (Latacunga, 2017) 

La rueda de molino 

 Sentada como base de una especia de cripta, gracias a sus ventajas que 

emanaba aceite sirvió en sus grandiosos tiempos para moles linaza, trabajo 

que dejó sorprendido a Eugenio Espejo en 1792 y esa fue una de las razones 

que aquel majestuoso hombre se enamoró y quedó ilusionado con tan 

hermosa hacienda. (Latacunga, 2017) 

El pozo 

 Una construcción única igualmente realizada en piedra pómez, con una 

puerta metálica torneada de protección, unas gradas de piedra que nos llevan 

hacia el encuentro de un elemento vital que servía para abastecer a toda la 

población que se encontraban en tan majestuosa Hacienda. 

El mito del pozo: se dice que aquel lugar se escondían los patriotas cuando 

eran perseguidos por los españoles para posteriormente salir por un pasadizo 

o túnel secreto que llega hasta la hacienda de Tilipulito, la parte lateral que da 

al potrero norte de la Hacienda, para nuevamente reagruparse y seguir 

luchando para conseguir la libertad. (Latacunga, 2017) 
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El calabozo  

 Construido dentro de la hacienda con la finalidad de castigar a los esclavos 

por faltas o por querer escapar del maltrato de sus amos. 

El mito del calabozo: cuenta la historia que por la noche se quejan las almas 

que sufrieron encarcelados y maltratados por parte de sus amos. (Latacunga, 

2017) 

El teléfono  

 Continuando con el recorrido nos topamos con unas escalinatas 

semicirculares testigos de que fueron introducidas tendencias “neocoloniales” 

las mismas que nos llevan a un sistema de comunicación muy grandioso, 

situada en la terraza, llamada teléfono, este se lo ocupaba especialmente con 

la gente enferma ya que en aquella época no se disponía de medicamentos 

para contrarrestar enfermedades, por ello se les ubicaba a una persona en 

cada extremo con la finalidad de que puedan ponerse en contacto con sus 

familiares. (Latacunga, 2017) 

Vías de acceso 

“Se toma la carretera panamericana /troncal de la sierra E35, hacia la vía Saquisili se 

avanza 8,8 km, hacia la vía Saquisili-Poaló se avanza 3,9 km y llegaremos a la 

parroquia “San José de Poaló”.”  

“El tiempo estimado de llegada a la parroquia es de 20 minutos aproximadamente 

desde la carretera panamericana/ troncal de la sierra E35.s”  
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5.02.03 Material promocional 

Fan Page  

Facebook  

     La página de Facebook será utilizada para ofrecer descuentos, para exponer 

fechas especiales para distintos tipos de visitas a la hacienda, ya sea recorridos 

nocturnos o eventos realizados en la misma, además de contar con información de 

primera mano sobre el cantón, números de contacto y los lugares donde pueden 

adquirir la revista. 

Twitter  

     Se compartirán fotos de la parroquia, parte de la información que contenga la 

revista, esta página será utilizada principalmente para logran que la parroquia y la 

hacienda se vuelvan virales ya que en la actualidad twitter es una de las redes más 

utilizadas a nivel mundial en la cual por medio de los hashtags logran que videos, 

fotos, información, y lugares se vuelvan virales.  

Instagram 

     Instagram es la red social que es utilizada mayormente para promociones y 

publicidad, en la página se observara fotografías de la hacienda Tilipulo y de la 

parroquia de Poaló, así como también por este medio se realizara distintas 

actividades para que los instagramers recomienda el lugar. 

Correo Electrónico  

     Este será utilizado principalmente con las personas que hayan adquirido la revista 

y que visiten la hacienda, con el fin de hacerle llegar a los clientes información de su 
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interés referente a la parroquia además de que estarán al tanto de las actualizaciones 

anuales de la revista. 

5.02.04 Levantamiento de atractivos 

Tabla 25: Ficha de clasificación de atractivos 

FICHA DE  RECURSOS TURÍSTICOS 

1. NOMBRE   2. 

FICH

A Nº   

3. FICHAS ASOCIADAS  

Hacienda Tilipulo 1 2-3-4 

4. 

Catego

ría  

4.1 Tipo 4.2  

Subti

po 

5. 

Estado 

de 

conserv

ación 

del 

atractiv

o  

5.1 

Estad

o de 

Conse

rvació

n del 

Entor

no 

5.2  

Declar

atoria 

de 

Patrim

onio 

5.3  

Nivel de 

Protecció

n 

5.4 Entidad 

que lo Declara 

5,5, 

Estado 

de 

Interés 

Manife

stacion

es 

Cultura

les  

Histórica

s 

Arqui

tectur

a 

Medio  bueno  No Parcial N/E  Local, 

naciona

l  

6.  UBICACIÓN  Y CLIMA 

6.1 

Latitud 

6.2 

Longitud 
00º54 
45” 

6.3 

Altitu

d 

6.4  Estacionalidad / 

PERÍODO SECO 

6.5 Estacionalidad / PERÍODO 

HUMEDO 

Época Temp

eratur

a  

Media   

°C 

Precip

itació

n 

Pluvio

métric

a 

(cm3) 

Época Temperatura  

Media   °C 

Precipit

ación 

Pluvio

métrica 

(cm3) 

00°54 

45¨ 

-78.6667 1500

msnm 

Estació

n seca   

 7°C  500 a 

2000 

cm3 

Estación 

húmeda   

 9 a 18°C  2000 a 

3000 

cm3  

6.6  

Provinc

ia 

6.7 

Cantón 

6.8 

Parro

quia 

6.9 

Sector 

6.10 

Zona 

6.11 

Calle  

6.12 No. 6.13 

Transversal 

6.14 

Otras 

Referen

cias 

Cotopa

xi  

Latacung

a 

San 

José 

de 

Poaló 

Barrio 

Poaló 

Zona 

3 

11 de 

novie

mbre   

N/E SAQUISILI N/E 

7.  ACCESO 

7.1 Desde 7.2 

Distanc

ia 

7.3 

Tipo 

de 

acces

o 

7.4 

Subtip

o 

7.5 

Estad

o de 

la vía 

7.6 

Medio 

de 

Transpo

rte 

7.7  

Frecue

ncia 

Transp

orte 

Público 

7.8 Horario 7.9 

Observa

ciones 
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Latacunga 

– San José 

de Poaló 

Hacienda 

Tilipulo 

19.3 

KM 

Asfalt

ado, 

empe

drado  

Prime

r y 

segun

do 

orden   

Bueno

, 

regula

r 

Privado/

público. 

De 

lunes a 

doming

o 

 1 Hora, 

informes en la 

estación  

Transpo

rte sale 

desde el 

terminal 

Latacun

ga.  

7.10. 

Horario  de 

Ingreso 

7.11 

Precios 

(USD.) 

7.13 

Requisitos de 

Ingreso 

7.14. 

Propie

tario   

7.15 

Persona 

de 

Contact

o 

7.16 

Teléfon

o 

7.17 Correo 

Electrónico 

7.18 

Página  

Web 

De lunes a 

domingo 

07 H 00 a 

15H 00  

Gratuit

o 

Disposición 

física y mental 

N/E N/E N/E N/E N/E 

8. DESCRIPCIÓN 

Este lugar tiene más de 300 años de historia al inicio se lo llamo monasterio de San Juan Bautista, 

era un lugar de reposo y meditación para los monjes y para venerar al profeta que fue el patrono de 

la hacienda, la hacienda Tilipulo jugó un papel importante en la gesta libertaria de Latacunga del 11 

de nov de 1820 ya que este lugar albergó a los patriotas, desde este sitio se planificó la libertad de: 

Machachi, Ambato, Riobamba y Guaranda, simultáneamente. La hacienda Tilipulo es visitada por el 

reloj del sol, el purificador de agua, el calabozo, el pozo, el eucalipto aromático, la iglesia Miraflores 

La María y el conversatorio 

9. ACTIVIDADES TURÍSTICAS / RECREATIVAS ACTUALES 

Recorridos 

10.TIPO DE PÚBLICO / CLIENTE / VISITANTE 

10. 

Meses 

de 

tempor

ada alta 

10.2 Tipo 10.3 

Proce

denci

a 

10.4 

Edad 

10.5 

Géner

o 

10.6 Estancia de 

los turistas por 

actividad 

10.7 Medio por el que 

identificó el lugar 

Septie

mbre, 

Novie

mbre, 

Marzo 

General Nacio

nal/L

ocal/

Extra

njeros 

Todas 

las 

edades  

Masc

ulino, 

Feme

nino, 

LGBT

I. 

LIBRE  Entrevista personal  

11. SERVICIOS 

11.1 

Estacio

namien

to 

11.2 

Alimenta

ción 

11.3 

Aloja

mient

o 

11.4 

Baterías 

Sanitari

as 

11. 5 

Servic

io de 

guian

za 

11.6 

Alquil

er de 

equip

os 

11.7 

Señalizac

ión para 

llegar 

11.8 Rutas 

Auto guiadas 

11.9 

Señaliz

ación  

Interna 

SI SI NO SI SI NO SI SI SI 

11.10  

Tipo de  

Señaliz

ación 

Interna 

11.11 

Contened

ores de 

Basura 

11.12 

Segur

idad 

11.13 

Manten

imiento 

11.15 

Información  

sobre el 

Recurso 

11.16 

Folletos 

Informati

vos 

11.17 Venta de 

Suvenires 

Observa

ciones 

Señalét

ica 

turístic

a y vial 

Si Si Si Si No NO Escasa 

informa

ción   
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11.18 

Teléfon

o 

Público 

11.19 

Cobertur

a de 

Celular 

11.20 

Form

as de 

Pago 

Admi

tidas 

11.21 

Servici

o WIFI 

Servicio al cliente 

No Si, todas 

las 

operador

as 

N/E NO Información por parte de los guías, el atractivo brinda 

seguridad al turista. 

12. EMPRESAS / 

PERSONAS  QUE 

OPERAN          

 

12.1 

Nombr

e de la 

Empres

a 

Operad

ora / 

Person

as 

12.2 

Activida

d 

12.3 

Permi

so de 

Opera

ción 

Tienda

s 

comuni

tarias 

restaur

antes  

  

 http://www.haciendalacienega.com/historia/ 

14. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS 

 Entrevista con el guía del lugar  

15. OBSERVACIONES 

Escasa información  

16.  CRÉDITOS INSTITUCIONALES 

  16.1 

Levantamiento de 

Información 

16.2 

Procesamiento 

16.3 Revisión  16. 4 Aprobación  

Fecha: Septiembre-27  Septiembre-27 Octubre-23 Octubre-23  

Nombr

e: 

Adrian Caguana  Adrian Caguana  Lic. Sylvia Mera Lic. Sylvia Mera 

Funció

n: 

Investigador Investigador  Tutor de 

proyectos 

 Tutor de proyectos 

Institu

ción: 

 ITSCO   ITSCO   ITSCO   ITSCO  

Firma:         

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

Tabla 26: Ficha de clasificación de atractivos  

FICHA DE  RECURSOS TURÍSTICOS 

1. NOMBRE   2. 

FICH

A Nº   

3. FICHAS ASOCIADAS  
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Museo Hacienda 

Tilipulo 

2 1-3-4 

4. 

Categorí

a  

4.1 Tipo 4.2  

Subti

po 

5. 

Estado 

de 

conserv

ación 

del 

atractiv

o  

5.1 

Estad

o de 

Conse

rvació

n del 

Entor

no 

5.2  

Declar

atoria 

de 

Patrim

onio 

5.3  

Nivel 

de 

Protec

ción 

5.4 Entidad que lo 

Declara 

5,5, 

Estado 

de 

Interés 

Manifes

taciones 

Cultural

es  

Etnograf

ía  

Muse

os, 

artesa

nías 

Medio Bueno  No Parcial N/E  Local, 

naciona

l  

6.  UBICACIÓN  Y CLIMA 

6.1 

Latitud 

6.2 

Longitu

d 

6.3 

Altitu

d 

6.4  Estacionalidad / 

PERÍODO SECO 

6.5 Estacionalidad / PERÍODO 

HUMEDO 

Época Temp

eratur

a  

Media   

°C 

Precip

itació

n 

Pluvio

métric

a 

(cm3) 

Época Temperatura  

Media   °C 

Precipit

ación 

Pluvio

métrica 

(cm3) 

00°54 

45¨ 

-

78.6667 

1500

msnm 

Estació

n seca   

 7°C  500 a 

2000 

cm3 

Estaci

ón 

húmed

a   

 9 a 18°C  2000 a 

3000 

cm3  

6.6  

Provinci

a 

6.7 

Cantón 

6.8 

Parro

quia 

6.9 

Sector 

6.10 

Zona 

6.11 

Calle  

6.12 

No. 

6.13 Transversal 6.14 

Otras 

Referen

cias 

Cotopax

i  

Latacun

ga 

San 

José 

de 

Poaló 

Barrio 

Poaló 

Zona 

3 

11 de 

novie

mbre   

N/E SAQUISILI N/E 

7.  ACCESO 

7.1 Desde 7.2 

Distanc

ia 

7.3 

Tipo 

de 

acces

o 

7.4 

Subtip

o 

7.5 

Estad

o de 

la vía 

7.6 

Medio 

de 

Transpo

rte 

7.7  

Frecue

ncia 

Transp

orte 

Público 

7.8 Horario 7.9 

Observa

ciones 

Latacunga 

– San José 

de Poaló 

Hacienda 

Tilipulo 

19.3 

KM 

Asfalt

ado, 

empe

drado  

Prime

r y 

segun

do 

orden   

Bueno

, 

regula

r 

Privado/

público. 

De 

lunes a 

doming

o 

 1 Hora, 

informes en la 

estación  

Transpo

rte sale 

desde el 

terminal 

Latacun

ga.  

7.10. 

Horario  de 

Ingreso 

7.11 

Precios 

(USD.) 

7.13 

Requisitos de 

Ingreso 

7.14. 

Propie

tario   

7.15 

Persona 

de 

Contact

o 

7.16 

Teléfon

o 

7.17 Correo 

Electrónico 

7.18 

Página  

Web 
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De lunes a 

domingo 

07 H 00 a 

15H 00  

Gratuit

o 

Disposición 

física y mental 

N/E N/E N/E N/E N/E 

8. DESCRIPCIÓN 

 

El museo de la hacienda obraje Tilipulo tiene una gran riqueza patrimonial ubicada en la parroquia 

Poaló en el barrio Tilipulo, al visitar este lugar podremos conocer cada uno de sus objetos y su 

historia. 

 

9. ACTIVIDADES TURÍSTICAS / RECREATIVAS ACTUALES 

 

Recorridos 

10.TIPO DE PÚBLICO / CLIENTE / VISITANTE 

10. 

Meses 

de 

tempora

da alta 

10.2 

Tipo 

10.3 

Proce

denci

a 

10.4 

Edad 

10.5 

Géner

o 

10.6 Estancia 

de los turistas 

por actividad 

10.7 Medio por el que 

identificó el lugar 

Septiem

bre, 

Noviem

bre, 

Marzo 

General Nacio

nal/L

ocal/

Extra

njeros 

Todas 

las 

edades  

Masc

ulino, 

Feme

nino, 

LGBT

I. 

LIBRE  Entrevista personal  

11. SERVICIOS 

11.1 

Estacion

amiento 

11.2 

Aliment

ación 

11.3 

Aloja

mient

o 

11.4 

Baterías 

Sanitari

as 

11. 5 

Servic

io de 

guian

za 

11.6 

Alquil

er de 

equip

os 

11.7 

Señali

zación 

para 

llegar 

11.8 Rutas Auto 

guiadas 

11.9 

Señaliz

ación  

Interna 

 

 

SI Si NO SI SI NO SI SI SI 

11.10  

Tipo de  

Señaliza

ción 

Interna 

11.11 

Contene

dores de 

Basura 

11.12 

Segur

idad 

11.13 

Manten

imiento 

11.15 

Información  

sobre el 

Recurso 

11.16 

Follet

os 

Inform

ativos 

 

11.17 Venta de 

Suvenires 

Observa

ciones 

Señaléti

ca 

turística 

y vial 

Si Si Si Si No NO Escasa 

informa

ción   

 

 

11.18 

Teléfon

o 

Público 

11.19 

Cobertu

ra de 

Celular 

11.20 

Form

as de 

Pago 

Admi

tidas 

 

11.21 

Servici

o WIFI 

Servicio al cliente 

No Si, todas 

las 

operado

ras 

N/E NO Información por parte de los guías, el atractivo brinda 

seguridad al turista. 
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12. EMPRESAS / 

PERSONAS  QUE 

OPERAN          

 

12.1 

Nombre 

de la 

Empresa 

Operado

ra / 

Persona

s 

12.2 

Activida

d 

12.3 

Permi

so de 

Opera

ción 

Tiendas 

comunit

arias 

restaura

ntes  

  

 https://app.emaze.com/@AFQLWIFI#5 

14. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS 

 Entrevista con el guía del lugar 

15. OBSERVACIONES 

Escasa información  

16.  CRÉDITOS INSTITUCIONALES 

  16.1 

Levantamiento 

de Información 

16.2 

Procesamiento 

16.3 Revisión  16. 4 Aprobación  

Fecha: Septiembre-27  Septiembre-27 Octubre-23  Octubre-23 

Nombre

: 

Adrian Caguana Adrian Caguana Lic. Sylvia 

Mera 

 Lic. Sylvia Mera 

Función

: 

Investigador  Investigador  Tutor de 

proyectos  

Tutor de Proyectos  

Instituc

ión: 

 ITSCO   ITSCO   ITSCO  ITSCO 

Firma:         

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

Tabla 27: Ficha de clasificación de atractivos  

FICHA DE  RECURSOS TURÍSTICOS 

1. NOMBRE   2. 

FICH

A Nº   

3. FICHAS ASOCIADAS  

Jardines Hacienda 

Tilipulo 

3 1-2-4 

4. 

Categorí

a   

4.1 Tipo 4.2  

Subti

po 

5. 

Estado 

de 

conserv

ación 

del 

atractiv

o 

5.1 

Estad

o de 

Conse

rvació

n del 

Entor

no 

5.2  

Declarat

oria de 

Patrimo

nio 

5.3  

Nivel de 

Protecció

n 

5.4 Entidad 

que lo 

Declara 

5,5, 

Estado 

de 

Interés 
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Manifes

taciones 

Cultural

es  

Históric

as  

Muse

os 

Medio Bueno  No Parcial N/E  Local, 

naciona

l  

6.  UBICACIÓN  Y CLIMA 

6.1 

Latitud 

6.2 

Longitu

d 

6.3 

Altitu

d 

6.4  Estacionalidad / 

PERÍODO SECO 

6.5 Estacionalidad / PERÍODO 

HUMEDO 

Época Temp

eratur

a  

Media   

°C 

Precipit

ación 

Pluviom

étrica 

(cm3) 

Época Temperatura  

Media   °C 

Precipit

ación 

Pluvio

métrica 

(cm3) 

00°54 

45¨ 

-

78.6667 

1500

msnm 

Estació

n seca   

 7°C  500 a 

2000 

cm3 

Estación 

húmeda   

 9 a 18°C  2000 a 

3000 

cm3  

6.6  

Provinci

a 

6.7 

Cantón 

6.8 

Parro

quia 

6.9 

Sector 

6.10 

Zona 

6.11 

Calle  

6.12 No. 6.13 

Transversal 

6.14 

Otras 

Referen

cias 

Cotopax

i  

Latacun

ga 

San 

José 

de 

Poaló 

Barrio 

Poaló 

Zona 

3 

11 de 

noviem

bre   

N/E SAQUISILI N/E 

7.  ACCESO 

7.1 Desde 7.2 

Distanc

ia 

7.3 

Tipo 

de 

acces

o 

7.4 

Subtip

o 

7.5 

Estad

o de 

la vía 

7.6 

Medio 

de 

Transpo

rte 

7.7  

Frecuenc

ia 

Transpor

te 

Público 

7.8 Horario 7.9 

Observa

ciones 

Latacunga 

– San José 

de Poaló 

Hacienda 

Tilipulo 

19.3 

KM 

Asfalt

ado, 

empe

drado  

Prime

r y 

segun

do 

orden   

Bueno

, 

regula

r 

Privado/

público. 

De lunes 

a 

domingo 

 1 Hora, 

informes en 

la estación  

Transpo

rte sale 

desde el 

terminal 

Latacun

ga.  

7.10. 

Horario  de 

Ingreso 

7.11 

Precios 

(USD.) 

7.13 

Requisitos de 

Ingreso 

7.14. 

Propie

tario   

7.15 

Persona 

de 

Contact

o 

7.16 

Teléfono 

7.17 Correo 

Electrónico 

7.18 

Página  

Web 

De lunes a 

domingo 

07 H 00 a 

15H 00  

Gratuit

o 

Disposición 

física y mental 

N/E N/E N/E N/E N/E 

8. DESCRIPCIÓN 

Los jardines de la hacienda obraje Tilipulo tiene una gran riqueza histórica ubicada en la parroquia 

Poaló en el barrio Tilipulo, al visitar este lugar podremos conocer gran parte de la historia que tiene 

cada uno de estos patios. 

9. ACTIVIDADES TURÍSTICAS / RECREATIVAS ACTUALES 

Recorridos 

10.TIPO DE PÚBLICO / CLIENTE / VISITANTE 
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10. 

Meses 

de 

tempora

da alta 

10.2 

Tipo 

10.3 

Proce

denci

a 

10.4 

Edad 

10.5 

Géner

o 

10.6 Estancia de los 

turistas por actividad 

10.7 Medio por el que 

identificó el lugar 

Septiem

bre, 

Noviem

bre, 

Marzo 

General Nacio

nal/L

ocal/

Extra

njeros 

Todas 

las 

edades  

Masc

ulino, 

Feme

nino, 

LGBT

I. 

LIBRE  Entrevista personal  

11. SERVICIOS 

11.1 

Estacion

amiento 

11.2 

Aliment

ación 

11.3 

Aloja

mient

o 

11.4 

Baterías 

Sanitari

as 

11. 5 

Servic

io de 

guian

za 

11.6 

Alquiler 

de 

equipos 

11.7 

Señalizac

ión para 

llegar 

11.8 Rutas 

Auto guiadas 

11.9 

Señaliz

ación  

Interna 

SI SI NO SI SI NO SI SI SI 

11.10  

Tipo de  

Señaliza

ción 

Interna 

11.11 

Contene

dores de 

Basura 

11.12 

Segur

idad 

11.13 

Manten

imiento 

11.15 

Información  

sobre el Recurso 

11.16 

Folletos 

Informati

vos 

11.17 Venta 

de Suvenires 

Observa

ciones 

No SI SI SI SI No NO Escasa 

informa

ción   

11.18 

Teléfon

o 

Público 

11.19 

Cobertu

ra de 

Celular 

11.20 

Form

as de 

Pago 

Admi

tidas 

11.21 

Servici

o WIFI 

Servicio al cliente 

No Si, todas 

las 

operado

ras 

N/E NO Información por parte de los guías, el atractivo brinda 

seguridad al turista. 

12. EMPRESAS / 

PERSONAS  QUE 

OPERAN          

 

12.1 

Nombre 

de la 

Empresa 

Operado

ra / 

Persona

s 

12.2 

Activida

d 

12.3 

Permi

so de 

Opera

ción 

Tiendas 

comunit

arias 

restaura

ntes 

  

 https://especiales.elcomercio.com/2013/07/EcuadorTuEcuador/Ecuador/iframe.php?id=746 

14. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS 

 Entrevista con el guía del lugar 
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15. OBSERVACIONES 

Escasa información y señalización. 

16.  CRÉDITOS INSTITUCIONALES 

  16.1 

Levantamiento 

de Información 

16.2 

Procesamiento 

16.3 Revisión  16. 4 Aprobación  

Fecha: Septiembre-27 Septiembre-27 Octubre-23 Octubre-23 

Nombre

: 

Adrian Caguana Adrian Caguana Lic. Sylvia Mera Lic. Sylvia Mera 

Función

: 

Investigador Investigador Tutor de proyectos Tutor de Proyectos 

Instituc

ión: 

ITSCO ITSCO ITSCO ITSCO 

Firma:         

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

Tabla 28: Ficha de clasificación de atractivos  

FICHA DE  RECURSOS TURÍSTICOS 

1. NOMBRE   2. 

FICH

A Nº   

3. FICHAS ASOCIADAS  

Iglesia Miraflores 

La María 

4 1-2-3 

4. 

CATEG

ORÍA  

4.1 Tipo 4.2  

Subti

po 

5. 

Estado 

de 

conserv

ación 

del 

atractiv

o  

5.1 

Estado 

de 

Conser

vación 

del 

Entorn

o 

5.2  

Decla

ratori

a de 

Patri

moni

o 

5.3  

Nivel de 

Protecció

n 

5.4 Entidad 

que lo Declara 

5,5, 

Estado 

de 

Interés 

Manifes

taciones 

Cultural

es  

Históric

as  

Arqui

tectur

a  

Medio Bueno  No Parcial N/E  Local, 

naciona

l  

6.  UBICACIÓN  Y CLIMA 

6.1 

Latitud 

6.2 

Longitu

d 

6.3 

Altitu

d 

6.4  Estacionalidad / 

PERÍODO SECO 

6.5 Estacionalidad / PERÍODO 

HUMEDO 

Época  

Tempe

ratura  

Media   

°C 

  

Preci

pitaci

ón 

Pluvi

ométr

ica 

(cm3

) 

Época Temperatura  

Media   °C 

Precipit

ación 

Pluvio

métrica 

(cm3) 

00°54 

45¨ 

-

78.6667 

1500

msnm 

Estació

n seca   

 7°C  500 

a 

2000 

cm3 

Estación 

húmeda   

 9 a 18°C  2000 a 

3000 

cm3  

6.6  

Provinci

6.7 

Cantón 

6.8 

Parro

6.9 

Sector 

6.10 

Zona 

6.11 

Calle  

6.12 No. 6.13 

Transversal 

6.14 

Otras 
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a quia Referen

cias 

Cotopax

i  

Latacun

ga 

San 

José 

de 

Poaló 

Barrio 

Poaló 

Zona 3 11 de 

novie

mbre   

N/E SAQUISILI N/E 

7.  ACCESO 

7.1 Desde 7.2 

Distanc

ia 

7.3 

Tipo 

de 

acces

o 

7.4 

Subtip

o 

7.5 

Estado 

de la 

vía 

7.6 

Medio 

de 

Transp

orte 

7.7  

Frecue

ncia 

Transp

orte 

Público 

7.8 Horario 7.9 

Observa

ciones 

Latacunga 

– San José 

de Poaló 

Hacienda 

Tilipulo 

19.3 

KM 

Asfalt

ado, 

empe

drado  

Prime

r y 

segun

do 

orden   

Bueno, 

regular 

Privado

/públic

o. 

De 

lunes a 

doming

o 

 1 Hora, 

informes en la 

estación  

Transpo

rte sale 

desde el 

terminal 

Latacun

ga.  

7.10. 

Horario  de 

Ingreso 

7.11 

Precios 

(USD.) 

7.13 

Requisitos de 

Ingreso 

7.14. 

Propiet

ario   

7.15 

Persona 

de 

Contact

o 

7.16 

Teléfon

o 

7.17 Correo 

Electrónico 

7.18 

Página  

Web 

De lunes a 

domingo 

07 H 00 a 

15H 00  

Gratuit

o 

Disposición 

física y mental 

N/E N/E N/E N/E N/E 

8. DESCRIPCIÓN 

La iglesia de la hacienda obraje Tilipulo tiene una gran riqueza histórica ubicada en la parroquia 

Poaló en el barrio Tilipulo, al visitar este lugar podremos conocer gran parte de la historia y para que 

fue utilizada. 

9. ACTIVIDADES TURÍSTICAS / RECREATIVAS ACTUALES 

Recorridos 

10.TIPO DE PÚBLICO / CLIENTE / VISITANTE 

10. 

Meses 

de 

tempora

da alta 

10.2 

Tipo 

10.3 

Proce

denci

a 

10.4 

Edad 

10.5 

Género 

10.6 Estancia de 

los turistas por 

actividad 

10.7 Medio por el que 

identificó el lugar 

Septiem

bre, 

Noviem

bre, 

Marzo 

General Nacio

nal/L

ocal/

Extra

njeros 

Todas 

las 

edades  

Mascul

ino, 

Femen

ino, 

LGBTI

. 

LIBRE  Entrevista personal  

11. SERVICIOS 

11.1 

Estacion

amiento 

11.2 

Aliment

ación 

11.3 

Aloja

mient

o 

11.4 

Baterías 

Sanitari

as 

11. 5 

Servici

o de 

guianz

a  

11.6 

Alqui

ler de 

equip

os 

11.7 

Señalizac

ión para 

llegar 

11.8 Rutas 

Auto guiadas 

11.9 

Señaliz

ación  

Interna 

SI SI NO SI SI NO SI SI SI 
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11.10  

Tipo de  

Señaliza

ción 

Interna 

11.11 

Contene

dores de 

Basura 

11.12 

Segur

idad 

11.13 

Manten

imiento 

11.15 

Información  

sobre el 

Recurso 

11.16 

Folletos 

Informati

vos 

11.17 Venta de 

Suvenires 

Observa

ciones 

No SI SI SI SI No NO Escasa 

informa

ción   

11.18 

Teléfon

o 

Público 

11.19 

Cobertu

ra de 

Celular 

11.20 

Form

as de 

Pago 

Admi

tidas 

11.21 

Servici

o WIFI 

Servicio al cliente 

No Si, todas 

las 

operado

ras 

N/E NO Información por parte de los guías, el atractivo brinda 

seguridad al turista. 

12. EMPRESAS / 

PERSONAS  QUE 

OPERAN          

 

12.1 

Nombre 

de la 

Empres

a 

Operad

ora / 

Persona

s 

12.2 

Activida

d 

12.3 

Permi

so de 

Opera

ción 

Tiendas 

comunit

arias 

restaura

ntes 

  

 http://amalatacunga.com/portfolio/hacienda-tilipulo/ 

14. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS 

 Entrevista con el guía del lugar 

15. OBSERVACIONES 

Escasa información y señalización  

16.  CRÉDITOS INSTITUCIONALES 

  16.1 

Levantamiento 

de Información 

16.2 

Procesamiento 

16.3 Revisión  16. 4 Aprobación  

Fecha: Septiembre-27 Septiembre-27 Octubre-23 Octubre-23 

Nombre

: 

Adrian Caguana Adrian Caguana Lic. Sylvia Mera Lic. Sylvia Mera 

Función

: 

Investigador Investigador Tutor de 

proyectos 

Tutor de Proyectos 

Instituc

ión: 

ITSCO ITSCO ITSCO ITSCO 

Firma:         

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Tabla 29: Ficha núcleo  

1. LOCALIDAD 2. FICHA N°  3. FICHAS ASOCIADAS 

Poaló ATPQ 1  

4. ACCESOS 

Desde Distancia Tipo de Vía Estado Medios de 

Transporte 

Tiempo. 

Quito 112 Km Asfaltado Bueno Público 

Privado 

1 horas 

39min  

Guayaquil  334 Km Asfaltado Bueno Público 

Privado 

5 horas  

35min 

5. DESCRIPCIÓN 

La Parroquia de Poaló cuenta con 81 kilómetros cuadrados de superficie, es una de las zonas 

con planicies, y pequeñas elevaciones donde su principal actividad económica es la agricultura, 

ganadería, forestación y microempresas.  

6. PRINCIPALES RECURSOS Y ATRACTIVOS 

Categoría Tipo Subtipo Recurso/Atractivo Ficha  

 

 

 

 

 

Manifestaciones 

Culturales  

 

 

 

 

Históricas  

 

 

 

Arquitectura  

   

 

Hacienda Tilipulo  

 

01 

 

 

Iglesia Hacienda Tilipulo 

 

 

02 

 

Museo  

 

Jardines Hacienda Tilipulo 

 

03 

 

 

Etnografía  

 

 

Museo y 

Artesanías  

 

 

Museo Hacienda Tilipulo  

 

04 

7. INFRAESTRUCTURAS Y EQUIPAMIENTOS GENERALES 

AGUA 

CONSUMO 

HUMANO 

POTABLE ENTUBAD

A 

TRATADA DE POZO HORARIO 

SERVICIO 

X X   Continuo 

 

ENERGÍA 

ELÉCTRICA 

SISTEMA 

INTERCONECT

ADO 

GENERAD

OR 

OTRO VOLTAJ

E 

HORARIO 

SERVICIO 

X X   continuo 

ALCANTARIL

LADO 

RED PÚBLICA POZO 

SÉPTICO 

OTRO  

x X    

TELEFONÍA 

PÚBLICA 

 

SERVICIO 

PÚBLICO 

COBERTU

RA 

CELULAR 

CABINAS RECARGAS  INTERNET 

X X X X X 

TRANSPORT

E PÚBLICO 

 

GASOLINERAS AUXILIO 

MECÁNIC

O 

BANCOS HORARIO 

DE 

ATENCIÓN 

CAJEROS 

AUTOMATI

COS 

X X X Continuo X 

CENTRO DE 

SALUD 

 

FARMACIA SEGURIDA

D 

CENTROS 

EDUCATIV

OS 

CENTROS 

CULTURAL

ES 

CENTROS 

DEPORTIVO

S 

X X X X X 

ESPACIOS 

RECREATIVO

S 

OTROS  

X 
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Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

5.03 Aplicación de la propuesta  

     Misión: Incrementar la afluencia turística en la parroquia de Poaló, impulsando el 

turismo no solo en la parroquia sino en el cantón Latacunga también, garantizando al 

turista  la información pertinente y adecuada para que disfruten al máximo la visita a 

esta parroquia. 

8. EQUIPAMIENTOS Y SERVICIOS PARA EL TURISMO 

Actividad Tipo de 

Establecimiento 

Nombre Categoría 

ALOJAMIENTO Hotel Villa de Tacvnga 3 estrellas 

Hotel Endamo 2 Estrellas 

Hotel Cuello de Luna 3 Estrellas 

Hotel Jhosed Imperial 5 Estrellas 

Hotel Rosim 2 Estrellas 

Hotel Rodulo 3 Estrellas 

Hotel San Agustín Plaza 2 Estrellas 

CENTROS DE 

ALIMENTACIÓN Y 

BEBIDAS 

Restaurante Granato Gourmet  

Restaurante Bouna Grill 

Restaurante El Albarado  

Restaurante Coyote Loco 

Restaurante Futbol Times 

Restaurante El Gringo y la 

Gorda 

Restaurante Brocoline 

Restaurante  La Terraza 

Restaurante  Parrilla Quilotoa 

CENTROS DE 

DIVERSIÓN 

Bar La Esquina de 

Ales 

 

Bar El Lojanito 

Sitio Natural Plaza Santo 

Domingo 

Sitio Cultural Iglesia del Salto 

Bar juvenil Chokololis 

Sitio Cultural La Catedral 

Bar Discoteca La Hueca 

Sitio Cultural Casa de la Cultura 

Complejo turistico El Balcón 

Bar Restaurant Pepas Grill 

9. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS 

Guía turística del GAD Parroquial de Poaló. 

10. Realizado por: Adrian Caguana                                      12. Fecha: Sep /2018 

11. Supervisor evaluador: Lic. Sylvia Mera 
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     Visión: Posicionar a la parroquia Poaló, como una potencia turística, logrando un 

incremento considerable en turistas que conozcan y se refieran a la parroquia. 

     Estrategias: Alcanzar una buena promoción turística mediante el diseño de la 

revista, para brindar un producto de calidad, logrando llegar a cada turista de tal 

manera que le interese conocer la parroquia, y de esta manera recomiende la revista 

y el lugar que se está promocionando, se va a exponer dentro de la revista varios 

puntos como, historia, gastronomía, costumbres y tradiciones, entre otros. 

     Con la información expuesta en la revista se logrará, despertar el interés de los 

lectores y de esta manera esté correctamente informado antes de conocer el lugar, las 

redes sociales jugaran un papel importante dentro de la promoción ya que en la 

actualidad son muy utilizadas para brindar información, Facebook ya que podrá 

medir los resultados obtenidos gracias a los informes que esta red social entrega, 

Twitter ayudará a que el lugar se vuelva viral a gran nivel e Instagram se posteará 

fotos de la parroquia para que puedan conocerlo y para hacer distintos sorteos. 

     Estrategia creativa: La elaboración con creatividad debe ser impactante, fácil de 

visualizar, memorizar y que transmita lo que los turistas desean, para lograr la 

estrategia creativa debemos pasar por dos puntos la estrategia de contenido y la de 

codificación. 

     Estrategia de contenido: Se basa en el eje de comunicación cuyo fin es motivar 

a la compra de un producto o servicio que haya sido anunciado, para lograr esto se 

debe argumentar y motivar el producto o servicio que va adquirir el comprador y así 

reducir los frenos de compra.  
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     Estrategia de codificación: Cuando el mensaje que se piensa transmitir está 

claro, se procede a transformarlo, convirtiendo a la idea creativa en mensajes 

visuales mismos que se deben trasmitir de manera rápida, eficaz y sintética. 

     Estrategias de medios: Esta estrategia trata de la forma de llegar a la mayor 

parte del público objetivo, aumentando así el número de impacto. 

 Brindar información de calidad en cuanto a la revista, la cual sea sencilla de 

entender  

 Lograr el compromiso del GAD y de los pobladores para que conserven los 

atractivos. 

 Por medio de la revista los habitantes de la parroquia y del cantón tendrán 

una herramienta para aumentar la afluencia de turistas. 

 Por medio de las redes sociales promocionar la parroquia y la hacienda 

Tilipulo, ya que en la actualidad estos medios son más utilizados por las 

personas. 

Estilos  

Tabla 30: Estilos  

Titular  Letra  Familia  

Títulos  Times New Roman Times New Roman 

Mayúsculas ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ  

Minúsculas  Abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz  

Números  0123456789  

Símbolos  ( ) ¿? ¡! ”# · $ % &/=’ { } ; :- _.,+[ ]^ *  

Cuerpo de texto  Times New Roman Times New Roman 

Mayúsculas  ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ  

Minúsculas Abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz  

Números  0123456789  

Símbolos  ( ) ¿? ¡! ”# · $ % &/=’ { } ; :- _.,+[ ]^ *  

Otras  Times New Roman Times New Roman 

Mayúsculas ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ  

Minúsculas  Abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz  

Números  0123456789  

Símbolos  ( ) ¿? ¡! ”# · $ % &/=’ { } ; :- _.,+[ ]^ *  

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Páginas master o retículas  

 

 

 

 

 

 

 

Figura 18 Páginas master o retículas 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

 

Imagen Corporativa 

Figura 19: Logotipo 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

  

Significado del color  

 Turquesa: es un color, evolvente, refrescante, tranquilizante, 

representa la meditación, nos obliga a dejar atrás el agobio y la 

confusión para relajarse y saciarnos por dentro. 
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 Celeste: el color de la generosidad, representa aquellas personas que 

han decidido sacar lo mundano de sus vidas. 

 Gris: color que se relaciona con la independencia, la autosuficiencia, 

y autocontrol, también es un escudo de las influencias externas  

 Blanco: símbolo de pureza y seguridad, el blanco siempre será el 

emblema del positivismo, pues representa un inicio afortunado. 

 Negro: representa autoridad y fortaleza, también se lo asocia con el 

prestigio y la seriedad. (Euroresidentes, 2016) 

Slogan  

 

Figura 20: Slogan 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Portada  

 

Figura 21: Portada 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Contraportada  

 

Figura 22: Contraportada 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Maquetación  

 
Figura 23: Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Figura 24: Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Figura 25: Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 



97 
 
 
 

DISEÑO DE UNA REVISTA TURISTICA PROMOCIONAL, DE LA PARROQUIA POALÓ, 

CANTÓN LATACUNGA, PROVINCIA DE COTOPAXI, CON EL OBJETIVO DE DAR A 

CONOCER LA CULTURA Y TRADICION DEL LUGAR. 

 

Figura 26: Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Figura 27: Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Figura 28: Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Figura 29 Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Figura 30 Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Figura 31 Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Figura 32 Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Figura 33 Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Figura 34 Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Figura 35 Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Figura 36 Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Figura 37 Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Figura 38 Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Figura 39 Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Figura 40 Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Figura 41 Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Figura 42 Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Figura 43 Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Figura 44 Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Figura 45 Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Figura 46 Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Figura 47 Maquetación 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Redes Sociales  

@RPoalo 

 

Figura 48: Página de twitter 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

https://twitter.com/RPoalo 

 

@poalorevistaturistica 

 

Figura 49: Página de facebook 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

https://www.facebook.com/Poalo-Revista-Tur%C3%ADstica-695893400786512/ 

 

https://twitter.com/RPoalo
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@revista_poalo 

 

Figura 50: Página de Instagram  

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

https://www.instagram.com/revista_poalo/ 

 

 revistapoalo@gmail.com 

 

Figura 51: Correo Electrónico  

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

https://mail.google.com/mail/#inbox 
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CAPÍTULO VI 

6.0 Aspectos Administrativos 

6.01 Recursos 

Recursos Económicos  

     Son elementos utilizados por el hombre ya sean materiales, humanos o técnicos, 

con el fin de relacionar una actividad para la satisfacción humana. 

Talento Humano 

     Son las características de los seres humanos que muestran sus habilidades, 

destrezas, conocimientos, y actitudes, de esta manera se logra resolver y entender 

cualquier ocasión de manera útil.  

Tabla 31: Recursos  

Recursos Tecnológicos  Computador 

 Internet  

 Calculadora  

 Celular  

 Impresora  

 Copiadora  

 Flash Memory  

 Cámara  

 CD´S 

Recursos Materiales  Hojas de papel bond 

 Esferos  

 Folder  

 Perforadora  

 Empastado  

Recursos Humanos   Representante del GAD … 

 Personas de la comunidad Poaló 

 Propietario de la Hacienda Tilipulo 

 Ing. Patricio Acuña 

 Ing. Sylvia Mera  

 Mcs. Jorge Vizuete  
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 Investigador Adrian Caguana  

Recursos Económicos   Desde el inicio hasta la finalización de 

la propuesta 

Recurso Tiempo   Desde el mes de Julio hasta el mes de 

Octubre de 2018 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

Análisis 

     En la presente tabla se observa los recursos utilizados de principio a fin como 

recursos tecnológicos, computador, internet, calculadora, celular, impresora, 

copiadora, flash memory, CD´S y cámara. 

     Los recursos humanos, representante del GAD parroquial Sr. Gonzalo Espín, 

personas de la comunidad y propietarios de la hacienda Tilipulo, tutor y lector del 

proyecto, Ing. Sylvia Mera, Ing. Patricio Acuña, profesor de proyectos Mcs. Jorge 

Vizuete, investigador Adrian Caguana quien lleva a cabo la investigación. 

Recursos económicos, desde el inicio hasta el fin del proyecto. 

Recursos tiempo, Desde el mes de julio hasta el mes de octubre de 2018. 

6.02 Presupuesto  

Tabla 32: Presupuesto de elaboración de la propuesta  

DETALLE CANTIDAD VALOR UNITARIO VALOR TOTAL 

Internet 4 meses ilimitados $26.00 $104.00 

Impresiones blanco y 

negro 

230 $0.03 $6.90 

Impresiones a color 100 $0.05 $5.00 

Empastado 1 $10.00 $10.00 

CD 3 $1.65 $4.95 

Anillado 3 $2.30 $6.90 

Viáticos visita 

atractivos 

5 $5,00 $25.00 

Alimentación 5 $3.00 $12.50 

TOTAL   $175.25 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Análisis  

     El presupuesto detallado en la tabla es el que se requirió para elaborar el proyecto 

de investigación, en el cual se ha invertido $175,25. 

Tabla 33: Presupuesto de aplicación de la propuesta  

DETALLE CANTIDAD VALOR UNITARIO VALOR TOTAL 

REDES SOCIALES Ilimitado Sin costo  

Facebook Ilimitado Sin costo  

Twitter Ilimitado Sin costo  

Instagram Ilimitado Sin costo  

Correo electrónico Ilimitado Sin costo  

MATERIAL 

PROMOCIONAL IMPRESO 

   

Diseño de la revista 1 $32.00 $38.30 

Impresión de la revista 4 $6.00 $24.00 

TOTAL   $62.30 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

Análisis  

     En la tabla se detalla el presupuesto para la aplicación de la propuesta, en el caso 

del diseño de una revista de promoción turística, lo que se requiere es pagar el diseño 

de la misma, la inversión fue de $38.30, mientras que las impresiones de la revista 

tienes un costo de $6.00 por cada una de ella con un total de 4 revistas se invirtió 

$24.00, el total del presupuesto de la aplicación de la propuesta es de $62.30. 
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Cronograma 

 
Figura 52: Cronograma  

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 

 

Análisis: En esta figura se detallan los temas trabajados durante la investigación por 

meses y semanas, desde la presentación del tema hasta la sustentación del proyecto, 

cada tema lleva un color el cual se observa pintado en la semana en la que fue 

trabajado. 

 

 

 

Actividades Semanas 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4

Preliminares 

Capítulo l : Antecedentes 

Mayo Julio 

Descripción 

Formulación del proceso de aplicación de la propuesta 

Capítulo Vl : Aspectos administrativos 

Recursos 

Matriz de análisis de impacto de los objetivos 

Diagrama de estrategias 

Matriz de marco lógico 

Capítulo V : Propuestas 

Antecedentes 

Propuesta 

Matriz de análisis de involucrados 

Capítulo lll : Problemas y Objetivos 

Árbol de problemas

Árbol de objetivos 

Capítulo lV : Análisis de alternativas 

Capítulo Vll : Conclusiones y recomendaciones 

Corrección final general

Entrega del proyecto 

Sustentación del proyecto de grado 

2018

Presupuesto 

Cronograma 

Matriz de análisis de alternativas 

Contexto 

Justificación 

Matriz de  análisis T

Definición del problema central 

Capítulo ll : Análisis de involucrados 

Mapeo de involucrados 

Presentacion del tema 

Aprobación del tema

Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
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CAPÍTULO VII 

7.00 Conclusiones y recomendaciones 

7.01Conclusiones 

 Poaló pese a ser una parroquia pequeña cuenta con un gran atractivo turístico 

el cual encierra una gran historia, que le permitirá desarrollarse 

económicamente. 

 Al concluir la investigación del proyecto, se deduce que la falta de apoyo e 

interés por parte de las autoridades causa que la zona no tenga el desarrollo 

turístico adecuado y que no se dé a conocer, es esta la razón por la que no 

tiene la afluencia turística que esperan tener. 

 Al terminar la investigación, se llega a la conclusión que la falta de difusión y 

promoción de la parroquia es la que no permite que sus atractivos sean 

reconocidos. 

 Al final se llega a la conclusión de que al parroquia Poaló cuenta con grandes 

atractivos culturales, que abarcan una gran historia con ellos mismos que 

deberían ser reconocidos, aunque no ha existido la promoción adecuada de 

estos por parte de su población y las autoridades pertinentes 
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7.02 Recomendaciones  

 La parroquia debe actualizar la revista anualmente. 

 La parroquia Poaló tendrá grandes resultados si dan mantenimiento al 

atractivo. 

 Realizar campañas publicitarias promocionando el lanzamiento de la revista 

de promoción turística.  

 Se recomienda que el Ministerio de Turismo tome en cuenta a las parroquias 

que poseen grandes atractivos que pueden ser potencializados. 

 Para ejecutar este proyecto se necesita el aporte económico de la 

Municipalidad de la parroquia. 

 Al tener grandes atractivos culturales con gran historia la parroquia debería 

mejorar la señalética y vías de acceso, sin olvidar exponer sus costumbres 

tradiciones, gastronomía, entre otros. 

 Se recomienda que las autoridades de la parroquia estén más activas, y que 

continuamente se planteen proyectos para mejorar el desarrollo turístico, esto 

ayudara no solo a que la parroquia se dé a conocer y aumentar la vista de 

turistas a la parroquia, sino también a mejorar la economía de los habitantes 

del lugar. 
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ANEXOS 
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Anexo  1: Facturas y proformas 

 

 

 

 

 

 

 

Elaborado por: Adrian Caguana 

Fuente: Investigación propia 
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 Anexo  2: Facturas y proformas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Elaborado por: Adrian Caguana 

Fuente: Investigación propia 
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 Anexo  3: Facturas y proformas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Elaborado por: Adrian Caguana 

Fuente: Investigación propia 

 



131 
 
 
 

DISEÑO DE UNA REVISTA TURISTICA PROMOCIONAL, DE LA PARROQUIA POALÓ, 

CANTÓN LATACUNGA, PROVINCIA DE COTOPAXI, CON EL OBJETIVO DE DAR A 

CONOCER LA CULTURA Y TRADICION DEL LUGAR. 

 Anexo  4: Validación de encuestas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Elaborado por: Adrian Caguana 

Fuente: Investigación propia 
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 Anexo  5: Encuesta llena 1 

 

 

 

 

 

Elaborado por: Adrian Caguana 

Fuente: Investigación propia 
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Anexo  6: Encuesta llena 2 

 

 

 

 

Elaborado por: Adrian Caguana 

Fuente: Investigación propia 
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Anexo  7: Encuesta llena 3 

 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Anexo  8: Encuesta llena 4 

 

 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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 Anexo  9: Encuesta llena 5 

 
 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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 Anexo  10: Encuesta llena 6 

 

Fuente: Investigación propia 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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Anexo  11: Carta de aval 

  

Fuente: Gobierno Autónomo Descentralizado Parroquial San José de Poalo 

Elaborado por: Adrian Caguana 
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