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CAPITULO I 

ANTECEDENTES 

 1.1 Contexto 

En el mundo moderno, el desarrollo económico de los pueblos ya no está sujeto a la 

producción. Las nuevas tendencias, han determinado que el Municipio busque 

nuevas propuestas de mercado en los cuales pueda intervenir ofertando bienes y 

servicios, fortaleciendo su economía, la promoción de sus productos, costumbres, 

culturas, etc. 

La implementación de la investigación en el cantón Pujilí, ha determinado su 

potencial  en su población, monumentos, el santuario del niño de Isinche y la 

elaboración a mano de tejas y vasijas esmaltadas. 

Pujilí es un cantón biodiverso a nivel nacional e internacional, cuenta con una 

superficie que abarca, tanto la región sierra como costa del Ecuador. Esta 

biodiversidad se manifiesta en los atractivos naturales, paisajísticos y culturales, se 

los puede ofertar a través de productos turísticos cómodos, mediante una guía, que 

facilite el acceso a servicios y productos que garanticen su estadía y seguridad. 

En consideración de ello, el producto en este caso la guía turística, debe reunir tres 

atributos fundamentales: atractivo, facilidades y accesibilidad así generar y vender 

una imagen que integre. 

Es importante destacar que esta propuesta de guía, busca aportar en bien de la 

promoción e inversión, que poco a poco se ha venido integrando a la cultura turística 
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como parte del contexto nacional e internacional promocionado a través de su 

santuario del niño de Isinche, monumentos, historia y cultura, etc. 

 1.2 Justificación 

La realización  de una guía turística para el cantón de Pujilí en la provincia de 

Cotopaxi es muy importante porque da a conocer  su historia, cultura, paisajes 

naturales; ya con esta guía aumentara más el turismo en nuestro país, además 

considerando la naturaleza como una fuente de conocimiento y de información 

constante. 

Para que los turistas conozcan más del cantón de Pujilí se elaborara la guía para 

ayudar al turismo y al pueblo a incrementara sus ingresos económicos  y llegara a 

tener un alto nivel y mucho más el interés en los turistas nacionales e internacionales 

para que visiten el cantón. 

La guía turística va hacerse posible con esfuerzo y dedicación  como para que las 

personas del pueblo aprendan a valorar su pueblo ya que los turistas lo aprecian. 

También como actividades alternativas que permite aprovechar el valor paisajístico 

de la naturaleza, generando oportunidades educativas, lúdicas, además de trabajo y 

(re)distribución de la riqueza.  

Sin embargo, Pujilí también necesita desarrollar capacidades, como la formación 

profesional en todos los campos de servicios turísticos, recursos naturales, educación 

formal, infraestructura e inversión en los planes de manejo de los espacios naturales, 

generación de información de las oportunidades turísticas a nivel nacional e 

internacional, dotar de sistemas de seguridad y accesibilidad a dichos espacios, todos 
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estos aspectos enfocados principalmente al fortalecimiento desde la óptica 

comunitaria. 

Cuando se llevara a cabo la realización de la guía en un corto plazo donde la 

conservación y el uso sostenible apoyen la construcción de una sociedad y para que 

los turistas y los habitantes de Pujilí tengan una guía turística de lo que es sus 

costumbres, y aprovecharla con responsabilidad, y garantizar la calidad ambiental de 

la misma para que las poblaciones, tanto en el Ecuador como fuera de él, puedan 

utilizarla de la misma manera. 

Cita: El fomento del turismo comunitario (2009-2013) Se menciona:  

Las acciones que se desarrollen deben asegurar la soberanía alimentaria y la 

sostenibilidad ambiental. En este sentido, es imprescindible evaluar los riesgos y las 

ventajas que pueden presentarse ante las necesidades de los grandes proyectos y sus 

infraestructuras, la expansión de la frontera agrícola y la construcción de vías. (pág. 

125) 
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CAPÍTULO II 

2.1 Identificación de involucrados 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 1 

2.2 Análisis y Selección con los involucrados 

Actores 

involucrados 
Interés 

sobre el 

problema 

Problemas 

Percibidos 

Recursos 

mandatos y 

capacidades 

Interés sobre 

el proyecto 

Conflictos 

potenciales 

Investigador 

 

Dar a 

conocer 

todos los 

lugares 

turísticos y 

costumbres 

del cantón. 

Desconocimiento 

de los habitantes 

del cantón. 

Capacidades 

de influir 

social, cultural 

y 

logísticamente. 

Resolver las 

necesidades 

comunicacional

es del cantón. 

No tenga 

colaboración 

de los 

habitantes del 

cantón. 

Comunidad 

de Pujilí 

 

Incrementar 

ganancias 

por el 

turismo. 

Desconocimiento 

de los habitantes 

del cantón y 

riquezas 

turísticas. 

Capacidad de 

influir en la 

comunidad. 

Resolver las 

necesidades 

sociales y 

culturales del 

cantón. 

La 

comunidad 

considere que 

no es 

necesario la 

creación de la 

guía turística. 

Municipio 

de Pujilí 

Incrementar 

la 

recaudación 

de 

impuestos.  

Poco personal 

capacitado o 

poco 

conocimiento 

del tema.  

Su 

participación y 

cooperación 

del municipio 

con el cantón 

es 

imprescindible. 

Resolver las 

necesidades 

económicas 

del cantón. 

El municipio 

no tenga 

mucho 

interés por la 

guía turística. 

Desconocimiento del 

cantón de Pujilí 

Turistas nacionales 

y extranjeras 

Investigador 

Municipio de 

Pujilí 

 

Comerciantes 

de Pujilí 

 

Comunidad 

de Pujilí 
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Turistas 

nacionales y 

extranjeras 

 

Conocer 

los 

productos, 

costumbres 

y cultura 

del cantón. 

Desconocimiento 

del cantón. 
Los turistas 

tienen mucho 

interés de 

adquirir las 

artesanías del 

cantón. 

Conocer donde 

se encuentran 

los lugares 

turísticos.  

Los turistas 

no se 

interesen por 

la guía. 

Comerciantes 

de Pujilí 
Aumentar 

sus 

ingresos. 

Falta de acogida 

al cantón de los 

turistas. 

Capacidad de 

influir a los 

comerciantes 

ya que 

conocen sus 

problemas por 

la falta de 

acogida al 

cantón. 

Resolver las 

necesidades 

económicas 

del 

comerciante.  

Los 

comerciantes 

tengan otras 

propuestas. 

Tabla 1 

 

APA: Secretaría Nacional de Planificación y Desarrollo – SENPLADES, (2009)           

 http:// www.senplades.gov.ec 

Cita: Plan Nacional Para El Buen Vivir 
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CAPÍTULO III 

PROBLEMAS Y OBJETIVOS 

3.1 ÁRBOL DE PROBLEMAS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tabla 2 

3.2 ÁRBOL DE OBJETIVOS 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 Tabla3

Se reduce la economía 

hacia el cantón 

Los turistas no se interesen 

por la guía del cantón. 
Poco turismo en el 

cantón Pujilí  

Desconocimiento del cantón de Pujilí 

 
Desconocimiento de los 

comerciantes del cantón 

tanto internos y 

externas, para la venta 

de los productos.  

Desconocimiento de la 

comunidad  para 

solucionar los 

problemas  socio 

económicos del cantón. 

El municipio no 

tiene implementado 

un departamento de 

investigación  y 

desarrollo. 

Desconocimiento de los 

habitantes del cantón y 

riquezas turísticas 

Los turistas no tienen la 

información necesaria del 

cantón 

No existe 

una guía 

turística del 

cantón 

Pujilí. 

El municipio no tiene 

capacidad de influir en la 

comunidad. 

Se incrementara la 

economía hacia el cantón. 

 

Los turistas están satisfechos 

con la guía del cantón. 

 

Aumento del turismo 

en el cantón Pujilí 

 
Conocimiento del cantón de Pujilí 

 
Los comerciantes 

del cantón 

solucionan la 

venta de los 

productos. 

 

La comunidad  

soluciona los 

problemas  

socioeconómicos 

del cantón. 

 

Se implementan en el 

municipio nuevos 

departamentos de 

desarrollo de 

investigadores  y servicios. 

 

Sus habitantes conocen 

todas sus riquezas 

turísticas. 

 

Los turistas adquieren la 

información necesaria del 

cantón. 

 

Se creara la 

guía 

turística del 

cantón 

Pujilí. 

 
La comunidad está capacitada 

para dar solución al cantón de 

Pujilí. 
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CAPÍTULO IV 

ANÁLISIS DE ALTERNATIVAS 

4.1 Acciones e identificación de alternativas 

 

 

       

 

 

 

 

 

 

Tabla 4 

4.2 Tamaño del Proyecto 

Para la realización de la guía turística va dirigido específicamente a los turistas y 

habitantes  del cantón, ya que con esta guía tendrá un gran impacto y ayudara a todos 

los visitantes del cantón a dar a conocer de todos sus lugares más atractivo que 

ofrece el cantón. El grupo objetivo será: los turistas y habitantes del cantón de Pujilí. 

4.3 Localización del Proyecto 

El proyecto se encuentra en el cantón de Pujilí de la Provincia de Cotopaxi.El 

proyecto toma lugar en el cantón ya que se habrá más afluencia de turistas, con esta 

estrategia trataremos de llegar a distintos lugares del país o a su vez fuera del país.  

Impulsar el uso de 

la guía turística  

para concienciar  

al  turista y a los 

habitantes el 

consumo de sus 

productos. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Los comerciantes 

del cantón 

solucionaran la 

venta de los 

productos del 

cantón Pujilí. 

La comunidad  

soluciona los 

problemas  

socioeconómicos 

del cantón. 

Se implementan en 

el municipio nuevos 

departamentos de 

desarrollo de 

investigadores  y 

servicios. 

. 

Se creara la 

guía 

turística del 

cantón 

Pujilí. 

Determinar qué 

porcentaje de 

personas extranjeras 

aumentado en el 

cantón desde que se 

realizó la guía 

turística. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Determinar  un 

espacio 

específico para el 

desarrollo de las 

actividades que 

el municipio 

implementara. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Investigar si los 

habitantes del 

cantón  Pujilí 

darán acogida a 

la guía 

turística. 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://es.wikipedia.org/wiki/Cotopaxi_(provincia)
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4.4 Análisis Ambiental 

El proyecto si causara un impacto ambiental ya que al culminar la guía turística será 

entregado a unos lugares asignados del cantón; y para ayudar a cuidar el medio 

ambiente la guía turística ya dañada tendrá que ser entregado a los sitios asignados  

que lo adquirieron   ya que también al presentar la guía tendrá un descuento . 

A futuro pensamos realizar con productos reciclados e incentivando a que utilicen 

recursos No tóxicos, que no atenten a la cuidad.  

4.5 Análisis de Alternativas 

 

Tabla 5 

 

Objetivo Impacto 

sobre el 

propósito 

Factibilidad 

técnica 

Factibilidad 

Financiera 

Factibilidad 

Social 

Factibilidad 

Política 

Total Categoría 

Los comerciantes 

del cantón 

solucionaran la 

venta de los 

productos del 

cantón Pujilí. 

 

 

 

 

5 

 

 

 

5 

 

 

 

3 

 

 

 

5 

 

 

 

5 

 

 

 

23 

 

 

 

Alto 

La comunidad  

soluciona los 

problemas  

socioeconómicos 

del cantón. 

 

 

 

5 

 

 

5 

 

 

3 

 

 

5 

 

 

5 

 

 

23 

 

 

Alto 

Se implementan 

en el municipio 

nuevos 

departamentos de 

desarrollo de 

investigadores  y 

servicios. 

 

 

 

 

5 

 

 

 

4 

 

 

 

3 

 

 

 

4 

 

 

 

5 

 

 

 

21 

 

 

 

Alto 

Se creara la guía 

turística del cantón 

Pujilí. 

 

 

5 

 

5 

 

4 

 

5 

 

5 

 

24 

 

Alto 
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4.6 Diagrama de Estrategias 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tabla6 

P1. Conocimiento del cantón de Pujilí 

 

A1. Impulsar el uso de la 

guía turística  para 

concienciar  al  turista y a 

los habitantes el consumo 

de sus productos. 

 

 

 

 

C1. Los comerciantes del 

cantón solucionaran la 

venta de los productos del 

cantón Pujilí. 

C2. La comunidad  

soluciona los 

problemas  

socioeconómicos del 

cantón. 

C3. Se implementan en el 

municipio nuevos departamentos 

de desarrollo de investigadores  

y servicios. 

. 

C4. Se creara 

la guía turística 

del cantón 

Pujilí. 

A2. Determinar qué 

porcentaje de personas 

extranjeras aumentado en el 

cantón desde que se realizó la 

guía turística. 

. 

 

 

 

A3. Determinar  un 

espacio específico para 

el desarrollo de las 

actividades que el 

municipio 

implementara. 

 

 

 

 

A4. Investigar si 

los habitantes del 

cantón  Pujilí 

darán acogida a 

la guía turística. 

 

 

 

 

F3. Se incrementara 

la economía hacia el 

cantón. 

 

F2. Los turistas están 

satisfechos con la guía 

del cantón. 

 

F1. Aumento del 

turismo en el cantón 

Pujilí. 
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4.7 Construcción de Matriz de Marco Lógico 

a. Revisión de Criterios para los Indicadores 

 

NIVEL 
RESUMEN NARRATIVO INDICADOR 

 

META 

 

CANTIDAD CALIDAD TIEMPO LUGAR 
GRUPO 

SOCIAL 

F
IN

 

F1. Aumento del turismo en 

el cantón Pujilí 

Los habitantes observan que hay 

más afluencia de turistas en el 

cantón Pujilí. 

100% Mejor calidad de vida 6 meses Pujilí 
Turistas en 

general 

F2. Los turistas están 

satisfechos con la guía del 

cantón. 

Todos los turistas que llegan, 

conocen los lugares del cantón y 

ya no piden la ayuda de algún 

habitante. 

100% 

Mejora la percepción del 

turista en relación al 

cantón Pujilí 

6 meses Pujilí 
Turistas en 

general 

F3. Se incrementara la 

economía hacia el cantón. 

El municipio observa que los 

comerciantes adquieren más 

productos de lo normal. 

100% Mejor calidad de vida. 6 meses Pujilí 
Turistas en 

general 

P
R

O
P

O
S

IT
O

 

P1. Conocimiento del cantón 

de Pujilí. 

Los turistas acuden 

frecuentemente al cantón Pujilí 

por su cultura, lugares y comidas 

típicas. 

100% Desarrollo económico. 6 meses Pujilí 
Turistas en 

general 

C
O

M
P

O

N
E

N
T

E
S

 C1. Los comerciantes 

solucionaran la venta de los 

productos del cantón Pujilí. 

Los comerciantes obtienen 

mayores ingresos económicos. 
100% Mejor calidad de vida 6 meses Pujilí 

Turistas en 

general 

C2. La comunidad  

soluciona los problemas  

El municipio está conforme con el 

incremento económico y podrá 
100% Mejor calidad de vida 6 meses Pujilí 

Turistas en 

general 
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socioeconómicos del cantón. realizar obras en el cantón. 

C3. Se implementan en el 

municipio nuevos 

departamentos de desarrollo 

de investigadores  y 

servicios. 

El municipio tiene mejores 

infraestructuras para sus 

colaboradores y brindaran 

mejores servicios. 

100% Desarrollo económico 6 meses Pujilí 
Turistas en 

general 

C4. Se creara la guía 

turística del cantón Pujilí. 

Los turistas dentro y fuera del 

país conocerán los lugares 

turísticos del cantón Pujilí. 

100% Mejor calidad de vida 6 meses Pujilí 
Turistas en 

general 

A
C

T
IV

ID
A

D
E

S
 

A1. Impulsar el uso de la 

guía turística  para 

concienciar  al  turista y a los 

habitantes el consumo de sus 

productos. 

Existe publicidad pegada en el 

cantón Pujilí. 
100% Desarrollo económico 6 meses Pujilí 

Turistas en 

general 

A2. Determinar qué 

porcentaje de personas 

extranjeras aumentado en el 

cantón desde que se realizó 

la guía turística. 

 

Mediante encuestas conoceremos 

que porcentajes  de personas 

extranjeras  visitan al cantón 

Pujilí desde que se realizo la guía 

turística.  

100% Mejor calidad de vida 6 meses Pujilí 
Turistas en 

general 

A3. Determinar  un espacio 

específico para el desarrollo 

de las actividades que el 

municipio implementara. 

Proponer mayor  publicidad para 

el impulso del cantón Pujilí. 
100% Desarrollo económico 6 meses Pujilí 

Turistas en 

general 

A4. Investigar si los 

habitantes del cantón  Pujilí 

darán acogida a la guía 

turística. 

Realizar encuestas a los 

habitantes si dio acogida la guía 

turística.   

100% Desarrollo económico 6 meses Pujilí 
Turistas en 

general 

 

Tabla 7 
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b. Selección de Indicadores 

NIVEL RESUMEN NARRATIVO INDICADOR 

 

CLASIFICADOR DE 

INDICADOR 

 

 

PUNTAJE 

 

 

SELECCIÓN 

 

A B C D E   

F
IN

 

F1. Aumento del turismo en el cantón Pujilí 
Los habitantes observan que hay más afluencia de 

turistas en el cantón Pujilí. 
* * * * * 5 Si 

F2. Los turistas están satisfechos con la guía 

del cantón. 

Todos los turistas que llegan, conocen los lugares 

del cantón y ya no piden la ayuda de algún 

habitante. 

* * * * * 5 Si 

F3. Se incrementara la economía hacia el 

cantón. 

El municipio observa que los comerciantes 

adquieren más productos de lo normal. 
* * * * * 5 Si 

P
R

O
P

Ó
S

IT
O

 

P1. Conocimiento del cantón de Pujilí. 
Los turistas acuden frecuentemente al cantón Pujilí 

por su cultura, lugares y comidas típicas. 
* * * * * 5 Si 

C
O

M
P

O
N

E
N

T
E

S
 

C1. Los comerciantes del cantón solucionaran 

la venta de los productos del cantón Pujilí. 

Los comerciantes obtienen mayores ingresos 

económicos. 
* * *  * 4 Si 

C2. La comunidad  soluciona los problemas  

socioeconómicos del cantón. 

El municipio está conforme con el incremento 

económico y podrá realizar obras en el cantón. 
* * *  * 4 Si 

C3. Se implementan en el municipio nuevos 

departamentos de desarrollo de investigadores  

y servicios. 

El municipio tiene mejores infraestructuras para sus 

colaboradores y brindaran mejores servicios. 
* * * * * 5 Si 

C4. Se creara la guía turística del cantón Pujilí. 
Los turistas dentro y fuera del país conocerán los 

lugares turísticos del cantón Pujilí. 
* * * * * 5 Si 
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A
C

T
IV

ID
A

D
E

S
 

A1. Impulsar el uso de la guía turística  para 

concienciar  al  turista y a los habitantes el consumo 

de sus productos. 

Existe publicidad pegada en el cantón Pujilí. * *  * * 4 Si 

A2. Determinar qué porcentaje de personas 

extranjeras aumentado en el cantón desde que 

se realizó la guía turística. 

 

Mediante encuestas conoceremos que porcentajes  

de personas extranjeras  visitan al cantón Pujilí 

desde que se realizo la guía turística.  

*  * * * 4 Si 

A3. . Determinar  un espacio específico para el 

desarrollo de las actividades que el municipio 

implementara. 

Proponer mayor  publicidad para el impulso del 

cantón Pujilí. 
* * * * * 5 Si 

A4. Investigar si los habitantes del cantón  

Pujilí darán acogida a la guía turística. 

Realizar encuestas a los habitantes si dio acogida la 

guía turística.   
*  * * * 4 Si 

Tabla 8 

A: Es claro 

B: Existe información disponible 

C: Es tangible y se pueden observar 

D: La tarea de recolectar datos está al alcance y no requiere expertos 

E: Es representativo 
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c. Medios de Verificación 

 

 

NIVEL 

RESUMEN 

NARRATIVO 
INDICADOR 

 

Medios de Verificación 

 

Fuentes de información 
Método de 

Recolección 

Método de 

Análisis 

Frecuencia de 

Recolección 
Responsable 

F
IN

 

F1. Aumento del 

turismo en el cantón 

Pujilí 

Los habitantes observan 

que hay más afluencia de 

turistas en el cantón 

Pujilí. 

Reportes de información 

de las instituciones 

municipales y 

encargadas del turismo 

Encuestas 

Estudio 

estadístico 

personalizado 

a los turistas 

6 meses Investigador 

F2. Los turistas están 

satisfechos con la guía 

del cantón. 

Todos los turistas que 

llegan, conocen los 

lugares del cantón y ya 

no piden la ayuda de 

algún habitante. 

Reportes de información 

de las instituciones 

municipales y 

encargadas del turismo 

Observación 

Estudio 

estadístico 

personalizado 

a los turistas 

6 meses Investigador 

F3. Se incrementara la 

economía hacia el 

cantón. 

El municipio observa que 

los comerciantes 

adquieren más productos 

de lo normal. 

Tablas estadísticas a 

locales comerciales 
Encuestas Estadístico 6 meses Investigador 

R
O

P
Ó

S
IT

O
 

P1. Conocimiento del 

cantón de Pujilí. 

Los turistas acuden 

frecuentemente al cantón 

Pujilí por su cultura, 

lugares y comidas típicas. 

Datos bibliográficos 
Encuestas a 

los turistas 
Estadístico 6 meses Investigador 
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C
O

M
P

O
N

E
N

T
E

S
 

C1. Los comerciantes 

del cantón solucionaran 

la venta de los 

productos del cantón 

Pujilí. 

Los comerciantes 

obtienen mayores 

ingresos económicos. 

Tablas estadísticos a 

locales comerciales 
Encuestas Estadístico 6 meses Investigador 

C2. La comunidad  

soluciona los 

problemas  

socioeconómicos del 

cantón. 

El municipio está 

conforme con el 

incremento económico y 

podrá realizar obras en el 

cantón. 

Reportes de información 

de las instituciones 

municipales y 

encargadas del turismo 

Observación Estadístico 6 meses Investigador 

C3. Se implementan en 

el municipio nuevos 

departamentos de 

desarrollo de 

investigadores  y 

servicios. 

El municipio tiene 

mejores infraestructuras 

para sus colaboradores y 

brindaran mejores 

servicios. 

Reportes de información 

de las instituciones 

municipales y 

encargadas del turismo 

Observación Estadístico 6 meses Investigador 

C4. Se creara la guía 

turística del cantón 

Pujilí. 

Los turistas dentro y 

fuera del país conocerán 

los lugares turísticos del 

cantón Pujilí. 

Datos bibliográficos Encuestas Estadístico 6 meses Investigador 

A
C

T
IV

ID
A

D
E

S
 

A1. Impulsar el uso de 

la guía turística  para 

concienciar  al  turista 

y a los habitantes el 

consumo de sus 

productos. 

Existe publicidad pegada 

en el cantón Pujilí. 

Reportes de información 

de las instituciones 

municipales y 

encargadas del turismo 

Observación Estadístico 6 meses Investigador 

A2. Determinar qué 

porcentaje de personas 

extranjeras aumentado 

en el cantón desde que 

Mediante encuestas 

conoceremos que 

porcentajes  de personas 

extranjeras  visitan al 

Reportes de información 

de las instituciones 

municipales y 

encargadas del turismo 

Encuestas Estadístico 6 meses Investigador 
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se realizó la guía 

turística. 

 

cantón Pujilí desde que 

se realizo la guía 

turística.  

A3. Determinar  un 

espacio específico para 

el desarrollo de las 

actividades que el 

municipio 

implementara. 

Proponer mayor  

publicidad para el 

impulso del cantón Pujilí. 

Reportes de información 

de las instituciones 

municipales y 

encargadas del turismo 

Observación Estadístico 6 meses Investigador 

 

A4. Investigar si los 

habitantes del cantón  

Pujilí darán acogida a 

la guía turística. 

Realizar encuestas a los 

habitantes si dio acogida 

la guía turística.   

Reportes de información 

de las instituciones 

municipales y 

encargadas del turismo 

Encuestas Estadístico 6 meses Investigador 

 

Tabla 9 
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d. Supuestos 

 

 

 

NIVEL RESUMEN NARRATIVO SUPUESTOS 

 

Factores de Riesgo 
 

Financiero Político Social Ambiental Legal 

 
F1.Aumento del turismo 

en el cantón Pujilí. 

Mayor 

posicionamiento del 

cantón Pujilí. 

Falta de apoyo 

económico del 

municipio. 

Haya leyes que 

impidan el 

apoyo al 

turismo. 

Los habitantes 

impidan el ingreso 

de los turistas 

Daño de la 

naturaleza 

Riesgo 

económico 

F
IN

 F2. Los turistas están 

satisfechos con la guía 

del cantón. 

Los turistas acuden y 

obtienen información 

del cantón Pujilí. 

Falta de presupuesto 

para la elaboración 

de la guía turística 

Haya leyes que 

impidan el 

apoyo al 

turismo. 

Los habitantes no 

brinden ayuda a los 

turistas. 

Riesgo Físico 

Políticas de 

uso de 

información 

 

F3. Se incrementara la 

economía hacia el 

cantón. 

Los comerciantes 

tendrán un trabajo 

estable. 

Falta de inversión 

económica del turista 

en el cantón  Pujili y 

que el municipio no 

apoye con créditos  a 

los turistas. 

El municipio 

impida la venta 

en las veredas  

Los turistas no 

compren sus 

productos. 

Los 

comerciantes 

ensucien las 

veredas y 

calles 

Riesgo 

económico 

P
R

O
P

O
S

IT
O

 

P1. Conocimiento del 

cantón de Pujilí. 

Los turistas acudan 

al cantón Pujilí. 

El municipio no 

apoye con créditos  a 

los turistas.  

Haya leyes que 

impidan que 

vivan los turistas 

en el cantón 

Pujilí. 

Los habitantes del 

cantón rechacen a 

los turistas. 

Riesgo Físico 
Riesgo 

económico 
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C
O

M
P

O
N

E
N

T
E

S
 

C1. Los comerciantes 

del cantón solucionaran 

la venta de los productos 

del cantón Pujilí. 

Los comerciantes  

dupliquen sus 

negocios en el 

cantón Pujilí. 

El municipio no 

apoye con créditos a 

los comerciantes. 

Haya una ley 

que cada 

comerciante 

tenga solo un 

negocio por 

persona. 

Los turistas y 

habitantes no estén 

de acuerdo que 

ahigan muchos 

negocios 

Daño de la 

naturaleza 

Riesgo 

económico 

C2. La comunidad  

soluciona los problemas  

socioeconómicos del 

cantón. 

La comunidad tienen 

fuentes de trabajo 

por horas.   

Falta de  interés   

Haya leyes que 

impidan 

contratos de 

trabajo por 

horas.  

Los comerciantes 

estén en 

desacuerdo con el 

municipio. 

Daño de la 

naturaleza 

Riesgo 

económico 

C3. Se implementan en 

el municipio nuevos 

departamentos de 

desarrollo de 

investigadores  y 

servicios. 

El municipio  

invierta más en 

publicidad y preste 

apoyo al comercio 

del turismo 

El municipio no 

tenga fondos 

necesarios para la 

publicidad al 

comercio del 

turismo. 

Haya leyes que 

impidan que 

elaboren 

publicidad al 

comercio del 

turismo. 

Los habitantes 

están en 

desacuerdo que el 

municipio invierta 

en publicidad al 

comercio del 

turismo 

Daño de la 

naturaleza 

Riesgo 

económico 

C4. Se creara la guía 

turística del cantón 

Pujilí. 

La guía turística está 

impulsando el 

comercio y cultura 

fuera del país. 

El municipio no 

apoye el impulso por 

falta de recursos 

económicos. 

Haya leyes que 

impidan al 

cantón dar a 

conocer su 

comercio y 

cultura.  

Los habitantes 

están en 

desacuerdo por dar 

a conocer su 

comercio y raíces 

nativas. 

Daño de la 

naturaleza 

Riesgo 

económico 

A
C

T
IV

ID
A

D

E
S

 

A1. Impulsar el uso de 

la guía turística  para 

concienciar  al  turista y 

a los habitantes el 

consumo de sus 

productos. 

Los turistas acuden y 

obtienen información 

del cantón Pujilí. 

Falta de apoyo 

económico del 

municipio. 

Haya leyes que 

impidan el 

apoyo al 

turismo. 

Los habitantes 

impidan el ingreso 

de los turistas. 

Daño de la 

naturaleza 

Riesgo 

económico 
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A2. Determinar qué 

porcentaje de personas 

extranjeras aumentado 

en el cantón desde que 

se realizó la guía 

turística. 

 

Alto número de 

turistas que visiten y 

conozcan  el cantón 

Pujilí 

El municipio no 

apoye el impulso 

turístico por falta de 

recursos económicos 

Haya leyes que 

impidan el 

apoyo al 

turismo. 

Los habitantes se 

sientan  

inconformes por el 

ingreso de los 

turistas. 

Daño de la 

naturaleza 

Riesgo 

económico 

A3. Determinar  un 

espacio específico para 

el desarrollo de las 

actividades que el 

municipio 

implementara. 

Los turistas del 

cantón Pujilí acudan  

al municipio a 

obtener  fuentes de 

trabajo  

Falta de presupuesto 

para la contratación 

de nuevos vacantes 

en el municipio. 

Haya leyes que 

impidan la 

contratación de 

personal 

extranjera 

Rechazo por parte 

de los habitantes 

del cantón Pujilí 

Daño de la 

naturaleza 

Riesgo 

económico 

A4. Investigar si los 

habitantes del cantón  

Pujilí darán acogida a la 

guía turística. 

Todos los habitantes 

de cantón Pujilí 

darán a conocer el 

turismo mediante la 

guía  

Falta de recursos 

económicos por parte 

de los habitantes del 

cantón Pujilí al 

invertir en la guía 

turística. 

Haya leyes que 

impidan el 

apoyo al 

turismo. 

Rechazo del 

municipio a la guía 

turística. 

Daño de la 

naturaleza 

Riesgo 

económico 

 

Tabla 10 
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Matriz Marco Lógico 

 

 

Resumen Narrativo Indicadores 

Medios de Verificación 

Supuestos Fuentes de 

información 

Método de 

Recolección 

Método de 

Análisis 

F1.Aumento del turismo en 

el cantón Pujilí. 

Los habitantes observan que 

hay más afluencia de 

turistas en el cantón Pujilí. 

Reportes de 

información de las 

instituciones 

municipales y 

encargadas del 

turismo 

Encuestas 

Estudio 

estadístico 

personalizado a 

los turistas 

Mayor 

posicionamiento del 

cantón Pujilí. 

F2. Los turistas están 

satisfechos con la guía del 

cantón. 

Todos los turistas que 

llegan, conocen los lugares 

del cantón y ya no piden la 

ayuda de algún habitante. 

Reportes de 

información de las 

instituciones 

municipales y 

encargadas del 

turismo 

Observación 

Estudio 

estadístico 

personalizado a 

los turistas 

Los turistas acuden y 

obtienen información 

del cantón Pujilí. 

F3. Se incrementara la 

economía hacia el cantón. 

El municipio observa que 

los comerciantes adquieren 

más productos de lo normal. 

Tablas estadísticos a 

locales comerciales 
Encuestas Estadístico 

Los comerciantes 

tendrán un trabajo 

estable. 

P1. Conocimiento del 

cantón de Pujilí. 

Los turistas acuden 

frecuentemente al cantón 

Pujilí por su cultura, lugares 

y comidas típicas. 

Datos bibliográficos 
Encuestas a 

los turistas 
Estadístico 

Los turistas acuden y 

obtienen información 

del cantón Pujilí. 
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C1. Los comerciantes del 

cantón solucionaran la 

venta de los productos del 

cantón Pujilí. 

Los comerciantes obtienen 

mayores ingresos 

económicos. 

Tablas estadísticos a 

locales comerciales 
Encuestas Estadístico 

Los comerciantes  

dupliquen sus negocios 

en el cantón Pujilí. 

C2. La comunidad  

soluciona los problemas  

socioeconómicos del 

cantón. 

El municipio está conforme 

con el incremento 

económico y podrá realizar 

obras en el cantón. 

Reportes de 

información de las 

instituciones 

municipales y 

encargadas del 

turismo 

Observación Estadístico 

La comunidad tienen 

fuentes de trabajo por 

horas.   

C3. Se implementan en el 

municipio nuevos 

departamentos de 

desarrollo de investigadores  

y servicios. 

El municipio tiene mejores 

infraestructuras para sus 

colaboradores y brindaran 

mejores servicios. 

Reportes de 

información de las 

instituciones 

municipales y 

encargadas del 

turismo 

Observación Estadístico 

El municipio  invierta 

más en publicidad y 

preste apoyo al 

comercio del turismo 

C4. Se creara la guía 

turística del cantón Pujilí. 

Los turistas dentro y fuera 

del país conocerán los 

lugares turísticos del cantón 

Pujilí. 

Datos bibliográficos Encuestas Estadístico 

La guía turística está 

impulsando el 

comercio y cultura 

fuera del país. 

A1. Impulsar el uso de la 

guía turística  para 

concienciar  al  turista y a 

los habitantes el consumo 

de sus productos. 

Existe publicidad pegada en 

el cantón Pujilí. 

Reportes de 

información de las 

instituciones 

municipales y 

encargadas del 

turismo 

Observación Estadístico 

Los turistas acuden y 

obtienen información 

del cantón Pujilí. 
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A2. Determinar qué 

porcentaje de personas 

extranjeras aumentado en el 

cantón desde que se realizó 

la guía turística. 

 

Mediante encuestas 

conoceremos que 

porcentajes  de personas 

extranjeras  visitan al cantón 

Pujilí desde que se realizó la 

guía turística.  

Reportes de 

información de las 

instituciones 

municipales y 

encargadas del 

turismo 

Encuestas Estadístico 

Alto número de turistas 

que visiten y conozcan  

el cantón Pujilí 

A3. Determinar  un espacio 

específico para el 

desarrollo de las 

actividades que el 

municipio implementara. 

Proponer mayor  publicidad 

para el impulso del cantón 

Pujilí. 

Reportes de 

información de las 

instituciones 

municipales y 

encargadas del 

turismo 

Observación Estadístico 

Los turistas del cantón 

Pujilí acudan  al 

municipio a obtener  

fuentes de trabajo  

A4. Investigar si los 

habitantes del cantón  Pujilí 

darán acogida a la guía 

turística. 

Realizar encuestas a los 

habitantes si dio acogida la 

guía turística.   

Reportes de 

información de las 

instituciones 

municipales y 

encargadas del 

turismo 

Encuestas Estadístico 

Todos los habitantes de 

cantón Pujilí darán a 

conocer el turismo 

mediante la guía  

 

Tabla 11
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CAPÍTULO V 

LA PROPUESTA 

 

5.1 Antecedente de la herramienta del perfil de la propuesta (Diseño Editorial) 

El diseño editorial es la rama del diseño gráfico que se especializa en la maquetación 

y composición de distintas publicaciones tales como libros, revistas o periódicos. 

Incluye la realización de la gráfica interior y exterior de los textos, siempre teniendo 

en cuenta un eje estético ligado al concepto que define a cada publicación y teniendo 

en cuenta las condiciones de impresión y de recepción. 

Los profesionales dedicados al diseño editorial buscan por sobre todas las cosas 

lograr una unidad armónica entre el texto, la imagen y diagramación. 

 Historia del diseño editorial 

 Para comprender la evolución del diseño de publicaciones hasta el desarrollo actual 

es necesario considerar en primer lugar el concepto de grilla o retícula editorial. Se 

trata del esquema que se utiliza para componer una pieza editorial, que consiste en la 

organización del pliego teniendo en cuenta distintos elementos, como los márgenes, 

la zona a imprimir (mancha) y las columnas. La grilla permite ubicar la información 

y las imágenes para darles una forma coherente. A partir de este orden el diseñador 

puede desarrollar el diseño específico de cada publicación con plena libertad. La 

grilla, entonces, es una guía útil para el diseñador y también para el lector, ya que 

facilita la legibilidad. 

http://www.internet-trabajo.com/
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El diseño editorial se desarrolló a partir del Renacimiento -mediados del siglo XV- 

con la invención de la imprenta de tipos móviles, que produjo una revolución 

cultural. Sin embargo, podemos afirmar que ya desde tiempos antiguos el hombre 

recurrió a formas de diseño para conservar la información por escrito. A la hora de 

escribir se utilizaron primero placas regulares de arcilla o piedra. Luego, se 

emplearon rectángulos de papiro para los manuscritos, y ya para entonces se 

estableció escribir siguiendo líneas rectas y márgenes. 

 En la Edad Media los copistas, encargados de la realización de manuscritos únicos, 

establecieron normas referentes a márgenes, columnas y espaciados que continúan 

vigentes en Occidente desde entonces. Los copistas fueron, de alguna manera, los 

primeros expertos en diseño editorial. Tenían poder de decisión directo sobre la 

forma de cada ejemplar copiado, poder que recién en el siglo XX recuperarían 

los diseñadores gráficos. 

 Si en la Antigüedad y en el Medioevo las grandes limitaciones tecnológicas para 

reproducir textos hacían que las publicaciones llegaran a pocas personas, con la 

invención de la imprenta, la reproducción de textos en serie aumentó enormemente, 

permitiendo difundir la cultura escrita entre un público mucho más amplio. 

El nuevo modo de impresión requirió un sistema regular para ordenar las múltiples letras 

de cada página. 

Se estableció disponer las letras en formatos rectangulares, con lo cual se limitó el uso 

innovador de la grilla. Además, a diferencia de lo que sucedía con los copistas, que 

http://www.label-designers.com/sp/disenador-de-etiquetas.htm
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buscaban generar una lectura placentera a través de una organización estética, con la 

producción seriada ya no se realizaron diseños originales en cada ejemplar. 

En los siglos subsiguientes predominó el formato tipográfico rectangular. Sólo mediante 

los grabados en madera o a través de la invención de la litografía se pudo dar una nota 

de originalidad a la producción editorial durante estos años, si bien el uso de estas 

técnicas aumentaba considerablemente los costos y reducía la velocidad de 

reproducción. 

Recién en el siglo XX hubo una renovación significativa en el diseño editorial. 

Ésta se produjo gracias a los aportes de la Bauhaus, escuela alemana de diseño, arte y 

arquitectura fundada en 1919, desde donde se experimentó con el uso asimétrico de la 

retícula. 

La propuesta novedosa permitió salir de la monotonía de los diseños, si bien en la 

práctica este empleo asimétrico de la grilla resultó caro y complejo, sólo accesible para 

ediciones elitistas. Los diseñadores de esta escuela fueron los que por primera vez desde 

la época de los copistas produjeron composiciones con indicaciones de diseño 

detalladas, independientemente de las pautas convencionales de las imprentas. 

Habría que esperar hasta los años ’80 para que apareciera el primer manual sobre 

grillas, llamado Sistemas de retícula. A la vez,  Postscript y Mackintosh 

desarrollaron para entonces programas especiales para el diseño editorial y la 

fotocomposición (técnica de composición de textos mediante un proceso fotográfico) 
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que permitieron a los diseñadores tener el poder de decisión sobre el formato de las 

publicaciones. 

Actualmente el diseño editorial ha adquirido una gran importancia y se ha 

desarrollado enormemente debido a la competencia entre medios gráficos y 

audiovisuales. Las publicaciones necesitan presentar una diagramación atractiva para 

sobresalir entre los demás medios de comunicación. 

Partes de un libro 

 El diseño editorial implica tener en cuenta las partes convencionales de una 

publicación, pero con un criterio flexible, es decir, añadiendo o eliminando partes, u 

ordenándolas de manera diferente, siempre de acuerdo con el grado de innovación o 

tradicionalismo de la edición. 

Con el fin de dar cuenta de estas partes y de sus funciones, se considerarán las 

secciones que caracterizan a un libro. 

5.1.1Guía Turística 

Una guía turística o guía de viaje es un libro para turistas o viajeros que proporciona 

detalles sobre una localidad o área geográfica, un destino turístico o un itinerario en 

particular. Es el equivalente escrito de un guía turístico. 

Una guía turística incluirá generalmente detalles de interés para el viajero tales como 

números de teléfono, direcciones, precios y valoraciones de hoteles y otro tipo de 

alojamientos y restaurantes. Así mismo, indicará los principales medios de transporte 

disponibles y puntos de embarque, itinerarios, precios o forma de adquirir los 

http://es.wikipedia.org/wiki/Gu%C3%ADa_tur%C3%ADstico
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billetes. También incorpora teléfonos y direcciones de ayuda o para casos de 

emergencia: centros sanitarios, policía, embajadas, etc. Las recomendaciones 

prácticas incluyen tipos de cambio de moneda, códigos telefónicos o consideraciones 

higiénicas y sanitarias. 

La guía turística suele contener información detallada sobre los centros y actividades 

culturales de la zona - museos, teatros, parques de ocio -, así como sus 

principales monumentos y lugares turísticos que el viajero puede visitar. A menudo 

la guía incorpora mapas con diverso detalle sobre la localidad o la zona geográfica, 

incluyendo callejeros y puntos de mayor interés. En ocasiones, también introducen 

itinerarios recomendados. A menudo, la guía contiene también información histórica 

y cultural de la ciudad, país o región. 

Existen diversos tipos de guías turísticas que pueden centrarse en diversos aspectos 

del viaje, desde el viaje de aventura al viaje de relajación o estar dirigidas a viajeros 

con presupuestos más altos o más bajos. Otras se centran en intereses particulares y 

preocupaciones de ciertos grupos sociales, tales como lesbianas y gays o parejas. Del 

mismo modo, existen guías visuales que contienen gran cantidad de imágenes del 

destino y otras más enfocadas en las informaciones prácticas del viaje. 

Las guías turísticas generalmente están pensadas para ser utilizadas durante la 

realización de un viaje real por lo que suelen tener tamaños medianos o pequeños. 

5.1.2 Reglas para hacer diseño editorial 

 

Desde un folleto hasta un libro de arte, el diseño editorial es una de las áreas más 

grandes del diseño. Aquí algunos consejos para lograr una mejor comunicación 

impresa. El diseño editorial es una de las ramas más completas en el diseño gráfico, 

http://es.wikipedia.org/wiki/Museo
http://es.wikipedia.org/wiki/Monumento
http://es.wikipedia.org/wiki/Mapa
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requiere no solamente de una buena dosis de creatividad, sino también de aplicar el 

idioma correctamente, utilizar los programas apropiados y conocer los pormenores 

de la producción, entre otras cosas. Se trate de un folleto o un libro de arte, resulta 

básico conocer las reglas, dominarlas y aplicarlas. Con base a experiencias ajenas y 

propias, presento aquí diez de ellas, sin pretender englobarlas a todas. Apenas 

recalcando algunas que son de suma importancia y muchas veces no se toman tanto 

en cuenta. 

 

1. Lee lo que diseñas 

Parecerá muy obvio, pero es fácil detectar cuando se diseña un texto sin conocer la 

parte sensible de la información. En publicaciones cortas como folletos o revistas, 

leer los textos nos permitirá saber dónde cortar columnas, hacer tablas o apostilas, 

entender el lugar donde deben ser colocadas para dar dinamismo y orden de lectura. 

Lo mismo aplica en libros que no sean de texto corrido (como libros de arte, por 

ejemplo) y que en lo posible se empata o complementa el contenido con la parte 

gráfica. 

Además, leer el texto nos permitirá adentrarnos en el tema de lo que diseñamos y 

podremos tomar decisiones creativas que incluso puedan llegar a ajustar los textos 

en pro de una comunicación más efectiva. 

2. Haz la letra pequeña 

 

Si vas a aplicar un diseño en un tamaño carta, seguramente despliegues la hoja de tal 

forma que se acople al tamaño del monitor. Entonces, cuando comienzas a usar 

tipografía dejas el tamaño que viene por omisión que es de 12 puntos porque lo 

alcanzas a leer perfectamente. Sin embargo, al imprimir el diseño te das cuenta de 

que la tipografía es grande. Este tema es muy recurrente en cuestiones de 

producción. Una letra demasiado grande no solo ocupa mucho espacio sino que 

reduce el ancho de las columnas provocando que surjan balazos en la mancha 

tipográfica, muy difíciles de maniobrar, además de minimizar la libertad de 

aplicación de otros elementos en la misma página. 

 

 

Lo más recomendable es, una vez seleccionada la tipografía a utilizar, imprimir una 

hoja con párrafos compuestos en diferentes tamaños (de 6 a 12 puntos, y luego de 
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14, 16, 18, 21, 24 y 36 para los títulos, subtítulos y balazos). Puedes hacer el mismo 

ejercicio con distintas interlíneas para entender cómo se comporta la mancha en 

cada combinación de fuente-tamaño-espaciado. 

El tamaño de 12 puntos se usa en libros de texto infantiles y de texto corrido; para 

libros con textos cortos puede usarse en una escala de 9 a 11 puntos y para folletería 

y revistas los tamaños son mucho más pequeños, a veces desde los 7 hasta los 10 

puntos, siendo 9 el más común. El tamaño de la tipografía varía según qué fuente se 

utilice. Una misma letra en Helvetica o Garamond puede presentar enorme 

diferencia, como puede verse a continuación. 

En este ejemplo se muestra diferentes especímenes de la letra «a», todas compuestas 

al mismo tamaño pero en diferentes fuentes. Es muy notoria la diferencia de 

tamaños entre ellas, la cual se da principalmente por la altura del eje de las x. 

 

3. Comienza tu archivo como original mecánico 

 

Un caso típico: el proyecto está un día atrasado porque le han hecho correcciones de 

último momento y la imprenta no deja de llamar presionándote para que lo entregues 

a producción. Una vez aprobado comienzas a convertirlo en original mecánico, le 

pones los rebases, revisas los tamaños y resolución de las imágenes, terminas los 

folios y lo envías a producción en menos de media hora. Cuando sale impreso te das 

cuenta que hay elementos a los que se te pasó aplicar los rebases. 

Eso es un problema grande que tiene muchas explicaciones no tanto relacionadas 

con tus conocimientos sobre cómo armar un original mecánico. En general es 

consecuencia de trabajar con el tiempo encima y la presión constante de tu cliente y 

de la imprenta. Pocas veces tenemos oportunidad de dar una última revisión 

suficientemente consciente, porque además hemos visto demasiado el proyecto y por 

lo mismo, los errores no saltan fácilmente a nuestra vista. 

El mejor consejo para esto es que desde el principio trates tu archivo final como si 

ya estuvieras armando un original mecánico. Dedícate a hacer los rebases 

correspondientes y a revisar las imágenes desde que comienzas a aplicar el diseño, 

de esta forma reduces considerablemente el margen de error producido por la 

presión el día de la entrega. 

4. Mantén un solo estilo 

 

Este es un descuido recurrente, especialmente cuando manejas textos independientes 

o que se encuentran separados por imágenes de forma reiterativa. Para lograr 
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mantener un estilo único es necesario realizar un planteamiento claro del diseño 

antes de ejecutarlo. Seleccionar la tipografía cuidadosamente y el formato de los 

textos: tamaño, interlínea, alineación, si llevará cortes de 

palabra, kerning y tracking. También es importante que plantees el espacio entre 

párrafos y lo combines con sangrías (excepto en el primer párrafo del texto, que 

nunca debe llevar). Si usas un espacio grande, entonces suprime las sangrías y si no 

dejas espacios entre párrafos, entonces sí colócalas, preferentemente de un 

cuadratín, es decir, del mismo tamaño de la tipografía que estás usando. El secreto 

es la constancia en todos estos aspectos a lo largo de tu publicación. 

Además, una de las cosas que recomiendo es minimizar el número de fuentes. 

Realmente puedes plantear el diseño de una revista trabajando con una sola fuente 

con sus respectivas variantes y cambiarla en los títulos, subtítulos, balazos, tablas y 

textos alternos. Dicho en otras palabras, puedes hacer una publicación usando solo 

Frutiger, por ejemplo, y que no se sienta repetitivo o aburrido, solo es cuestión de 

creatividad. 

Cuida igualmente el ancho de las columnas. Aunque las cajas de textos sean 

móviles, el ancho de una columna te ayudará a dar uniformidad al diseño. 

5. Cuida la ortografía 

 

Siempre he dicho que un diseñador serio sabe de ortografía. Si la tuya es mala 

siempre estarás expuesto a correcciones vergonzosas. Y, peor aún, si no hay alguien 

que revise tus trabajos antes de producirlos, a la vergüenza se sumarán problemas 

graves con tus clientes así como críticas brutales de los usuarios finales. Un 

diseñador no puede darse el lujo de tener mala ortografía, de no conocer las reglas 

más elementales del español así como los estilos de redacción. 

¿Cómo puedes mejorar tu ortografía? Lo mejor es leyendo, es la forma más rápida e 

intuitiva. Un curso de ortografía te servirá para resolver situaciones muy 

complicadas. Además siempre es importante tengas tu diccionario a la mano o bien, 

un acceso directo a algún diccionario en línea, como el de la Real Academia 

Española. 

6. Usa el programa correcto 

 

Importar imágenes en Illustrator  era una misión imposible, lo mismo escribir texto 

en Photoshop 3.0 o hacer una imagen vectorizada en QuarkXPress o PageMaker. 
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Con el paso del tiempo los programas se han robado ideas entre sí y comparten ya 

muchas herramientas comunes, de tal forma que cada día se vuelve más fácil 

independizarse de los demás programas para ejecutar ciertas tareas sencillas. Aun 

así, cada uno conserva en su base de trabajo elementos que lo definen y especializan 

para hacer determinadas tareas. 

Es muy importante la decisión del programa a utilizar para ejecutar cualquier diseño. 

Un folleto de cuatro páginas se puede hacer en Illustrator o InDesign. Si no hay 

demasiados textos o imágenes nos inclinaremos por el que mejor dominemos, pero 

si son 12 páginas, con muchos textos y fotos en alta resolución, hacerlo en Illustrator 

tendrá como consecuencia un archivo muy grande, lento y más dificultad para darle 

salida en pre prensa. Mucho peor aún si lo hacemos en un solo lienzo utilizando una 

capa o layer diferente para cada página (los layers no sirven para eso). 

Utilizar el programa correcto es importante para trabajar más rápido, con mayor 

facilidad y reducir errores y complicaciones de producción. En diseño editorial no 

hay muchas opciones: InDesign o QuarkXPress para publicaciones que impliquen 

manejo de texto y muchas imágenes, Illustrator o CorelDraw! para productos 

editoriales pequeños como folletos en formato tríptico, por ejemplo, carteles o 

papelería, además de desarrollo de ilustraciones a base de vectores y Photoshop para 

imágenes con base en pixeles, como carteles, folletos de una sola cara y que no 

impliquen demasiadas cajas de texto. 

7. Boceta 

 

Llevamos más de 20 años diseñando en computadoras, lo cual implica que las 

nuevas generaciones se van alejando poco a poco de los sistemas tradicionales de 

diseño. Actualmente en todas las universidades del mundo se hace la aclaración que 

las computadoras son la herramienta para la ejecución de ideas que nacen de nuestra 

mente, sin embargo, en la realidad es muy complicado desligarse de esta 

concepción. Cada vez son menos los estudiantes que bocetan antes de sentarse frente 

al ordenador, lo cual denigra la labor del diseño como una industria. 

Bocetar tiene la ventaja de la ocasión: detener el auto en cualquier lado para plasmar 

una idea en una libreta o bien, experimentar rápidamente ideas o conceptos, además 

de que nos ayuda a diseñar sin la predisposición de una herramienta concebida en 

cualquier programa. 
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8. Cuida las manchas tipográficas 

 

La Biblia de Gutenberg, el primer libro impreso, tenía como característica una 

marcha tipográfica uniforme y muy estética. Con el paso del tiempo los tipos de 

letra se han adelgazado y limpiado. Los pesados y complicados remates se 

convirtieron en patines, que cada vez se hicieron más discretos hasta que hoy han 

desaparecido en más de la mitad de las fuentes existentes. Con ello, crear una 

mancha tipográfica efectiva se ha vuelto más difícil, ya que especialmente en las 

composiciones justificadas a ambos lados se tienden a abrir espacios que perforan la 

mancha tipográfica. 

Controlarlos implica un conocimiento y sensibilidad especial sobre la tipografía. 

Saber ajustar el espacio entre palabras, el interletraje y los guiones para partir 

palabras implica un trabajo crítico. Cada vez más se adopta la justificación a la 

izquierda para evitar estos defectos, especialmente por la movilidad que implican los 

textos en internet. Sin embargo, es necesario siempre dominar este arte. 

9. No uses copy/paste 

 

Tanto Illustrator como InDesign tienen dos formas de importar imágenes: la primera 

es como un liga, es decir, colocar un previo de la imagen para que se pueda 

visualizar en el documento, pero que forzosamente está ligada al archivo de la 

imagen original y la otra, que cada vez usan más los estudiantes y contemporáneos, 

que es seleccionar la imagen en Photoshop y transportarla al documento con 

copiar/pegar, o copy/paste, como se le conoce comúnmente. 

En un principio resulta muy cómodo, pero si se debe regresar al programa original 

para hacer algún retoque o corrección eso ya no es posible. Solo repitiendo la misma 

acción, lo cual va en detrimento de la calidad de la imagen. Esto hace que el proceso 

de pre prensa se complique, ya que no se puede comprobar la resolución correcta de 

las imágenes a través de los sistemas que alertan cuando hay un error 

(como Preflight). 

Finalmente, usar este método delata la falta de cuidado en detalles como manejo del 

color, puntos por pulgadas (dpi) y formato de color. Como lo explicamos en el punto 

3, hacer de nuestro original un original mecánico es importante desde un principio. 

10. Jerarquiza 
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El diseño editorial podemos llevarlo a dos niveles distintos: el primero es para 

llamar la atención del lector e interesarlo en el tema, y el segundo para dar confort y 

dinamismo a la lectura. No siempre van juntos. En un artículo de una revista, por 

ejemplo, existen casi siempre tres niveles de lectura: 

El primero es la portada del artículo, que por lo general se compone por el título y 

una imagen. 

La finalidad de esto es que primero cachemos al lector cuando hojea la revista. Si la 

imagen y el título le son atractivos automáticamente pasará al segundo nivel que es 

leer los balazos del artículo. Hasta este punto el diseño editorial se comporta como 

publicidad, en el sentido que podemos jugar con los textos, colores, alineaciones, 

imágenes y más. Finalmente, si al lector le sigue interesando el tema, pasará al tercer 

y último nivel, que es permitir que la lectura del contenido se pueda desarrollar con 

comodidad. Aquí el diseño editorial se torna más formal en todas sus reglas y 

normas, ya que no es necesario seguir llamando la atención del lector. 

Este ejemplo ilustra que el diseño editorial se compone por diferentes niveles de 

lectura. Saber encontrarlo y dominar cada nivel, da como resultado un diseño 

editorial exitoso. 

 

5.1.3 Una regla extra. Aplica correctamente la tipografía 

 

Un buen diseñador sabe usar la tipografía. A casi todos los diseñadores les gusta 

pero realmente no todos tienen esa sensibilidad para seleccionar y aplicar la fuente 

correcta. Habrá que imprimirla, de ver cómo funciona con el sustrato final, probar 

con interlíneas, con interletrajes y con los diferentes pesos y estilos que ofrece. No 

quise cerrar esta nota sin incluir esta regla, aunque rompa el nombre del artículo. 

Seguramente esta reflexión arrojará una serie de nuevas reglas o énfasis 

en las más básicas. Bienvenidas todas las adiciones a este tema. 

 

http://foroalfa.org/articulos/10-reglas-para-hacer-diseno-editorial 

 

5.1.4 Cómo elegir tipografías en diseño gráfico 

En diseño gráfico elegir la tipografía idónea tiene la misma importancia que elegir 

los colores, las imágenes o el formato de un trabajo gráfico. La elección de una 

http://foroalfa.org/articulos/10-reglas-para-hacer-diseno-editorial
http://uzkiaga.com/blog/diseno-grafico/como-elegir-tipografias-en-diseno-grafico
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tipografía u otra debe estar basada en criterios estéticos y funcionales, 

adecuada al contenido y propósito general de cada proyecto gráfico. Elegir una u 

otra tipografía cambiará completamente el aspecto y resultado final de tus diseños, 

por esta razón no deberás elegir una tipografía guiándote únicamente por tus gustos 

personales. En este post te damos pautas para que puedas escoger correctamente el 

tipo de letra que mejor se adapte a cada uno de tus diseños gráficos. 

Una buena tipografía ayuda a comunicar la imagen que deseamos en una identidad 

corporativa, refuerza el diseño de un folleto o un cartel, contribuye a mejorar la 

legibilidad de un libro y en ocasiones puede constituir el único elemento de diseño 

gráfico, como ocurre en muchas portadas y portadillas de libros o en algunos tipos de 

carteles y pancartas. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 2 

 

http://1.bp.blogspot.com/-3vQ91hBHETA/UHXrXJA0f3I/AAAAAAAAADI/LaM8DoRltyI/s1600/tumblr_le6yy5asuw1qe8y6ho1_400.jpg
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Aspectos que influyen en la elección de la tipografía 

La audiencia a la que te diriges. El tipo de letra y el diseño en general deberá ser 

acorde a los gustos del público al que quieras llegar, no es lo mismo diseñar y 

escoger tipografías para gente joven, mayores, personas de gustos tradicionales o 

gente moderna. 

El tipo de texto. La tipografía que escojas deberá estar en consonancia con el 

mensaje que se comunique y el tipo de letra variará según se trate de textos 

informativos, educativos, promocionales, divertidos... 

Las imágenes que acompañan al texto. A veces una fuente tipográfica puede 

escogerse en función de la estética y el estilo de las imágenes a las que acompaña. 

La extensión del texto y la cantidad de espacio disponible. En textos muy largos 

deberás elegir tipografías que no cansen al lector, si tienes poca cantidad de espacio 

disponible tendrás que escoger algún tipo de letra comprimida que se lea bien pero 

ocupe poco. Aprovecha los titulares, subtitulares y portadillas para usar fuentes más 

estéticas y originales. 

Claves para elegir la tipografía correcta 

Vigila la correcta relación entre tamaño de letra, ancho de columna e 

interlineado. Si varía una de las tres cosas tendrás que adaptar las otras dos para 

que la proporción sea siempre la adecuada y no cansar al lector. Un tamaño entre 8 y 

11 puntos es ideal para una buena legibilidad de los textos. El correcto espaciado 

entre letras y palabras también es importante, ya que las tipografías demasiado 

comprimidas o muy expandidas cansan más y se leen peor, pero pueden funcionar 
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bien en pequeños bloques de texto o para pies de fotos. La longitud ideal de línea es 

la que contiene entre 60 y 65 caracteres. 

Ten en cuenta el contraste de color entre las letras y el fondo, a menor 

contraste menos legibilidad. La mejor combinación en cuanto a legibilidad es el 

texto negro sobre fondo blanco. El texto negro sobre fondo amarillo se lee bien de 

lejos, con letras grandes y en textos breves. Los textos en blanco sobre fondo negro 

se leen peor y cansan la vista, si los usas hazlo en textos cortos, con tipografías muy 

legibles y en un tamaño mayor y más grueso que el de los textos en negro sobre 

fondo blanco. Los textos en color rojo o naranja cuesta leerlos pero puedes usarlos 

en titulares y rótulos en los que quieras llamar la atención. 

Si necesitas más variaciones tipográficas consíguelas jugando con los tamaños 

de letra, el color, los espacios y la dirección del texto, pero no atiborres tu diseño 

con muchas tipografías diferentes. 

Utiliza con moderación las mayúsculas, versalitas, negritas y cursivas. Están 

bien para destacar palabras concretas o enfatizar una frase, pero usadas en exceso 

perjudican la legibilidad y el diseño. 

http://uzkiaga.com/blog/diseno-grafico/como-elegir-tipografias-en-diseno-grafico 

5.1.5 Teoría del Color 

Podemos escribir una Biblia acerca de la teoría del color, en este artículo el objetivo 

es acercar la teoría del color al diseño gráfico y al diseño web. 

http://uzkiaga.com/blog/diseno-grafico/como-elegir-tipografias-en-diseno-grafico
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Antes que nada hay que hacer una salvedad importante, y tiene que ver con la 

diferencia de un diseño para ser visto en pantalla y un diseño para ser impreso. Las 

cosas que nosotros vemos en una pantalla se generan a partir de luces, a diferencia de 

las cosas que vemos impresas que se obtienen a partir de pigmentos (tintas). Esto 

significa que es muy difícil que los colores que veamos en una pantalla sean el fiel 

reflejo de algo que luego se verá impreso o viceversa. 

La separación de colores en un monitor es RGB (R=Red, G=Green, B=Blue), rojo, 

verde y azul respectivamente. Supongamos que queremos generar el color Negro, 

eso significa que no habrá luz, o sea, cero de luz roja, cero de luz verde y cero de luz 

azul, la oscuridad equivale al color Negro (R=0, G=0, B=0). Veamos cómo se genera 

este color Negro a partir de tintas en un diseño impreso. La separación de colores en 

un elemento impreso es CMYK (C=Cian, M=Magenta, Y=Yellow, K=Negro), cian, 

magenta, amarillo y negro respectivamente; es bueno aclarar que la letra “K” 

significa el color Negro, se le llama key al negro, en vez de usar la letra B, por ser un 

nombre corto del término key plate utilizado en la impresión. Esta placa maestra 

imprimía el detalle artístico de una imagen, usualmente en tinta negra.” 

Veamos ahora como generamos el color Negro en CMYK. A diferencia de las luces, 

los pigmentos necesitan su totalidad para generar el color negro, por ello podemos 

generar ese color con C=100, M=100, Y=100. Y K?, eso mismo, que pasa con “K”, 

en CMYK ya existe un pigmento o tinta negra, que nos permite generar este color a 

través de una única tinta. Si hacemos la prueba en algún programa de diseño, vamos 

a ver que si utilizamos el máximo de Cian, Magenta y Amarillo, obtendremos el 

color Negro, pero un tanto más pálido. Si hacemos la prueba de aplicar la totalidad 
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del valor a las cuatro tintas (C=100, M=100, Y=100, K=100), obtendremos un color 

Negro mucho más brillante, el cual se verá reflejado en cualquier impresión. 

Como todos ya conocemos (eso creo) los colores básicos en la naturaleza a partir de 

los cuales se generan el resto de los colores son el Rojo, Amarillo y Azul. Por 

ejemplo, si mezclamos Rojo con Amarillo obtenemos Naranja, si lo hacemos con 

Azul y Amarillo obtenemos verde, y de esta manera podemos seguir jugando con 

diferentes combinaciones y en diferentes cantidades para obtener más y más 

resultados de colores. 

El mundo del color es realmente basto y hay infinidad de temas realmente 

importantes para charlar, los cuales vamos a dejar de lado para dedicarnos a otros 

temas de aplicación más práctica. 

El círculo cromático 

 

 

 

 

 

Figura 3 
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El círculo cromático es una excelente herramienta para establecer diferentes 

características de los colores. 

Colores cálidos y fríos 

 

 

 

 

 

Figura 4 

 

Los colores cálidos dan sensación de actividad, de alegría, de dinamismo, de 

confianza y amistad. Estos colores son el amarillo, el rojo, el naranja y el púrpura en 

menor medida. 

Los colores fríos dan sensación de tranquilidad, de seriedad, de distanciamiento. 

Colores de este tipo son el azul, el verde, el azul verdoso, el violeta, cian y a veces el 

celeste. Un color azul acuoso es perfecto para representar superficies metálicas. 

Verdes oscuros saturados expresan profundidad. 
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Colores claros o luminosos y oscuros 

 

 

 

 

 

Figura 5 

Los colores claros inspiran limpieza, juventud, jovialidad, como ocurre con 

amarillos, verdes y naranjas, mientras que los oscuros inspiran seriedad, madurez, 

calma, como es el caso de los tonos rojos, azules y negros. 

Colores apagados o sucios y los colores pastel   

Estos se obtienen cuando se aumenta o disminuye la luminosidad de todo el círculo 

cromático. Los colores apagados expresan oscuridad, muerte, seriedad, mientras que 

los pasteles sugieren luz, frescura y naturalidad. 

Gama de grises 

 

Figura 6 
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Los grises son colores idóneos para expresar seriedad, ambigüedad, elegancia, 

aunque son por naturaleza colores algo tristes. 

¿Qué es un matiz? 

Apuesto que estamos aburridos a escuchar esta palabra pero muy pocos sabemos que 

es un matiz exactamente. Un matiz es el estado puro de un color, sin el blanco o 

negro agregados. Si observamos en el círculo cromático, los matices son aquellos 

que se generaran a los extremos de los colores puros, si a un color puro le agregamos 

otro color puro, vamos a generar un matiz, por ejemplo, un verde azulado o un verde 

amarillento, serán matices del verde, y se enconaran a los costados de este. 

¿Qué es un tono? 

Aquí olvidémonos de la mezcla de dos colores puros; un tono se genera a partir de la 

variación hacia blanco o hacia negro de un único color, por ejemplo, si a un verde le 

vamos agregando distintas cantidades de blanco de forma progresiva, decimos que 

vamos aumentando la intensidad de luz del verde y generando diferentes tonos hacia 

blanco; si en cambio agregamos diferentes dosis de negro a este verde, estaríamos 

bajando la intensidad de luz de este verde y generando distintos tonos hacia negro. 

 

Figura 7 

 

¿Qué son los colores complementarios? 
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Como la palabra lo dice, Son los colores que se complementan, ya sea en RGB para 

llegar a formar la luz como en CMYK para formar la oscuridad. 

Hemos escuchado que popularmente se dice, “Esa pareja se complementa”, bueno, 

de alguna manera se está diciendo que son muy diferentes y que por eso se están 

complementando. 

Si observamos nuevamente el círculo cromático, los colores complementarios son 

siempre los que se encuentran enfrentados, ejemplos de colores complementarios son 

el Amarillo – Violeta, Rojo – Verde y Azul – Naranja. 

Son colores que utilizamos cuando queremos generar mucho contraste. 

 

 

 

 

 

 

Figura 8 

http://www.abcdisegno.com/teoria-del-color/ 

 

 

http://www.abcdisegno.com/teoria-del-color/
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5.1.6 ¿Qué es la fotografía publicitaria? 

Es una especialización dentro de la Fotografía Profesional, encargada de la 

planificación y construcción de una imagen fotográfica para ser difundida 

públicamente, que intenta transmitir un mensaje y/o una emoción. Es decir que no 

busca ser objetiva, sino lo opuesto. Por lo tanto hay  una voluntad o intencionalidad. 

De allí su importancia en el campo comercial, donde es frecuentemente una 

herramienta, cuyo fin es estimular la venta de productos o servicios. 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 9 

 

Como resulta evidente, estamos hablando de un proceso en el que es esencial 

conocer a quienes va dirigido el mensaje, y qué beneficios caben esperar de la 

imagen. Por ello debe haber un asesoramiento por parte del publicista o del fotógrafo 
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en el aspecto publicitario, o relativo al marketing. Claramente el profesional debe 

conocer esta temática. 

Luego de las primeras charlas surgen las ideas, y aquí hay que tener en cuenta quien 

es el destinatario del trabajo: el cliente de nuestro cliente. 

En la fotografía amateur, el fotógrafo debe satisfacerse a sí mismo; en la de sociales, 

al cliente; en la publicitaria al propio fotógrafo, al cliente inmediato y a su 

correspondiente clientela. 

Una vez concretado el proyecto, a menudo a través de un bosquejo, empieza la 

acción. 

Para esto es fundamental distinguir entre un aficionado y un fotógrafo profesional, 

pues sólo un trabajo profesional permite prever un resultado exitoso. 

Así como un escultor utiliza, por ejemplo la maza y el cincel, así el fotógrafo utiliza 

la luz y la composición como herramientas primarias. 

Para el neófito, entender la maleabilidad de la luz es complejo. Pero la luz puede ser 

intensa, débil, dura, suave, de calidades distintas etc. Por ello es muy frecuente 

observar en manos del profesional una herramienta llamada fotómetro, que permite 

cuantificar algunas de estas variables. 

Con su sofisticado equipo de iluminación, sus conocimientos y unas cuantas horas de 

trabajo, va construyéndose la imagen buscada. 

El primer resultado se vislumbra en los ojos del cliente. 



                                                                                                                                     45 

“Diseño Editorial en el turismo Ecuatoriano. Creación de una guía turística del cantón de Pujilí en la provincia de 

Cotopaxi.” 

 

Luego la fotografía publicitaria debe “trabajar” para él, en la Web, catálogos, 

folletos, carteles, etc. 

Entonces tendremos el segundo resultado, en su bolsillo. 

 

¿Es cara la Fotografía. Publicitaria? 

Una pregunta obligada en la cabeza de todos los que se acercan por primera vez. 

La respuesta tiene matices, pues en cierta forma sí, y en cierta forma no. 

Planteemos la siguiente hipótesis: 

Imaginemos que se desea realizar un folleto para vender determinados productos. Es 

habitual que por un falso sentido de la economía, se recurra a quien posee una 

cámara para obtener  una serie de imágenes. 

Frecuentemente se incurre en el error de creer que  tener una cámara digital nos 

transforma en  fotógrafos profesionales. 

El  paso siguiente suele ser crear un diseño gráfico (lo que debería quedar en manos 

de un profesional de esta disciplina), con la fotografía como protagonista. Luego 

tendremos la impresión, distribución y espera de resultados. 

Si la imagen original fue mala (desde lo técnico o desde el mensaje), todo lo demás 

será dinero y tiempo perdido. Esa fotografía que resultó barata no brindará ningún 

beneficio, y la pérdida resultará muy superior al costo de un trabajo profesional. 
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Figura 10 

Por el contrario imágenes de calidad publicitaria, permitirán que todo el proceso 

posterior (bastante más costoso que la fotografía en sí), cobre sentido, y si los pasos 

siguientes son correctos, en poco tiempo deberá volver con creces esa inversión. 

Concluyendo, podríamos decir que la fotografía publicitaria profesional es costosa, 

pero al mismo tiempo económico, pues no se trata de un gasto sino de una inversión 

con alto retorno. 

http://josedumm.com/fotografia-publicitaria-patagonia/ 

 

 

 

 

http://josedumm.com/fotografia-publicitaria-patagonia/
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5.2 Descripción de las herramientas 

Adobe Illustrator 

Adobe Illustrator Contiene una gran variedad opciones, herramientas y efectos para 

realizar cosas creativas, con acceso sencillo a las herramientas, para producir 

rápidamente material gráfico ilustrado, degradados, fondos, tipos de fuentes de 

letras, texturas.Y dar paso a la imaginación para crear desde páginas web, logotipos, 

efectos, material didáctico, etc. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 11 

http://help.adobe.com/es_ES/illustrator/cs/using/WS714a382cdf7d304e7e07d0100196cbc5f-

6337a.html 

http://help.adobe.com/es_ES/illustrator/cs/using/WS714a382cdf7d304e7e07d0100196cbc5f-6337a.html
http://help.adobe.com/es_ES/illustrator/cs/using/WS714a382cdf7d304e7e07d0100196cbc5f-6337a.html
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Adobe Photoshop 

Esta herramienta tiene una gran versatilidad para poder retocar imágenes desde su 

color, brillo, e intensidad, y crear efectos impresionantes, por lo cual esta 

herramienta es esencial para la elaboración de la guía para poder retocar las fotos 

que se consideren necesarias.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 12 

 

 

http://helpx.adobe.com/es/photoshop/using/tools.html 

http://helpx.adobe.com/es/photoshop/using/tools.html
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Adobe InDesing 

Las herramientas del programa indesing sirven para seleccionar, editar y crear 

elementos de página. Otras permiten elegir texto, formas, líneas y degradados. Puede 

modificar la maquetación general del cuadro de herramientas para encajarla en la de 

la ventana y del panel que prefiera, el programa es fundamental para la diagramación 

de la guía turística. 

 

Figura 13 

http://help.adobe.com/es_ES/indesign/cs/using/WSa285fff53dea4f8617383751001ea8cb3f-

6d6aa.html 

http://help.adobe.com/es_ES/indesign/cs/using/WSa285fff53dea4f8617383751001ea8cb3f-6d6aa.html
http://help.adobe.com/es_ES/indesign/cs/using/WSa285fff53dea4f8617383751001ea8cb3f-6d6aa.html
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5.3 Formulación del proceso de aplicación 

Planificación: 

Con la creación de la guía turística para el cantón de Pujilí en la provincia de 

Cotopaxi es muy importante porque da a conocer  su historia, cultura, paisajes 

naturales; ya con esta guía aumentara más el turismo en nuestro país, además 

considerando la naturaleza como una fuente de conocimiento y de información 

constante. 

 

Propósito del proyecto: 

Los  turistas conozcan más del cantón de Pujilí se elaborara la guía para ayudar al 

turismo y al pueblo a incrementara sus ingresos económicos  y llegara a tener un alto 

nivel y mucho más el interés en los turistas nacionales e internacionales para que 

visiten el cantón. 

La guía turística va hacerse posible con esfuerzo y dedicación  como para que las 

personas del pueblo aprendan a valorar su pueblo ya que los turistas lo aprecian. 

También como actividades alternativas que permite aprovechar el valor paisajístico 

de la naturaleza, generando oportunidades educativas, lúdicas, además de trabajo y 

(re)distribución de la riqueza. 
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5.4 Planificación 

5.4.1 Propósito del proyecto 

El propósito del proyecto es dar a conocer a las personas nacionales y extranjeras los 

lugares turísticos y culturales del cantón de Pujilí. 

5.4.2 Tipo de publicación  

El tipo de publicación que se usara un formato A5 para la guia turistica, será un  

impreso a full color, tiro y retiro, diseñado en InDesing que esta estructurada de 

varias fotografias acompañadas de un texto mínimo que contiene una breve 

descripción de los lugares turisticos, y dando a conocer un poco de su historia, 

cultura y tradiciones del cantón de Pujilí. 

5.4.3 Temática 

La tematica a tratar sera el turismo en el cantón Pujilí. 

5.4.4 Formato 

El formato a utilizarse para el diseño de la guía turistica, es rectangular de 21 x 

14.85cm que será en total 16 paginas de la impreción tiro y retiro. 

5.4.5 Número de Páginas 

La guía turística estará elaborada rectangular y contara con una retícula formal que 

estarán en todas las páginas, el tamaño de la guía será en formato A5 orientación 

vertical, en la parte superior estará una foto panorámica del cantón y  tendrán fondos 

de colores que alternaran las 16  páginas. 
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5.5 Desarrollo:  

5.5.1 Mapa de Contenidos 

•    Ubicación geográfica    

•    Historia    

•    Cultura    

•     Tradiciones    

•     Monumento al Danzante    

•    Monumento a la Mishquera    

•    Cementerio Parque de los Recuerdos    

•     Palacio Municipal    

•     Parque Central    

•     Iglesia Matriz    

•     Mercado Mayorista    

•     Rey Ángel    

•     Cerro Sinchaguasin    

•     Santuario al Niño de Isinche    

5.5.2 Índice de Imágenes 

             

Foto tomada por: Cristian Guiscaso Foto tomada por: Cristian Guiscaso 
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Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles 

                

Foto tomada por: Cristian Guiscaso Foto tomada por: Cristian Guiscaso 

Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles 

         

Foto tomada por: Cristian Guiscaso Foto tomada por: Cristian Guiscaso 

Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles 

 

         

Foto tomada por: Cristian Guiscaso Foto tomada por: Cristian Guiscaso 

Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles 
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Foto tomada por: Cristian Guiscaso Foto tomada por: Cristian Guiscaso 

Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles 

 

         

Foto tomada por: Cristian Guiscaso Foto tomada por: Cristian Guiscaso 

Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles 

                         

Foto tomada por: Cristian Guiscaso Foto tomada por: Cristian Guiscaso 

Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles 
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Foto tomada por: Cristian Guiscaso Foto tomada por: Cristian Guiscaso 

Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles 

                   

Foto tomada por: Cristian Guiscaso Foto tomada por: Cristian Guiscaso 

Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles 

 

          

Foto tomada por: Cristian Guiscaso Foto tomada por: Cristian Guiscaso 

Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles 
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Foto tomada por: Cristian Guiscaso Foto tomada por: Cristian Guiscaso 

Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles 

 

 

Foto tomada por: Cristian Guiscaso 

Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles 

 

 

                  

Foto tomada por: Cristian Guiscaso Foto tomada por: Cristian Guiscaso 

Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles 
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Foto tomada por: Cristian Guiscaso Foto tomada por: Cristian Guiscaso 

Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles 

                                 

Foto tomada por: Cristian Guiscaso Foto tomada por: Cristian Guiscaso 

Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles 

 

         

Foto tomada por: Cristian Guiscaso Foto tomada por: Cristian Guiscaso 

Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles 
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Foto tomada por: Cristian Guiscaso Foto tomada por: Cristian Guiscaso 

Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles 

              

Foto tomada por: Cristian Guiscaso  Fotosextraída del internet 

Cámara: Casio EX-Z16  15 megapíxeles 

5.4.3 Estilo  

 

Tabla 12 

5.4.4 Diagramación 

La diagramación del la guía se realizo en Adobe InDesing, con un formato de 21 x 

14.85cm, de  una manera fácil y concreta para que los turistas no se aburran y sea de 

fácil conocimiento y entendimiento del cantón.  
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Se realizó dos columnas para que en una columna u otra vaya el texto con la 

información y ubicación del cantón y en el otro lado las fotografías, en la parte infer 

va el número de páginas, tambien esta compuesta de una portada donde da a conocer 

el cantón en general y sus lugares turisticos, la contra portada estara otros sitios 

turisticos del cantón  y se complemento un volcán insignia de la provincia de 

Copaxi. 
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5.4.5 Diseño Corporativo  

 

El logotipo está compuesto de una tipografía elegante para resaltar el nombre del 

cantón dándole peso visual, El isotipo está compuesto por una ilustración  el mapa 

del cantón Pujilí.  
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En cuanto a los colores, se usó del color amarillo nos refleja vida, alegría y placer del 

cantón . 

5.4.6 Retícula Formal 

Se compone de líneas estructurales que aparecen construidas de manera rígida, 

matemática. Las líneas habrán de guiar la formación completa de diseño. 

El espacio queda dividido en subdivisiones, igual o rítmicamente y las formas 

quedan organizadas con una fuerte sensación de regularidad, sus diversos tipos son; 

la Repetición, la Gradación y la Radiación. 

 

5.4.7 Colores 

Los colores de la retícula están basados en la cultura, tradición del cantón Pujilí. 

 

5.4.8 Fondos 

Los fondos que colocamos nos basamos a los significados de la guía de colores: por 

ejemplo el color anaranjado trasmite fiesta y lo relejamos en el fondo de la guía y el 

color verde transmitimos la naturaleza y pureza que tiene el cantón Pujilí. 
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5.4.9 Portada 

La portada es de tamaño 21 x 14.85cm, está colocada una fotografía del cantón en 

general con su respectico logo, le implementamos los colores tradicionales que 

ofrece el cantón y para finalizar colocamos pequeñas fotografías del cantón Pujilí. 
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5.4.10 Contra portada 

La contra portada es de tamaño 21 x 14.85cm se coloco otros sitios turisticos del 

cantón  y complementamos un volcán insignia de la provincia de Copaxi. 
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5.5 Maquetación 

5.5.1 Pre- Prensa 

Para la elaboración de la guia turistica se utilizó la máquina KORD con dimensiones 

de 45 x 64 cm. 

 

         

5.5.2 Post Prensa 

Marerial 

 

Papel cuche de 150 gr 

El sistema de imprecion offset, ya que es un tiraje de impresión por miles por 

maquinas 

offset es la mas indicada para el producto final. 

Refilado 

Se utilizó una guillotina para eliminar los excesos blancos en los bordes del producto 

terminado. 

Doblez 

Se lo realizara los dobleces al producto ya que será grapada. 
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5.5.3 Marketing y Distribución 

Para dar a conocer la guía turística será por medio de afiches que se colocaran en 

puntos estratégicos del cantón de fácil visualización para los turistas nacionales e 

internacionales. 

Afiche 

Puntos estratégicos 
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CAPÍTULO VI 

ASPECTOS ADMINISTRATIVOS 

6.1 Recursos 

El proyecto será realizado por una sola persona la cual será participe en todo 

momento en a la búsqueda de datos, manejo de anexos, fuentes y conclusiones 

emitidas por el autor, haciendo de esta manera haciendo un trabajo de calidad y de 

confiabilidad hacia las usuarias que requieran este proyecto por ejemplo: 

Computador 

Programas adobe 

Internet 

 

6.2 Presupuesto 

El proyecto constara con el financiamiento de parte del investigador, el cálculo  

general ha sido planificado con mucha cautela para que no exista ningún  desfase de 

dinero.  

Gastos Operativos 
Valor 

Unitario 
Valor Total Financiamiento 

Internet  0.60 $45.00 Propio 

Impresiones 0.50 $20.00 Propio 

Anillados $5.00 $15.00 Propio 

Comida $2,00 $50.00 Propio 

Transporte $4.00 $60.00 Propio 

Copias $0.25 $20.00 Propio 

Otros $5,00 $40.00 Propio 

Total 
 

$ 250.00  

Tabla 13 
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6.3 Cronograma 

N° Actividad Responsable Tiempo 

Mes Semana Resultados Esperados 

1 2 3 4 

1 Investigar todos los antecedentes del tema.  Investigador Mayo x x x x Información seleccionada sobre el tema.  

2 Recopilas información de la guía turística Investigador Mayo x x x x Información recopilada.  

3 Capítulo I finalizado Investigador Junio x    Información finalizada 

4 Identificación de los Involucrados Investigador Junio  x x  Analizar a los involucrados en el tema.  

5 Capítulo II finalizado  Investigador Junio    x involucrados 

6 Seleccionar información de la organización. Investigador Julio x x x  Información organizada. 

7 Analizar los problemas y objetivos Investigador Julio  x   Árbol de Problemas y Objetivos 

realizados 

8 Análisis de Alternativas, tamaño y 

localización del proyecto.  

Investigador Julio x x x x Indicadores, Medios de Verificación y 

Supuestos realizados.  

9 Realizar la Matriz del Marco Lógico Investigador Julio    x Matriz Marco Lógico  

10 Desarrollo de la Propuesta, diagramación 

de la guía. 

Investigador Agosto x x   Correcciones 

11 Diseño de las páginas del catalogo  Investigador Agosto x x x x Información recopilada.  

12 Catalogo diagramado Investigador Septiembre x x   Propuesta  

13 Gastos del proyecto Investigador Septiembre   x x Presupuesto  

14 Conclusiones y Recomendaciones Investigador Septiembre    x Capítulo 6 y 7  

 

Tabla 14 
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CAPÍTULO VII 

7.1 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 

7.1 Conclusiones 

 Se logró realizar una guía con un diseño adecuado con sus  respectivas 

ubicaciones de los lugares atractivos del cantón para  los turistas nacionales y 

extranjeros. 

 Con la adecuada difusión de la guía se lograra incrementar el turismo en el 

cantón Pujilí, puesto que la guía contiene información de historia, cultura y 

lugares que atraigan a los visitantes. 

 La elaboración de la guía a futuro, permitirá que nuevos profesionales en 

diseño gráfico tengan un punto de partida para mejorar y buscar más 

información  y poder contribuir al cantón. 

 Con la elaboración de la guía y una buena estrategia de difusión masiva 

permitirá que en cantón Pujilí tenga un incremento de visitas. 

 Con el presente proyecto se pudo considerar que es necesario buscar 

información verídica para la elaboración del producto. 

 La guía ayudara al crecimiento turístico del cantón. 

 Mediante la guía los habitantes de los sectores aledaños trataran de hacer 

conocer sus sitios turísticos. 

 Con lo guía nos enfocaremos en identificar la población del cantón. 

 La guía turística es innovadora para la incrementación de turistas nacionales 

y extranjeras. 

 La guía turística cuenta con su propio logotipo para haci impactar atracción a 

los turistas. 

7.1.1 Recomendaciones 

 Se recomienda al municipio que ponga interés al turismo del cantón y que 

brinde apoyo a los habitantes para futuros proyectos que beneficiara al cantón 

Pujilí.  

 El municipio con ayuda de sus colaboradores brinden la información 

necesaria del cantón y coloquen en sitios estratégicos de fácil visualización. 

 Se recomienda adquirir información precisa a los habitantes del cantón. 

 Se recomienda que los atractivos turísticos del cantón sean remodelados cada 

semestre para una mejor atracción a los turistas y habitantes.  

  Los comerciantes deben ser amables con los turistas y así tendrán un 

aumento de trabajo. 
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  Esperamos que la guía sea de mucha utilidad para los turistas ya que 

contiene información verídica y actualizada sobre el cantón. 

 La guía será innovadora para el municipio del cantón y podrán centralizarse 

más al turismo. 

 Los turistas deben asesorarse de la información que están recibiendo por 

personas capacitadas o guías turísticas del cantón. 

 Mediante la guía  establecimientos que formaran parte de la guía facilitar la 

mayor información posible tanto como de precios y promociones. 

 Se recomienda a los turistas que formen parte de la guía para facilitar la 

mayor información posible tanto como su cultura y sus costumbres. 

 Al adquirir la información necesaria el municipio recomendara a sus 

habitantes tener limpio su cantón para tener una ideal presentación. 
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7.2 ANEXOS: 

 


